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POPIS KRATICA, POIMOVNIK

Prosjecna duljina boravka gostiju u

ALS Average Length of Stay destinaciii
B&B Bed & Breakfast Ob}ik 'smjeﬁtaja koji nudi dorucak i
nocenje
BDP Bruto domaéi proizvod Vrijednost finalnih dobara i usl_uga
proizvedenih unutar neke zemlje
DMC Destination Management Companies Destinacijske menadzment kompanije
DMO Destination Management Organizations Destinacijske menadzment
organizacije
DZS Drzavni zavod za statistiku
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promociju odrzivog turizma
ES Ekvivalentnih stanovnika Prosjecni pokazatelj optereéen(_)sti
otpadnom vodom po 1 stanovniku
EU Europska unija
EUR Euro Valuta Europske monetarne unije
FINA Financijska agencija
GMO Genetski modificirani organizmi
. Mjerna jedinica za koli¢inu potroSene
GWh Gigavat po satu energije po satu
ha Hektar Mjerna jedinica za povrsinu
HE Hidroelektrane
hL Hektolitar Mijerna jedinica za obujam
HR Hrvatska
HTZ Hrvatska turisticka zajednica
ICAO International Civil Aviation Organization Organizacija medunarodnog civilnog
zrakoplovstva
IcT Information and Communications Informat@_éko—komunikacijska
Technology tehnologija
IT Informaticka tehnologija
Itd. | tako dalje
JLS Jedinica lokalne samouprave
km Kilometar Mijerna jedinica duljine
MICE II;/I):arfzittl)?tgi];,n;ncent|ves, Congress and Kongresni turizam
mil. Milijun
MINT Ministarstvo turizma Republike Hrvatske
mird. Milijarda
MW Megavat Mijerna jedinica za shagu
npr. Na primjer
ZUPANIJA Zupanija
PPS Pred i posezona
p.b. Postotni bodovi
RRASB Regio_nalna razvojna agencija Slavonije i
Baranje
sl. Sli¢no
st. Stoljece
SRB Srbija
Strengths, Weaknesses, Opportunities and  Strategijska matrica koja sluzi za
SWOT . =SV
Threats Analysis identificiranje Sansi ili rizika
TZ Turisti¢ka zajednica




TZ ZUPANIJA

Turisticka zajednica Osjecko-baranjske

Zupanije
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United Nations Educational, Scientificand  Organizacija Ujedinjenih naroda za
UNESCO o ; .
Cultural Organization obrazovanje, znanost i kulturu
UNPA United Nations Protected Areas Zasti¢ene zone Ujedinjenih naroda
United Nations Transitional Administration  Prijelazna uprava Ujedinjenih naroda
UNTAES in Eastern Slavonia, Baranja and Western za isto¢nu Slavoniju, Baranju i zapadni
Sirmium Srijem
United Nations World Tourism Svjetska turisticka organizacija
UNWTO L S
Organization Ujedinjenih naroda
USD Americki dolar Valuta Sjedinjenih Americkih Drzava
Visenamjenski hidrotehnicki sustav za
VHS . :
uredenje voda i zemljista
VS Vodne stepenice
WTTC World Travel & Tourism Council

Izradiva¢ Mater plana turizma Osje¢ko-baranjske Zupanije je Horwath i Horwath Consulting Zagreb
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POGLAVLJE 1.
1. ZADACI | PROCEDURE
11. ZADACI

Osjecko-baranjska zupanija (u daljnjem tekstu: Zupanija) ugovorila je s konzorcijem Horwath i
Horwath Consulting Zagreb, d.o.o. (Horwath HTL Hrvatska) i Oikon d.o.0. Zagreb izradu Master
plana turizma Osjecko-baranjske Zzupanije (u daljnjem tekstu: Master plan turizma), a Ugovor je
potpisan 23. studenog 2015. godine.

Izrada Master plana turizma rezultat je shvacanja nuZnosti da se turizam Zupanije na profesionalan
nacin objektivizira i postavi dugoroc¢ni plan razvoja s jasno identificiranim Zeljama i aspiracijama koje
ukljucuju ne samo javni sektor ve¢ i ocekivanja privatnog sektora. S obzirom na to da se do sada
turizam Zupanije nikada nije planirao zasebnim sektorskim dokumentom, ovaj Master plan turizma je
stozerni dokument koji postavlja glavna opredjeljenja dugoro¢nog turisti¢kog razvoja koji stoga mora
biti harmoniziran sa Sirom dioni¢kom strukturom. Projekt izrade ovoga dokumenta ostvaren je u 3
faze.

U prvoj fazi ovog projekta odradena je analiza i ocjena stanja i to:
=  Analiza internog okruZenja, ukljuéujuéi turisticki profil Zupanije;
= Prikaz trendova u globalnom turizmu;
= Primjer najboljih praksi;
= Zakljuéak analize internog i eksternog okruzenja;
=  SWOT analiza.

Druga faza ovog projekta sastoji se od izrade Strategije turistickog razvoja i ukljucuje sljedece
zadatke:

=  Strateska polazista;

= Viziju turistickog razvoja;

=  Razvojna nacela;

= Strateske ciljeve turistickog razvoja i model rasta;

=  Koncepciju turistickog razvoja;

= Prostornu organizaciju turistickih aktivnosti;

=  Marketinsku koncepciju (ciljni segmenti, proizvodni portfelji) prema elementima prostorne

organizacije (klasterima).

Treca, i posljednja faza kojom se zavrSava Master plan turizma, ukljucuje:
= Plan investicija kroz prioritetne i sekundarne projekte;
= Aktivnosti razvoja destinacijske konkurentnosti;
=  Plan razvoja sustava marketinga i prodaje;
= Terminski plan;
= Zakljucke i preporuke.

1.2. PROCEDURE

U procesu provedbe prve dvije faze projekta provedene su sljedece procedure:

=  Fizicki obilazak terena (gradovi, opcine, uredi turistickih zajednica, ugostiteljski objekti,
sakralni objekti, kulturne institucije i muzeji, prirodni resursi i atrakcije, hoteli, terme,
specijalne bolnice, privatne zdravstvene ustanove, proizvodaci vina, itd.);

= Dvije radionice sa Savjetom za kontinentalni turizam Zupanije i dodatne komunikacijske
procese uskladivanja rjeSenja sa ¢lanovima Savjeta;

=  Razgovori s glavnim subjektima privatnog i javnog sektora, kako u turistickoj tako i ostalim
relevantnim industrijama;



=  Sekundarno istrazivanje svih dostavljenih i dostupnih podataka vezanih za op¢u situaciju;

=  Sekundarno istraZivanje globalnih kvantitativnih i kvalitativnih trendova u turizmu prema
dostupnim podacima UNWTO!, WTTC (World Travel and Tourism Council), Hospitality
Inside, kao i bogate interne baze Horwath HTL Zagreb, drugih ureda Horwath HTL te brojnih

drugih izvora;
= Sekundarno i primarno istrazivanje drugih turistickih regija panonskog i dunavskog prostora.

POGLAVLJE 2.

1. ANALIZA INTERNOG OKRUZENJA
2.1. OPCI PODACI O DESTINACLJI

2.1.1. Geografske znacajke
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lzvor: Google maps, DZS, Horwath HTL 2016

! Horwath HTL je pridruZeni ¢lan Svjetske turistiCke organizacije koja djeluje kao podorganizacija Ujedinjenih naroda
(UNWTO - United Nations World Tourism Organisation).



Zupanija je smjestena u sjeveroisto¢nom dijelu Republike Hrvatske te se svrstava u prostor panonske
Hrvatske s pretezito nizinskim, ravniarskim geografskim cjelinama. Povr§inom od 4.155 km?
zauzima prostor oko donjeg toka rijeke Drave te je veli¢inom Cetvrta Zupanija u Republici Hrvatskoj.
Jugozapadni dio Zupanije je veéih nadmorskih visina, druga¢ijih obiljeZja, sastava i grade (Krndija,
Papuk). Posebnost Zupanije ¢ine rije¢ni tokovi Dunava, Drave i Save koji su imali presudnu ulogu u
modeliranju i izgledu danasnjeg reljefa.

Zupanija se prostire od Donjeg Miholjca i Nasica na zapadu, do Erduta na istoku, te od hrvatsko-
madarske granice na sjeveru do Brodsko-posavske i Vukovarsko-srijemske Zupanije na jugu. Granici
na sjeveru s Madarskom, na istoku sa Srbijom, na zapadu s Viroviticko-podravskom Zzupanijom i
Pozesko-slavonskom zupanijom, na jugu s Brodsko-posavskom, a na jugoistoku s Vukovarsko-
srijemskom Zzupanijom. Njezin povoljni geografski polozaj omogucéava joj suradnju sa susjednim
Zupanijama i drzavama u vidu zajedniCkog razvoja "prekograni¢nih" turistickih proizvoda, ali i
projekata kojima se moze prijaviti na programe prekogranicne suradnje izmedu Hrvatske i Madarske
te Hrvatske i Srbije.

Zupanija obuhvaca nekoliko veéih zemljopisnih cjelina: Baranju na sjeveroistoku, Podravinu i Nagi¢ki
kraj na zapadu te Pakovstinu na jugu.

Teritorijalno - administrativni ustroj Zupanije sastoji se od 42 jedinice lokalne samouprave, od kojih je
7 gradova (Beli Manastir, Belisce, Donji Miholjac, Dakovo, Nasice, Osijek, Valpovo) i 35 opcina
(Antunovac, Bilje, Bizovac, Ceminac, Cepin, Darda, Donja Moti¢ina, Draz, Drenje, Purdenovac,
Erdut, Ernestinovo, Fericanci, Gorjani, Jagodnjak, KneZevi Vinogradi, Koska, Levanjska Varos,
Magadenovac, Marijanci, Petlovac, Petrijevci, Podgorac, Podravska Moslavina, Popovac, Punitovci,
Satnica Dakovacka, Semeljci, Strizivojna, Sodolovci, Trnava, Viljevo, Viskovci, Vladislavci, Vuka) s
ukupno 264 naselja.

Podruéje Zupanije ispresijecano je s 1.702,94 km cesta i 230,64 km Zeljezni¢kih pruga. Rijeke Dunav i
Drava povezuju ovo podrugje i s rijenom mrezom europskih rijeka. S dvije zratne luke (Osijek/Klisa

i Cepin) u blizini Osijeka, Zupanija je povezana i s mrezom hrvatskih zraénih luka.

Tablica 1. Cestovna udaljenost Zupanije (Osijek) od odabranih europskih gradova

CESTOVNA UDALJENOST OSIJEKA DO NEKIH EUROPSKIH GRADOVA

GRAD BR. STANOVNIKA | UDALJENOST | VRIJEME VDZNJE
Rijeka, Hrvatska 128.624 438 km 4h 32 min
Zagreb, Hrvatska 790.017 280 km 3h 03 min
Split, Hrvatska 178.102 686 km 6h 55 min
Dubrovnik, Hrvatska 42,615 877 km 9h 33 min
Munchen, Njemacka [.407.836 830km 9h 39 min
Venecl|a, ltall|a 270.660 657 km 7h 20 min
Milano, ltalija [.353.882 920 km 9h 31 min
Budimpesta Madarska 2.530.167 264 km 3h 30 min
Beograd, Srbija [.659.440 246 km 2h 51 min
Ljubljana, Slovenija 279.653 419 km 4h 26 min
Bed, Austrija |.766.746,00 48] km 5h 29 min

lzvor: www . viamischelin.com



2.1.2. Klima

Klima Zupanije je umjereno kontinentalna, s dugim i blagim prolje¢ima i jesenima, toplim ljetima i
hladnim zimama. Srednja godiSnja temperatura je 10°C. Srednja mjese¢na temperatura varira od -1 do
21°C, s najhladnijim razdobljem u sije¢nju, kada minimalne temperature mogu biti i ispod -25°C, te
najtoplijim razdobljem u srpnju i kolovozu, kada maksimalne temperature prelaze 40°C.

Prosje¢ne godisnje koli¢ine oborina variraju na podru¢ju Zupanije, a kreéu se od 609 mm (na podruéju
Dalja) do 792 mm (na podrucju Feri¢anaca). Oborine tijekom godine imaju maksimum u lipnju,
sekundarni maksimum u studenome, bez izrazito susSnih mjeseci.

Srednji broj dana sa snijegom krece se izmedu 30 i 40, te s maksimalnom debljinom snjeznog pokrova
oko 50 cm. Vjetrovi su u prosjeku slabi, a njihovi smjerovi promjenjivi.

Na podru¢ju Zupanije, odnosno na Sirem podrudju istoéne Slavonije, moze se godisnje o&ekivati
prosjec¢no 1.800 do 1.900 suncanih sati.

U usporedbi Osijeka s nekoliko odabranih najboljih kontinentalnih europskih destinacija (Austrija i
Provansa), vidljivo je da Osijek ima sli¢ne zimske i ljetne temperature, koje odskacu od navedenih za
stupanj/dva. Vec u svibnju temperature postaju ugodne (16°C ) i relativno su visoke sve do listopada.

Prikaz 1. Usporedba klimatskih osobina Osijeka sa Sankt Poltenom i Nimesom

Prosjedne temperature u Osijeku i odabranim Prosjek oborina u Osijeku i odabranim
kontinentalnim destinaciama kontinentalnim destinacijama
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lzver: Weather Base, Horwath HTL, 2016

2.1.3. Povijest

= Podrudje Zupanije nastanjeno je jos u vrijeme neolita, najstariji poznati narod bili su Iliri;

= U 4. st. prije Krista prodiru Kelti koji na prostoru danasnjeg Osijeka podiZzu naselje Mursu i
neka druga naselja. Na mjestu keltskog naselja Rimljani pod istim imenom (Mursa) razvijaju
mo¢nu rimsku utvrdu i grad;

=  Pocetkom 7. st. naseljavaju se Hrvati i ovo podrucje postaje dio samostalne hrvatske drzave u
9. st. pa sve do 1102. godine, kada nakon smrti posljednjeg hrvatskog kralja, Hrvati za svoga
kralja primaju madarskog kralja Kolomana;

= Prvi pisani spomen Donjeg Miholjca (Sv. Mihael) datira iz 11. st., a vezan je uz izgradnju
istoimene crkve za doba biskupa Mavra;

= Pakovo u to doba postaje sjediste biskupa iz Bosne, koji se sklonio zbog krivovjernika i
dolaska Turaka. NaSice se u povijesnim ispravama prvi put spominju 1229. godine, a svjetovni
gospodari bili su ¢lanovi plemickih obitelji Aba, Lackovi¢, Korvin, Gorjanski, Ujlaky.
Tijekom srednjeg vijeka ovdje su boravili ¢lanovi nekoliko crkvenih redova - Templari,
Ivanovci, Franjevci i Klarise;



= Turska vojska 1526. godine osvaja Osijek, a potom cijelo podrudje sadagnje Zupanije. U to
vrijeme kod Osijeka grade most koji je spalio hrvatski vitez Nikola Zrinski 1664., prodrijevsi s
vojskom do Osijeka. Zahvaljujuéi znacajnim prometnim pravcima koji povezuju sjever i jug
kontinenta, u ovo vrijeme cvjeta trgovina;

=  Valpovo i naselja u $iroj okolici spominju se u povijesnim zapisima koji potjecu iz prvog
desetljeca 14. stoljeca, toc¢nije 1332. godine kada je sainjen popis Zupa prigodom ubiranja
Papine desetine. Ban Ivan Morovi¢ oko 1410. godine blizu uséa rijeke Vucice u KaraSicu
podigao je jaku tvrdu da bude srediStem valpovackog vlastelinstva koja se odrzala jos do
danas. Ta tvrda u narodu nosi naziv turska kula, jer su ovim prostorima vladali Turci od 1543.
do 1687. godine, kada se valpovacki aga Muharem predao carskoj vojsci;

= 1687. godine austrijska vojska protjeruje Turke iz Osijeka, a potom i iz cijelog ovog podrugja.
Od 18. st., u sklopu Austrije pa potom Austro-Ugarske monarhije, ovo podruéje se intenzivno
gospodarski i drustveno razvija. Nastaju gradovi danas prepoznatljivog urbanog i
arhitektonskog obli¢ja;

= Nakon I. svjetskog rata i raspada Austro-ugarske monarhije, 1918. godine ovo podrucje kao
dio hrvatske drzave postaje Drzava Srba, Hrvata i Slovenaca (od 1929. godine Kraljevina
Jugoslavija).

=  Raspadom Jugoslavije i osamostaljenjem Republike Hrvatske 1991. godine, isto¢ni dio Republike
Hrvatske prvi je na udaru agresije srpskih paravojnih snaga i Jugoslavenske armije. U to vrijeme,
pa sve do 1998. godine gotovo polovina teritorija Zupanije nije pod vla§¢u hrvatske drave.
Podrucje koje su zauzele srpske snage Ujedinjeni narodi 1992. godine stavljaju pod svoj patronat
(UNPA-podrucje - UN Protected Area) sve do 1996. godine, kada uvode svoju prijelaznu upravu
(UNTAES = United Nations Transitional Administration for Eastern Slavonia, Baranja and
Western Sirmium) s ciljem provodenja procesa mirne reintegracije ovog podrucja u ustavno
pravni-poredak Republike Hrvatske, a koji je proces dovrSen 15. sije¢nja 1998. godine.

U nastavku se nalazi pregled nekih od najvaznijih li¢nosti Zupanije:

Prikaz 2. Prepoznatljive li¢nosti Osjecko-baranjske zupanije

KULTURA, ZNANOST, GOSPODARSTVO

¥ Josip Juraj Strossmayer biskup dakovadko-bosarskd |
smjemskl |, teclog,  polidéar,  kulturnd  djelamik
(utermeljitel| sredisngh hrvatskih znanstventh | kufturrsh
Insutucta) | pisacs jedna od najznadanijib | najugjecajnijih
hrvatskih idnoss 19, swoljeca. |} Strossmayer fe
Dakovo pretvorio u nezacbllazno | opéepormato
mjesto. Za rjegova biskupovanga sagradena |e jedna od
najljepsih hrvatskih kacolickh crkv.

Valpovadki grofovi Prandau Normann su

Obitelj Pejatevic |e imala muzemo vaznu ulogu u
razvoju gospodarsiih, politcidh | kulernth prillka na
stcku  Hrvawske, Najpozmat)l  pripadnici  cbitel|)
Pajatevic st Teodor | Ladistay - dva hrvatska bana te
Dora Pejadevic - prva hrvatska skladateljica. Bogata je
osevitna u Nadicama gdje se malaze dva dvorca
grofova Pejatewc: Mall dvorac graden za Marka V1
(1882.1923.), najstarijega sima dr. Tecdora Pejadevica
I Veliki dvorac graden jzmedy 181111812 godine.

bill iasnidl brefnih nekeeting uldjugujud | Izidor Krénjavi, Adolf
objekte to Sume | poljoprivredne povriine ne roden u Nadicama, Bratoljub
samo na podrudu grada Valpova nego | na Slikar, poviesniéar Klaic, hrvatski
podrucju grada Balidca te opcina Bizovac § umjemost, jezlkoslovac.
Pewijeva. Bogama kulturno.povijesna basdna u polindar | kulournit kreause )
obliku dvorca Pranday-Normann. djelamik. prevoditel],

Julije Knifer. shikar, Lavoslav (Leopold) Branko Lustig, prv Hrvat kojl je kio nagbol
Krajem pedeseth Ruzitka, dobimik je producent magraden dviema filmskim nagradama
godina bio |e jedan od Nobelove nagrade za kemiju, 'Oscar’ | to 1993, godine za fim Schindlerova lista, te

osnivaca | istaknug
¢lan grupe Gorgona.

te ujedno | prvi dobitik te
4 nagrade 1z Hrvawke,

2001 za film Gladijater. Dvostrukl e debimik |
nagrade Zlami globus za mavedene fimove.

Milutin Milankovi¢,

Princ  Eugen Savojpki - ausuiskl Viadimir Prelog,
vofskovoda. Na prostoru Baranje svol trag |e geolizscar, astranom | hrvatski | Svicarskl
ostavie | kac vasnk dedrl dvorca medu gradevinskl inZerger, Po njermu kemicar, Debitmik jo
kopima je najpoanatl|| dvorac u Bilju tzgraden u su nazvand krater na Myesecu | Nobelove nagrade za
8.5t Marsu| planetold. kemiju 1975, godine.




SPORT KNJIZEVNOST

Davor Suker, roden 1968 godine u Osijeku Igrajud August

na mjests napadaéa. Suker je bio planetarno popidaran | 4 Harambaéic,
jedan od nagbdh napadaca svijeta 90-h godina. | danas plesnik | kngizevik,
je velikom broju zemalja na svijew prva asodjacys na roden 1862 u
rijeé Hrvatska, uz mare, upravo Davor Suker, Donjsm Mihaljcu.

Domagoj Duvnjak, roden 1. lipnjz 1988, u Dakows
Hrvatski rukomemi reprezentadvac. Igra ma pozic|i

srednjeg vanjskog, Progiadan najboljim rukometasem
svijera 2013. godine. Promotor Hrvatske u inazemaim
klubovima u kopma igra

Matija Ljubek. najoofejnijt hrvatskl kanust | jedan od
najuspjednijh hrvatskih spormada uopée. Osvalo je dvije
Zlame te jednu srebrmu | broncany Ofimpiisku medalju.
Posireno jo 2000, godine za ivome djelo debio
Drzawnu nagradu za $port "Franjo Budar®

Izvor: Horwath HTL istrazivanje, 2016

Osim gore spomenutih valjalo bi istaknuti i sljedece:
=  Grofa Ladislav Mailatha;
slikare Huga Conrada Hotzendorfa i Adolfa Ignju Waldingera;
etnomuzikologa i povjesni€ara glazbe Franju Kuhaca;
violinistu i skladatelja Franju Krezmu;
knjizevnika Matiju Petra Katancica;
kipara Oskara Nemona;
kipara Hinka Juhna;
=  skladatelja Sigmunda Romberga.

2.1.4. Prirodna bastina
Zagtiéenim prirodnim vrijednostima Zupanije upravlja Javna ustanova Agencija za upravljanje

zaSticenim prirodnim vrijednostima. Parkom prirode Kopacki rit upravlja Javna ustanova "Park
prirode Kopacki rit".

Tablica 2. Pregled zasti¢enih prirodnih vrijednosti Osje¢ko-baranjske Zupanije

UDIO OD UKUPNE

KATEGORIJA ZASTITE BRO] POVRSINA (ha) POVRSINE ZUPANIJE (%)
Posebni rezervat 2 6.784,99 |64

Park prirode I 17.700,00 4.27

Regionalni park | 61.745,76 14,88

Spomenik prirode I 0,63 0,0002

Znacajni krajobraz I 160,00 0,04

Spomenik parkovne arhitekture 12 19,06 0,03

lzvor: Upravni odbor za prostorno uredenje, graditeljstvo i zadtitu okolisa OBZ

Zatiéena podrudja Zupanije su:
= Regionalni park Mura-Drava;
=  Prekograni¢ni Rezervat biosfere Mura-Drava-Dunav;
= Park prirode Kopacki rit;
= Ornitoloski rezervat Podpanj;
=  Znacajni krajobraz Erdut;



= Spomenik prirode Travnjacka povrsina na Biljskom groblju;
= Spomenici parkovne arhitekture:
- BILJE - Park oko dvorca princa Eugena Franje od Savoye i Piemonta;
- CEPIN - Park oko dvorca Adamovich (Knobloch);
- DAL - Patrijarski park;
- DONJI MIHOLJAC - Park oko dvorca Hilleprand von Prandau i Mailath;
- DPAKOVO - Mali park;
- DAKOVO - Perivoj J.J.Strossmayera;
- KNEZEVO - Park oko dvorca;
- NASICE - Park oko Dvorca obitelji Pejacevié;
- OSIJEK - Park kralja Petra KreSimira IV;
- OSIJEK - Perivoj kralja Tomislava;
- TENJA - Park oko Dvorca Adamovi¢ Cepinski;
- VALPOVO - Park oko dvorca Prandau Normann.

2.1.5. Floraifauna

Bioloska raznolikost Zupanije temelji se na prostornoj razdiobi glavnih tipova staniita. Dominantne su
obradive oranice unutar kojih se nalaze naselja. Razli¢iti tipovi Suma najve¢im dijelom zauzimaju
medusobno nepovezane, homogene povrsine uz Dravu i Dunav te na Panonskom gorju.

Razli¢iti biotopi na prostoru Zupanije pogodovali su razvoju raznolike i brojne faune. Na podrucju
Zupanije obitavaju predstavnici ve¢ine europskih vrsta, medu kojima se nalazi i veliki broj zasti¢enih.
Svojom bioraznoliko$¢u najvise se istice PP Kopacki rit koji obuhvaca 44 vrste zasti¢enih riba, 11
vrsta vodozemaca, 10 vrsta gmazova, 55 vrsta sisavaca i 285 zabiljezenih vrsta ptica.

Fauna - zaSti¢ene vrste:

=  Sisavci: Regionalno izumrle vrste: Europska vidrica, Dabar. Ugrozene svojte: Sivi dugousan,
Dugokrili prinjak. Rizicne vrste: Velikouhi §ismis. Nedovoljno poznate vrste: Sirokouhi
mra¢njak, Mocvarni §iSmis, Vidra. Potencijalno ugrozene vrste: MocCvarna rovka, Veliki
potkovnjak, Ridi $ismis, Veliki §iSmis, Hrcak, Patuljasti mi§, Mi§ humkas, Puh orasar, Zec.

= Vodozemci i gmazovi: Vodozemci - potencijalno ugrozZene vrste: Veliki panonski vodenjak,
Gatalinka, Crveni mukag, Ce$njada, Zelena 7aba, Sumska smeda Zaba. Gmazovi - nedovoljno
poznate vrste: Smicalina, Ribarica. Gmazovi - potencijalno ugroZene vrste: Barska kornjaca,
Zapadni zelemba¢, Obicni zelembac.

Slika 1. llustrativni prikaz zivotinja s podrucja Osjecko-baranjske zupanije

Izvor: Google, Horwath HTL obrada, travanj 2016.



Osim Kopackog rita, posebnom se bioloSkom raznoliko$¢u istice i podrucje Podpanj kod Donjeg
Miholjca, zastiCeno kao posebni ornitoloski rezervat, kao i podru¢ja poplavnih nizina uz Dunav i
Dravu te ribnjaci koji svojim karakteristikama zadovoljavaju kriterije o mocvarnim podrucjima. U
osobito vrijedne dijelove prirode spadaju i Sumski kompleksi - bazen izmedu Cadavice i Poganovaca,
Sumski kompleks na Krndiji te podrucje jugoistoéno od Pakova. Regionalni park Mura - Drava je
ukljucen u europsku mrezu Natura 2000.

Flora - zasti¢ene vrste:

=  [zumrle vrste: Jabucni karanfil.

=  Regionalno izumre vrste: Kaldezija, Goli ostrik.

= Osjetljive vrste: Crvenozuti repak, Kljunasti $as, Hrvatski karanfil.

= Ugrozene vrste: Sarena perunika, Ljetni gorocvijet, Travoliki zabodun, Trozilna zuska, Cretni
sas, Siljasti lastavi¢njak, Kukuljasti kacun, Crveni uskolisni likovac, le ezdasti SuSkavac,
Jednogodisnja nevenka.

= Kritiéno ugrozene vrste: Primorska obalnica, Cesljasta pirika, Zvijezdan, Jednogodignja
kafanka, Ceski a8, Vodena slatka trava, Isto¢njacki kokotic.

2.2.  STANOVNISTVO
2.2.1. Demografska kretanja

Prikaz 3. Demografska kretanja i starosna struktura Osjec¢ko-baranjske zupanije
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lzvor: DZS, Horwath HTL, 2016.

Prema Popisu stanovnistva iz 2011. godine na prostoru Zupanije Zivi 305.032 stanovnika $to &ini 7,1%
ukupnog stanovnistava Republike Hrvatske i svrstava Zupaniju na tre¢e mjesto po broju stanovnika
Hrvatske. U odnosu na Popis stanovnika iz 2001. nastavlja se negativan trend, odnosno pad broja
stanovnika, u ovom podru¢ju kao i negativan prirodni prirast i migracijski saldo, a koji traje jo§ od
1991. godine kada se broj stanovnika uslijed ratnih zbivanja znacajno smanjio (gotovo za 10%).

Usporedujuci podatke iz 2011. s Popisom iz 2001. uocava se zabrinjavajuci pad broja stanovnika od
25.474 osoba, $to Cini indeks 95,25 a koji je ispod nacionalnog trenda od 96,56. NajniZze indekse
biljeze susjedne zupanije (Vukovarsko-srijemska 87,67 i Brodsko-posavska 89,71), $to ukazuje na vrlo
problemati¢nu demografsku situaciju slavonske regije.



Navedeni broj stanovnika ¢ini gustoéu naseljenosti od 73,41 stanovnika/km?, §to je neSto manje od
prosjeka RH koji iznosi 75,81 stanovnik/km? i za treé¢inu ispod prosjeka EU-27 koji iznosi 115
stanovnika/km? iz ega se moze zakljuditi da je Zupanija u europskim okvirima slabo naseljena.

Razmjestaj stanovnistva karakteriziran je koncentracijom u naseljima smjeStenim uz glavne cestovne
pravce, koji svoje ishodiste imaju u Osijeku i granaju se dalje u 6 smjerova: Pakovo, Nasice, Donji
Miholjac, Beli Manastir, Erdut i Vinkovci. Sukladno popisu iz 2011. u gradovima Zupanije Zivjelo je
63,62% od ukupnog broja stanovnika i to veéina u Osijeku kao centru Zupanije. Prema rezultatima
Popisa iz 2011. i 2001. udio urbanog stanovnistva i dalje se povecava.

Vezano uz dobnu strukturu stanovni§tva, u 2011. u Zupaniji je bilo 21,48% mladog stanovnistva
(dobna skupina 0-19 godina), zrelog stanovnistva 55,69% (dobna skupina 20-59) i starog stanovniStva
22,83% (dobna skupina 60+ godina). Dobna struktura stanovniStva ne daje pozitivnu sliku stanja u
Zupaniji. Usporeduju¢i navedene podatke s onima iz 2001., u posljednjih deset godina udio mladog
stanovnistva je u znacajnom padu, zrelog stanovnistva u manjem padu dok je udio starog stanovnistva
U porastu.

U strukturi stanovnistva u 2011. godini 86% ukupnog broja stanovnika cinili su Hrvati, a od
nacionalnih manjina najbrojniji su bili Srbi s 8% i Madari s 2%.

Prikaz 4. Etnicka struktura stanovniStva Osjecko-baranjske zupanije
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lzvor: DZS, Horwath HTL, 2016.

2.2.2. Obrazovna struktura stanovniStva

Obrazovna struktura stanovniStva Zupanije takoder je nepovoljnija od nacionalnog, a pogotovo
europskog prosjeka. Analiziraju¢i odnose udjela visokoobrazovanog stanovniStva u stanovnistvu
starijem od 15 godina u susjednim zemljama Europske unije te prosjeka Europske unije, vidljivo je da
je udio visokoobrazovanog stanovnistva u Zupanija nizi od prosjeka EU i niZi od prosjeka Hrvatske.

Tablica3. Udio visokoobrazovanog stanovnistva starijeg od 15 godina u odabranim zemljama
Europske unije te prosjek EU-27 u odnosu na Zupaniju



Dobna skupina |5-64

Zemlja/regija

Ukupno u % Muskarci u % Zeneu %

Irska 333 30,1 36,5
Ujedinjeno Kraljevstvo 333 32,6 34
Finska 32,5 27.2 37.9
Prosjek EU-27 23,7 22,5 24,9
Slovenija 21,6 17,9 26,1
Madarska 18,1 15,8 20,4
Hrvatska 17,7 15,7 19,6
Austrija 16,5 18,1 14,8
Slovacka 16,5 14,6 18,4
Ceska 15,9 15,8 16
Italija 13,1 1,7 14,6
Osjecko baranjska zupanija 13 12,95 12,48

lzvor: Eurostat, DZS, Horwath HTL, 201 6.
2.3. INFRASTRUKTURA | PLANIRANJE PROSTORA

2.3.1. Vodovod i odvodnja

Vodoopskrba Zupanije organizirana je u 7 vodoopskrbnih podru¢ja. U ukupnoj potrosnji vode,
potrosnja stanovnistva ¢ini oko 45%, dok je potroSnja gospodarstva 55% ukupne potroSnje.

Osnovna obiljezja postojeceg stanja vodoopskrbe Osjecko-baranjske zupanije su sljedeca:

= Do sada je organizirana javna opskrba vodom u gradovima i prigradskim naseljima, dok su
ruralne sredine uglavnom bez rijeSene javne vodoopskrbe;

=  Prosje¢na opskrbljenost vodom stanovni§tva Zupanije iz javnih vodoopskrbnih sustava iznosi
70%, §to je 1 prosjek Hrvatske. Medutim znatne su razlike opskrbljenosti stanovniStva prema
Vodoopskrbnim podru¢jima, a kre¢u se od 32% za podrucje Donjeg Miholjca do 89% za
vodoopskrbno podrucje Osijeka;

= Postojeéi sustavi vodoopskrbe Zupanije uglavnom osiguravaju vodu za gradska i opéinska
srediSta, dok ostala naselja s obiljezjima ruralne sredine nisu pokrivena javnom
vodoopskrbom, tako da je od ukupnog broja naselja na podru¢ju Zupanije (265) samo 96
naselja odnosno 38% pokriveno javnom vodoopskrbom. Unutar podru¢ja pokrivenosti javnim
sustavima vodoopskrbe postoje znatne razlike u prikljucenosti, tako da ona u nekim seoskim
sredinama iznosi 10% dok je u ve¢im gradovima i do 95%.

Kako bi se pospjesio turisti¢ki razvoj Zupanije potrebna su dodatna ulaganja u vodoopskrbnu mrezu,
ponajvise provodenjem sustava vodoopskrbe preostalom stanovniStvu Zupanije (ruralni dio Zupanije),
koje trenutno nemaju direktnu vezu s vodoopskrbnim sustavom.

Porastom zivotnog standarda, intenzivnom stambenom i industrijskom izgradnjom na podrucju
Zupanije, unazad dvadesetak godina doslo je do intenziviranja ulaganja i izgradnje vodoopskrbnih
sustava $to je neminovno dovelo do znatnijeg povecanja potro$nje vode. Zbog aktualnog stanja i
nedostatka sredstava radovi na njihovoj izgradnji znatno su usporeni ili zaustavljeni. Stoga danas
postoje brojni nedovrSeni sustavi odvodnje i zapoceti objekti prociS¢avanja. Poseban problem
predstavlja odrzavanje izgradenih sustava i uredaja.

Razvijena kanalizacijska mreza postoji samo u gradu Osijeku i nekim op¢inskim sredistima (Pakovo,
Nasice, Valpovo-Belisée te djelomi¢no u Purdenovcu, Belom Manastiru i nekoliko manjih mjesta).
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Iako je na izgradeni sustav odvodnje prikljuc¢eno vise od 90% stanovniStva i sva industrija u uzem
podruéju grada Osijeka, sustav odvodnje znacajno zaostaje za vodoopskrbom.

Grad Nasice su 2012. godine izgradili te pustili u rad postrojenje za procis¢avanje otpadnih voda te
bioloski procistac u sklopu Sireg projekta gradnje sustava zastite otpadnih voda isto¢nog dijela grada u
koju je ukljucena i gradnja kanalizacijske mreze pet naselja.

Grad Donji Miholjac je u listopadu 2014. godine u pogon pustio uredaj za proc¢is§éavanje otpadnih
voda s kapacitetom uredaja od 8.000 ES, uz moguénost prosirenja na 12.000 ES.

Belis¢e posjeduje uredaj za prociscenje otpadnih voda na lokaciji tvornice Belis¢e d.d., a projektiran je
kao viSestupanjski bioloski uredaj s mehanicko-fizickom predobradom.

Op¢ina Petrijevci uz nositelja projekta "Dvorac" d.o.0. Valpovo ima izradenu kompletnu projektnu
dokumentaciju i dobivene gradevinske dozvole za izgradnju Sustava odvodnje otpadnih voda s uredajem za
procis¢avanje.

Grad Beli Manastir je u fazi planiranja prosirenja postojeceg uredaja za proc¢is¢avanja otpadnih voda.

Grad Pakovo u trenutku izrade Master plana za turizam objavilo je tri natjeCaja u sklopu projekta
"Razvoj vodokomunalne infrastrukture Pakovo" i objedinjuju:
=  [zgradnju vodoopskrbe te dogradnju i proSirenje sustava odvodnje na podrucju aglomeracije
Pakovo,
=  Projektiranje i izvodenje radova na uredaju za pro¢iS¢avanje otpadnih voda III. stupnja
procisc¢avanja aglomeracije Pakovo i
=  PoboljSanja vodokomunalne infrastrukture aglomeracije Pakovo.

Kroz izgradnju uredaja za proc¢is¢avanje otpadnih voda u Pakovu, izgradnju kolektora i crpnih stanica
za prijenos otpadne vode do uredaja za prociS¢avanje otpadnih voda, te nabavu opreme za odrzavanje
sustava odvodnje, predmetnim projektom se Zzele stvoriti uvjeti za oCuvanje 1 poboljSanje kvalitete
podzemnih i povrsinskih voda, integraciju sustava prikupljanja otpadnih voda, te povecanje stope
prikljucenosti na sustav odvodnje u cijeloj aglomeraciji.

U manjim naseljima ne postoje organizirani sustavi odvodnje i procis¢avanja. Pojedinacna rjeSenja,
septiCke jame i drugi manji uredaji obi¢no su gradeni nestru¢no, ne drzeéi se osnovnih sanitarno
tehnickih principa.

U razvoju sustava odvodnje otpadnih voda potrebno je:

=  Definirati i planirati rjeSenje odvodnje i prociSCavanje za sva naselja gdje su izgradeni ili
planirani sustavi javne vodoopskrbe (pod rjeSenjem odvodnje i pro¢iS¢avanja ne smatra se
nuznim izgradnja kanalizacije i centralnih uredaja);

= Kod izrade koncepta rjeSenja odvodnje na Zupanijskom nivou ukljuciti sve varijante od
centraliziranih ili lokalnih sustava pa do individualnih, pojedina¢nih rjesenja, prilagodenih
uvjetima okoliSa i moguénostima recipijenta;

=  Otpadne vode industrijskih pogona i poljoprivrednih farmi, ¢ija odvodnja i pro¢i§¢avanje nisu
rijeSeni u okviru postojecih sustava, kroz izgraditi vlastite sustave u skladu s uvjetima okoliSa i
mogucnostima recipijenta, a u skladu s postoje¢im propisima.

2.3.2. Energetska ucinkovitost i obnovljivi izvori energije

Na podrudju Zupanije nafta se crpi na osam polja, a plin na jednom. Dva su zna¢ajna naftovoda na
podruéju Zupanije. Prvi se prostire od otpremne stanice u Beni¢ancima do Rus¢ice (51 km istoéno od
Slavonskog Broda), a drugi je medunarodni naftovod JANAF, koji ide uz Zeljeznicku prugu Vinkovci-
Zagreb, u duzini od 11 km. Sluzi za transport nafte od luke Omi$alj prema rafinerijama u Sloveniji,
Madarskoj, BiH i Srbiji. Sustav plinovoda pokriva veéi dio Zupanije, ali nije u cijelosti dovren.
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Elektri¢na energija proizvodi se samo u Osijeku (TE-TO Osijek, snage 95MW) te u industrijskom
energetskom postrojenju Belis¢a d.d. za vlastite potrebe. Ukupna potro$nja elektricne energije na
podrudju Zupanije (nesto ispod 1TWh), daleko nadilazi proizvodnju na podru&ju Zupanije (oko 235
Gwh), odnosno pokrivenost potro$nje vlastitom proizvodnjom je na razini oko 25%.

Postoje planovi kojima bi se gradnjom dviju VS na Dravi kod Donjeg Miholjca i Osijeka, koristenjem
njezinih h1dropotencuala moglo proizvesti dodatnih 680 GWh godisnje. Na pOdI‘quu Zupanije
planirana je izgradnja viSenamjenskog hidrotehnic¢kog sustava za uredenje voda i zemljista (VHS)
Osijek na rijeci Dravi i u funkciji je proizvodnje elektri¢ne energije.

Centralni toplinski sustav izgraden je u gradu Osijeku, a u drugim gradovima se koriste blokovske ili
nezavisne kotlovnice. Obnovljivi izvori energije, medu kojima za vecinu njih postoji znatan potencijal,
trenutno se koriste vrlo slabo. Najzastupljenije je koriStenje ogrjevnog drva, drvnog otpada, biljnog
otpada i biomase.

Daleko ispod moguénosti koristi se ekoloski prihvatljiva geotermalna energija. Postoje¢i geotermalni
izvori predstavljaju potencijale za proizvodnju prije svega toplinske energije kao i za koriStenje iste u
poljoprivredi kroz staklenicku proizvodnju.

Postoji moguénost koriStenja i planiranih akumulacija u brdskim dijelovima, pored njihove osnovne
svrhe za male HE. NeiskoriSteni potencijal je eksploatacija bioplina koji nastaje iz sto¢nih
ekskrementa, poljoprivrednih otpadaka, ostataka hrane, Sumske biomase i otpada mesne industrije.

2.3.3. Prometna infrastruktura
Cestovni promet

Na podruéju Zupanije proteZe se u cijelosti ili djelomiéno:
= 15 drzavnih cesta ukupne duZzine 498,062 km,
= 94 Zupanijskih cesta ukupne duzine 650,82 km i
= 116 lokalnih cesta ukupne duzine 485,80 km.

Najznacajniji prometni koridor na podruc¢ju OsjeCko-baranjske Zupanije je paneuropski prometni
koridor Ve, u sklopu kojega je trenuta¢no u izgradnji autocesta AS.

Do sada je izvedena dionica od autoceste A3 do Osijeka, na dionici od Osijeka do granice s
Republikom Madarskom u izgradnji je most preko rijeke Drave, dok se o ostatku trase i dalje vode
polemike o cestovnom profilu koji ¢e se graditi.

Od ostalih drZzavnih cestovnih pravaca, koji su pretrpjeli planske izmjene, moze se navesti izgradnja
jugoistocnog dijela obilaznice Donjeg Miholjca, ¢ime se mijenja trasa ceste D34 tako da
novoizgradena dionica postaje dio D34, dok njen prijasnji dio koji prolazi kroz grad postaje Zupanijska
cesta. Takoder, izradena je projektna dokumentacija, ishodena gradevinska dozvola i rijeSeni su
imovinsko-pravni odnosi za projekt "IzmjeStanje drzavne ceste D34 kroz naselje Petrijevci”.

Dionica ceste D517 Valpovo - Koska takoder je razvrstana kao Zzupanijsku cesta, dok D517 ostaje na
potezu od D7 u Belom Manastiru do D34 u Belis¢u.

Duljina mreZe drzavnih cesta koje se redovno odrzavaju iznosi 487,22 km. Zupanijska je uprava za ceste u
promatranom periodu novim asfaltnim slojem obnovila 201,62 km Zupanijskih i lokalnih cesta u vrijednosti
radova 89,06 milijuna kuna, te rekonstruirala 40,28 km u vrijednosti radova 108,76 milijuna kuna.

U okviru "Prostorno-prometne studije prometnog sustava Sireg podrucja Osijeka" iz 2011. godine,
analizirana je moguc¢nost izmjeStanja Zeljeznicke pruge s trase uz "zapadnu obilaznicu" D7 na trasu uz
autocestu te izgradnja novog Zeljezni¢kog kolodvora u Pakovu i korekcija trase pruge kod Sirokog
Polja radi osiguranja vece brzine prometovanja.
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Osjecko-baranjska zupanija je jedna od Zupanija s najslabije izgradenom mreZom Zupanijskih i
lokalnih cesta, dok je s druge strane ima vrlo visok broj registriranih motornih i priklju¢nih vozila, a
¢iji je utjecaj na stanje prometnica povecan i velikim brojem tranzitnog prometa koji se odvija preko
Zupanije. Potrebna su dodatna ulaganja u cestovnu infrastrukturu i razvoj mreZe prometnica na
podrugju Zupanije. Kao jedan od kapitalnih projekata, smatra se izgradnja Podravske brze ceste koja

povezuje sjeverozapad i istok Hrvatske.
Zracni promet

Na podru¢ju Zupanija nalaze se dva infrastrukturna objekta izgradena za zraéni promet u neposrednoj
blizini grada Osijeka:

= Letiliste Cepin, i

= Zracna luka Osijek (kod naselja Klisa), otvorena za javni zra¢ni promet

Letiliste Cepin ima uzletno-sletnu stazu dugu 1.200 m, Siroku 30 m, a prema klasifikaciji ICAO-a ima
kodnu oznaku 2C. Izgradeni kapaciteti letiliSta Cepin koriste se za prihvat i otpremu zrakoplova
generalne avijacije te sportsko i poljoprivredno letenje. Operator letiliSta je Aeroklub Osijek.

Zracna luka Osijek

Medunarodna Zra¢na luka Osijek, nalazi se na drzavnoj cesti D2 Osijek - Vukovar, 20 km jugoisto¢no
od centra Osijeka, te 18 km zapadno od VVukovara.

Putnic¢ka zgrada povrsine 1.500 m?> omogucuje protok od 200 do 400 putnika na sat, odnosno od
100.000 do 150.000 putnika godiSnje. Stajanka za zrakoplove je povrSine 27.000 m? na kojoj se moze
istodobno parkirati Cetiri zrakoplova srednjeg doleta kapaciteta do 189 sjedala.

Cilj Zracne luke Osijek je uspostaviti dodatne linije Croatia Airlines tijekom cijele godine za Split i
Zagreb, kao 1 tijekom ljetne sezone dodatno za Dubrovnik, Pulu i Zadar. S aspekta medunarodnog
prometa, pokretanje cjelogodisnjih linija znacilo bi i mogucnost koristenja medunarodnih linija za sve
potencijalne putnike regije.

Zratna luka Osijek redovito je povezana sa svim ve¢im lukama u Hrvatskoj (Split, Dubrovnik, Zagreb,
Rijeka).

U zimskome redu letenja za 2015. godinu u medunarodnom prometu s prijevoznikom Sea Air
ugovoreni su letovi prema gradovima Miinchen, Frankfurt, Stuttgart.

U ljetnome redu letenja u 2016. godini u medunarodnom prometu s prijevoznikom Ryanair ugovorena
su dva leta svaki tjedan za London.

Prikaz 5. Zimski i ljetni red letenja 2016./2016. - Zra¢na luka Osijek

Red letenja Tuzemni letovi Medunarodni letovi
Split London
Zimski red Dubrovnik Munchen
letenja 2015. Zagreb Frankfurt
Rijeka Stuttgart
Ljet.ni red Dubrevnik London
letenja 201 6. Split

Izvor: Zraéna luka Osijek, OIKON, 2016.
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Prikaz 6. Promet Zra¢ne luke Osijek u periodu 1991.- 2011.

PROMET U ZRACNOJ LUCI OSIJEK
OD 2002. DO 2011.
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Izvor: Zra¢na luka Osijek, OIKON, 2016.

S aspekta robnog zra¢nog prijevoza (teretni promet) Zracna luka Osijek raspolaze skladiSnim
prostorom koji je podijeljen na javno skladiste (560 m?) i carinsko skladiste tipa A (1.120 m?).

Realno je za ocekivati rast domaceg redovitog putnickog prometa zbog visoke popunjenosti ovih
linija, kao i velikog interesa putnika. No, procjenjuje se da Zra¢na luka danas dominantno servisira
stanovnis$tvo Slavonije, Sjeverne Bosne i Hercegovine i Zapadne Srbije na privremenom radu u
europskim zemljama, a manjim je dijelom u funkciji turizma.

Zeljeznicki promet

Na podrucju Osjecko-baranjske Zupanije ukupno je 253,47 km pruga, od Cega je:
- 100,14 km pruge od znacaja za medunarodni promet,
- 104,36 km pruge od znacaja za regionalni promet i
- 48,97 km pruge od znacaja za lokalni promet.

Na podruéju Zupanije, koje pokriva Regionalna jedinica organizacije i regulacije prometa Istok, ima
57 sluzbenih mjesta, od cega 23 kolodvora, 32 stajaliSta (od kojih je osam u funkciji prigradskog
prometa) i dva otpremniStva/stajaliSta.

Kolodvor Osijek danas ne udovoljava zahtjevima sredi$njeg kolodvora u regiji i nije opremljen
odgovaraju¢im signalno-sigurnosnim uredajima. Rekonstrukcija kolodvora planira se u sklopu
rekonstrukcije i elektrifikacije zeljeznicke pruge Osijek-Strizivojna-Vrpolje na ogranku koridora Vc.

U pogledu signalnog sustava moze se ustanoviti sve vece tehnolosko zaostajanje i porast apsolutne

starosti signalno sigurnosnih uredaja i postrojenja na podru¢ju Zupanije u odnosu na glavne koridorske
zeljeznicke pruge u Republici Hrvatskoj i tehnologije koje se primjenjuju u Europi.
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U Zupaniji planira se ili je u tijeku provedba sljede¢ih aktivnosti na izgradnji Zeljeznitke
infrastrukture:
= novi kolosijek (Nasice) - Tvornica cementa Nasice, radovi su zavrSeni, u pripremi je izdavanje
uporabne dozvole,
= rekonstrukcija ¢vorista Osijek s korekcijama trasa, novim predstanicama, novim rasporednim
kolodvorom i razdvajanjem teretnog i putni¢kog prometa i novi medunarodni zeljeznicki
grani¢ni prijelaz kod Erduta.

U svrhu revitalizacije i zacrtanog intenziviranja Zeljezni¢kog prometa na ovom prostoru, Republika
Hrvatska je sklopila i bilateralne medunarodne ugovore i sporazume koji su u funkciji Zeljeznickog
prometa na ogranku koridoru Vc (Sporazum o reguliranju grani¢nog Zeljeznickog prometa izmedu
Republike Hrvatske i Republike Madarske i Ugovor Republike Hrvatske i Republike Madarske o
medunarodnom kombiniranom prijevozu stvari).

Rijecni promet

Za rije¢ni promet u Osjecko-baranjskoj zupaniji vazne su rijeke Drava i Dunav.

Tablica 4. Pregled vodnih putova Drave i Dunava u Hrvatskoj i Osjecko-baranjskoj zupaniji

Vodni put Plovni km
do

BNAY 1295.5 1347.3 51.8 Vukovarsko- srijemskai R. Srbija | Medunarodni
13473 1433 85,7 Osjecko-baranjska i R. Srbija Medunarodni

Ukupno Dunav: 137,5
0 70 70 Osjecko-baranjska Medunarodni
DRAVA 70 104, | 34,1 Osjecko-baranjska i R. Madarska | Medunarodni
104, 176,5 724 Virovitcko-podravska | R, Madarska | Medunarodni
176,5 198,6 22,1 Koprivnicko-krizevacka i R. Madarska | Medunarodni

Ukupno Drava: 198,6

Izvor: OIKON, 2016.

Nadzor nad rijeénim prometom na rijeci Dravi obavlja Lucka kapetanija Osijek, a na rijeci Dunav
Lucka kapetanija Vukovar.

Rijeka Dunav (prometni koridor VII) plovna je tijekom cijele godine i sukladno navedenom
Europskom ugovoru o glavnim unutarnjim vodnim putovima od medunarodnog znacaja (AGN),
uvrStena je u mrezu unutarnjih vodnih putova od medunarodne vaznosti. Dunav kroz Republiku
Hrvatsku protjeCe ukupno u duzini od 137,5 km. Osim kroz Vukovarsko-srijemsku, djelomi¢no
protjede i kroz Zupaniju.

Nova luka Osijek planirana je i djelomi¢no izgradena u starom koritu rijeke Drave uz otvaranje novog
toka (prokop) i stvaranje prostora za izgradnju bazenske luke.

Osnovni problem rijeénog prometa su zapustenost vodnih putova, zastarjela tehnologija flote (tegljenje
umjesto potiskivanja), tehnicka i tehnoloska zastarjelost luka i nedostatak brodogradilista s navozom
(izvlacilista). Za uredenje vodnog puta na IV. klasu plovnosti, potrebno je izvrsiti odredene
hidrogradevinske radove, za §to je potrebno osigurati vise financijskih sredstava.
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2.3.4. Analiza prostorno planskih odredenja Osje¢ko-baranjske Zupanije

Slika 2. Namjena prostora Osjecko-baranjske zupanije

Izvor: Zupanija, OIKON, 2016.

Vazeéi prostorni plan Zupanije isti¢e sljedeée ciljeve prema odabranim podru¢jima:

DEMOGRAFSKI RAZVOJ

Demografska obnova najugrozenijih dijelova Zupanije;

Demografska revitalizacija pogranicnog podrucja, kao podrucja od posebnog interesa za
Drzavu;

Uskladeni razvoj gradova i op¢inskih sredista;

Demografska konsolidacija u ruralnim podrucjima.

ODABIR PROSTORNE | GOSPODARSKE STRUKTURE

Postici bolje koriStenje prirodnih resursa;

Poticati razvoj gospodarstva temeljenog na prirodnim resursima;
Iskoristiti povoljan geoprometni i geopoliticki polozaj;

Prirodne i kulturne vrijednosti ukljuciti u gospodarski razvoj;
Poticati razvoj poduzetnistva;

Disperzirati gospodarske sadrzaje.

RAZVOJ NASELJA, DRUSTVENE, PROMETNE | OSTALE INFRASTRUKTURE

Policentri¢ni razvoj mreze naselja koji osim daljnjeg razvoja gradova podrazumijeva i razvoj
seoskih naselja, a osobito opcinskih srediSta koja trebaju postati nositelji razvoja svojih
op¢ina;

Ocuvati naseljenost pograni¢nih i brdsko-planinskih podrudja;

Revitalizirati ruralna naselja osobito na podru¢jima demografske stagnacije i depopulacije;
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Razvijati distribucijsku mrezu zemnog plina s obzirom na to da postojece stanje distribucije
pokazuje nesklad izmedu dobro opskrbljenog zapadnog i srediSnjeg dijela, te ostalih
neopskrbljenih dijelova Zupanije;

Javnom vodoopskrbom obuhvatiti 90% stanovnistva i podmiriti potrebe gospodarstva, a realni
1 dostizni cilj je 81% opskrbljenosti u I fazi,

Podi¢i standard opskrbljenosti vodom na razinu koja odgovara normama EU, a koji u okviru
Zupanije zahtjeva prosjeéno 200 I/stan/dan, odnosno osigurati kapacitet javnog
vodoopskrbnog sustava od cca 2.526 1/s pri maksimalnoj satnoj potro$nji.

Zastititi podruéje Zupanije od poplava, osigurati funkcioniranje melioracijskih sustava i
razvijati sustav navodnjavanja.

ZASTITA PRIRODNIH VRIJEDNOSTI I POSEBNOSTI I KULTURNO-POVIJESNIH CJELINA

2.3.5.

Poljoprivredne i Sumske povrsine;

Vodene povrsine Drave i Dunava s pritocima;
Podzemnih voda;

Prirodne i graditeljske bastine;

Krajobraznog identiteta Zupanije.

Turisticke zone

Tablica 5. Ugostiteljsko-turisti¢ke zone vece od 25 ha

MAKSIMALNA

LOKACIJA / LS POVRSINA (HA) NAMJENA
I. | IVANDVOR (GRAD DAKOVO) 150 T
T

2. | LAPOVAC Il (GRAD NASICE) 50 R5-CENTAR

ZA VODENE

SPORTOVE
3. | STARA CINOTA (OPCINA BILJE) 75 T
4 BIZOVACKE TOPLICE - T

" | (OPCINA BIZOVAC)

5. | GRABOVAC (OPCINA CEMINAC) 50 T
6. | PUSKAS (OPCINA DRAZ) 50 T
7. | ZELENIOTOK (OPCINA DRAZ) 50 T
T

8. BOROVIK (OPCINA DRENJE) 75 RS-CENTAR

ZA VODENE

SPORTOVE

Izvor: Prostorni plan Zupanije, OIKON, 2016.

U prostorno planskoj dokumentaciji Zupanije definirana su i podru¢ja ugostiteljsko-turisticke namjene
manja od 25 ha: Donji Miholjac i Miholjacki Pore¢ u Gradu Donjem Miholjcu, Josava i Gajger
Pustara u Gradu DPakovu (JoSava dijelom i na podruju Opc¢ine Viskovci), kamp Tavanac u Gradu
Nasice, autokamp u Gradu Osijeku, prijemni punkt Mali Sakada$, Gospodarstvo Bekina,
Gospodarstvo Stipi¢, Gospodarstvo Huhn, Ekoetno selo Bilje i dvorac Tikve§ u Op¢ini Bilje, Brodanci
i Selci u Op¢ini Bizovac, Kenda u Op¢ini Draz, Aljma$ u Op¢ini Erdut, Vrbik u Op¢ini Ernestinovo,
Lezaj, Satnica i Duhovno-rekreacijski centar Emaus u Op¢ini Petrijevci i Dragotin i Svetoblazje u
Op¢ini Trnava, prostor kod ZOO hotela i okolice.
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24.  GOSPODARSTVO I TRZISTE RADA

Prema podacima FINA-e na podru¢ju Zupanije u 2014. godini bilo je 4.630 poduzetnika.

Od ukupno 38.526 zaposlenih, na podruéju Zupanije najvise je zaposlenih u preradivackoj industriji,
trgovini i1 gradevini te u poljoprivrednim djelatnostima.

Prikaz 5. Struktura prihoda i zaposlenosti Osjecko-baranjske zupanije prema djelatnostima

Struktura prihoda u Osjecko-baranjskoj
Zupaniji u 2014.
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skiadiétenje
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~lumancyol
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i tehaiche

Selataonsi
™

Prijesor |

uldanjanje otp. 15% [
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Izvor: FINA.hr, Horwath HTL, ozujak 2016.

Ukupni prihodi su u 2014. u odnosu na 2013. porasli za 1,7% te su iznosili 24,25 milijardi kn. U
ukupnim prihodima najviSe udjela su imali prihodi od djelatnosti preradivacke industrije (32%),
poljoprivredne djelatnosti (26%) i trgovine (18%). Turizam u ukupnim prihodima Zupanije sudjeluje
samo za 1%, dok zaposleni unutar ove djelatnosti ¢ine 3% ukupno zaposlenih na razini Zupanije.

Prosjecna bruto placa po zaposlenom je u 2014. iznosila 5.355 kn (za 21% manja od prosjecne place
na razini Hrvatske) te se u odnosu na 2013. povecala za 1,6%, dok se prosjecna placa na razini

Hrvatske 2014. povecala za 3% u odnosu na 2013.

Podaci Drzavnog zavoda za statistiku pokazuju kako je BDP po stanovniku u Zupaniji 2013. iznosio
61.503 kn te je bio na oko 80% nacionalnog ekonomskog prosjeka.

Tablica 6. Usporedba BDP po stanovniku Osjecko-baranjske zupanije i Hrvatske

Razdoblje 2001.-2013. godine

Osjecko-baranjska

Godina Republika Hrvatska Zupanija
KN promjena (%) KN promjena (%)

2001. 43.312 33.336

2008. 77.420 0,79 62.781 0,88
2009. 74.186 -0,04 61.089 -0,03
2010. 73.277 -0,01 57.343 -0,06
201 1. 76.755 0,05 61.485 0,07
2013, 77.465 0,01 61.503 0,00

lzvor: DZS - Priopcenja, Horwath, HTL 201 6.
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10 najvecih poduzeéa s podruéja Zupanije generiraju 32% svih prihoda i zaposljavaju oko 14% svih
zaposlenih.

Tablica 7. Vodec¢a poduzeca Osjecko-baranjske zupanije

UKUPNI OSTYARENI DOBIT NAKON

DJELATNOST NASELJE PRIHODI U 2014, OPOREZIVANJA RROj
ZAPOSLENIH
(u kn) U 2014, (u kn)
ELJEdd Lizgef 2iarica, mahunarkl 1 ulanog sjemena Darda 1952438805 ‘ 0 1437
MO doo Mietavita peoizvedng Osljok | 483641 618 16981 346 494
SIEK-KOTEKS d d. Gradnfs cesta | nutocesea Osijek 728.680.719 395 464 426 2
PONIA d.d. Frolzvodnp. sapuna | deter denaca, sredsta 72 Ostjek 698,236 902 21.656.977 808
Ccenye | polrange

RBURG-FREUDENBERGER BELISCE d 0.0, Prozvednia ostalih strcjeva 7a possbne namgena Beliice 614.729.763 181154856 614
UROPACK BELISCE d.c.o. Protzvodnp papira | kartona Bedtice 544 816899 75794621 387
RNICA SECERA OSIJEX d.o.0. Proizvodnp fecera Osijek 4846.250.047 0 274

EP Pin doo Distrbucia pinovith goriva dsirbucjskom mrezom | Osljek 404,554 704 3763418 140
SICECEMENT dd. Frotzvednp cementa Nasloe 397420377 2.152.402 273
RADN|A d.o.0 Gradnp stambenth | nestambenth zgrada Qsijek 387.281 534 0 561

Izvor: FINA.hr, Horwath HTL, 2016.

25. TURISTICKI PROFIL OSJECKO-BARANJSKE ZUPANIJE
2.5.1. Atrakcijska struktura turizma Osje¢ko-baranjske zupanije

Temeljem provedenog obilaska terena, kao i prema misljenjima i stavovima subjekata ukljucenih u
razvoj turizma ovog podrucja, klju¢ne atrakcije Zupanije navedene su u nastavku.
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OSIJEK | TVRDA

Osijek kao kulturno, gospodarsko i znanstveno sredidte regije sa svojim atrakcdjama: Muzej Slavonije,
Katedrala, Zoolodki vrt, replika starog mlina, koncert, manifestacije i sl. Osijek je poxnat pe svojo]
arhitelcturi (osjecka secesija), parkovima, perivojima | Setnicama, Tvrda - podetak gradnje u 18, stoljedu u
obliku nepraviine xvijezde. Od 2005. godine Tvrdu se naluzi na popisu potencijalnih uplsa xa uvritenje na
UNESCO-ov Popis zaiticene svjotske bastine.

DRZAVNA ERGELA DAKOVO

Ergela u Dakovu osnovana je 1506, godine, §to je svrstava medu najstarije ergele u Europl. Za uzgoj i
selelciju konja koriste se dvije lokacije: Dakovo | Ivandvor.

Kompleks ergele lvandvor upisan je u registar kulturnih dobara RH u 2015, U skiopu Ergele mogu se
koristitl uxluge smjeitaja konja, kole jahanjs, voinje fijakerom, jahanja konja, obilascl ergele, konjicke
predstave | sl. Ergels jo vedim dijelom financirana od strane Ministarstva poljoprivrede te ix viastitih prihoda.

BIZOVACKE TOPLICE

U sklopu toplica nalazi se ljediliite Bizovacke toplice sa oko 100tinjak kreveta koje funkcionira preteine
preko HZZO, hotel Thermia 2% te kupaliite Aquapolis. Daljnji planovi rekonstrukcije obuhvadaju
rekonstrukciju kupalidta, adrenalinskl park, autokamp, rekonstrukciju hotela Thermia na 3/4* te prodirenje
lapaciteta hotela sa 110 na 120 soba.

PARK PRIRODE KOPACKI RIT

Park prirode obuhvada podrudje od 23,126,285 ha, od éega je 7.143,21 ha posebni zooloiki razervat
zadtiden od 1967., a Sabor RH je 1999. potvrdio xaititu Zakonom o parku prirode Kopadki rit, kad su
profirene granico zaiticenog podruéja. Park prirode jo udaljen 10 min voinje od Osijeka. Gostima se nudi
vide vrata programa razgleda parka prirode - vodene detnje, programi raxgledi brodem, vodeni programi
raxglodima éamaima | sl Yedina gostiju su organizirane grupe, a kijuéna sezona su mjesed svibanj | fipanj.

NASICE

Prelko 700 godina stara povijest grada. Najvainijl turistithd resurs: Dvorac Pejadevid kojl danas sluki kao
muzej. Nagiéka razvojna agencija u procesu je tratenja rjefenja za veliki i mall dvorac, koncepta
preoblikovanja Velikog dvores u muze] na oko 1.500 m’, lspred dvorca se naluzl velikl hortikulturno uredeni
porivoj koji danas sludi kao prostor za dogadanija.

DAKOVO

Bogata kulturno-povijesna baitina kojom dominira katedrala Sv. Petra. Dakovo je nadbiskupsko sjedidte sa
brojnim cricvama | kapelama. Najvainijl dogadajl u gradu su Dakovadid vezovi i Dakovadii bufari s oko
100,000 posjetitelja godiinje. UNESCO je na reprexentativny listu nematerijalne kulturne bastine
covjeéanstva uvrstio "Proljetni ophod kraljica ili jjelja ix Gorjana” koje su jedan od simbola Dakovitine | prati
Dakovatke vexove ved 50 desetijeda

DONJI MIHOLJAC

Grad preke 950 godina bogate povijesti, Najvainijl turistitki resurs jo kompleks dvoraca Prandau | Mallath
sa zadticenim perivojem, koji je u viasnidtvu grada | fupanije. U okviru dvorca djeluje Zavigajni muxej pod
Centrom za kulturu informiranje | civilni sektor. U olviry kompleksa nalazi se | spomenik caru Franji Josipu
L Ix 1905, godine, rad kipara | medaljara Roberta Frangeda Mibhanoviéa, jedini spomenik podignut caru u
Hrvatskoj.

VALPOVO

Najvainiji turisti¢hi resurs je lkompleks dvoraca Prandau | Mailath sa zaiticenim perivojern. Najvainiji
dogada] u Gradu je nadaleko pornata manifestacija pod naxivomn Ljeto Valpovatko, koju svake godine posjet]
veliki broj posjetitelja iz cijele Hrvatske pa i fire . U okviru dvorca djeluje Zaviéajni muzej. U okviru
kompleksa nalaxl se | spomenik caru Franfi Josipu L.

Izvor: Horwath HTL istrazivanje, 2016.
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KULTURNE ATRAKCIJE

SAKRALNI OBJEKTI | SVETISTA

SvetiSte Gospe od utocista u Aljmasu
Konkatedrala sv. Petra i Pavla, apostolau
Osijeku

Krscanska adventisticka crkva u Belom
Manastiru

Mijesna adventisticka crkva u Dardi

Mijesna adventisticka crkva u Drazu

Mjesna adventisticka crkva u Lugu

iupna crkva Sv. Petra i Pavla u Topolju
2upna crkva Sv. Mihaela Arkandela u Donjem
Miholjcu

Crkva Sv. Jurja Sveti Burd

Katedrala Sv. Petra i Pavla u Bakovu

Crkva Svih Svetih u Bakovu

Marijansko svetiste Dragotin

Crkva Sv. Antuna Padovanskog u Nasicama
Crkva Sv. Martina u Martinu

DVORCI

Dvorac princa Eugena Savojskog u Bilju
Dvorac u Dardi

Dvorac u Tikvesu

Dvorac u Knezevu

Dvorac Prandau - Mailath u Donjem Miholjcu
Dvorac Prandau - Normann u Valpovu
Dvorac Pejacevi¢ u Nasicama

OSTALO

Pustara Zlatna Greda

Sokacka kuca/muzej u Topolju
Spomenik u Batini

Biskupski dvor u Pakovu
Sujelmanov most u Dardi

Izvor: Horwath HTL istrazivanje, 2016.

Osim navedenih sakralnih objekata, u Prilogu 1. moguce je pronaci popis i ostalih sakralnih objekata.
Najznacajniji kulturni resursi Zupanije velikim se dijelom jo$ uvijek nisu poceli koristiti u ozbiljnije

turisticke svrhe i njihovi posjetioci su uglavnom organizirane skolske grupe. Osim spomenutih, postoji
i niz kulturnih dogadanja. Medutim, ve¢ina dogadanja uglavnom je jos na lokalnoj razini.
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pANIVINAL | DR PEYOS URBAN FEST | TOUROF
TURIZMA OSIJEK CROATIA

OSJECKO
SLAMA FEST KULTURNO
LJETO

FOLKLORA PANNONIAN

SLAYONSKE | smiHoujacko | cHALLENGE

SUME

Izvor: Horwath HTL istraZivanje, 2016.

Osim gore spomenutih dogadanja u nastavku je popis dogadanja/manifestacija koje imaju veliki
potencijal za daljnji razvoj: Advent u Osijeku, Wine & Bike Erdut, Strossmayerovi dani, Hodocasc¢e
za Veliku Gospu u Aljmasu, Godi$nji ophod kraljica ili Ljelja (UNESCO), Pakovacki busari, Zemlja
bez granica, Ribarski dani, Gator fest, Baranjski be¢arac - Op¢ina Draz, Olimpijada starih Sportova,
Ljeto valpovacko, Rombergove veceri, Bozi¢ni bal Lipicanaca, Petrijavecke Zetvene svecanosti i dr.

TURISTICKI ATRIBUTI OSJECKO-BARANJSKE ZUPANIJE

Za svaku je turisticku regiju vazno imati prepoznatljivu trziSnu percepciju. Isto se postize uspjeSnim
pozicioniranjem u svijesti gostiju putem prepoznatljivin i jedinstvenih atributa. Svaku regiju i
destinaciju, uz ostale, odreduju specificne karakteristike (konkretne ili apstraktne). Identifikacija i
promocija takvih atributa ima dvostruku ulogu, interno pomazu gradnji specificnog identiteta, a
eksterno diferenciranju slike regije/destinacije kod potencijalnih posjetitelja ¢ime se podize trziSna
pozicija i vjerojatnost posjeta. U nastavku se nalaze osnovni identificirani atributi Zupanije:
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Atributi Osjecko-baranjske zupanij

Izvor: Horwath HTL, 2016.

2.5.2. Turisti¢ka infrastruktura Osjecko-baranjske Zupanije

*  Na podru¢ju Zupanije nema centara za posjetitelje ve¢ se usluge posjetiteljima pruzaju kroz
urede turistickih zajednica;

=  Najposjeceniji muzeji su Muzej Slavonije u Osijeku, Zavi¢ajni muzej NaSice smjeSten u
dvorcu Pejacevi¢, Muzej Valpovstine u dvorcu Prandau-Normann. U Zupaniji ima jo§ muzeja,
ali trenutno ne ostvaruju znacajniji komercijalni rezultat, iz razli¢itih razloga (atraktivnost
koncepta i postava, marketing, radna vremena);

=  Iznimke su ve¢ spomenuti dvorci u kojima se danas nalaze muzeji i galerije, dvorac Tikves u
sklopu Kopackog rita i1 Biskupski dvor u BDakovu, rezidencija dakovacko-osjeckog
nadbiskupa, mjesto glavnih nadbiskupijskih institucija i ureda u ¢ijem sklopu se nalazi i vinski
podrum za posjetitelje koji pruza usluge degustacije;

Slika 3. Dvorci Pejacevi¢, Tikves i Prandau-Normann

Izvor: Google.com, Horwath HTL, 2016.
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U Osijeku 1 NaSicama nalaze se i zooloski vrtovi. Zooloski vrt grada Osijeka proslavio je 60
godina postojanja i hvali se najve¢im vanjskim prostorom za Zivotinje. Privatni zooloski vrt
Bizik dom je preko 90 vrsta Zivotinja i godi$nje primi preko 20.000 posjetitelja;

U pogledu oznaka i snalazenja u prostoru, postavljena je smeda signalizacija, no nedovoljna je
frekventnost znakova. Evidentiran je problem lose signalizacija do Kopackog rita kao jedne od
znadajnijih atrakcija Zupanije;

Od ostale turisticke infrastrukture, postoje kvalitetne suvenirnice u kojima gosti mogu kupiti
rucno izradene, tradicionalne i gastronomske suvenire. Ulica zaboravljenog vremena u
Karancu u sklopu etno restorana objedinjava 10 radionica starih zanata koje su funkcionalne i
u potpunosti opremljene. U njima se posjetitelji mogu upoznati sa starim zanatima Slavonije, a
neke i sami isprobati. Takoder, kvalitetne suvenirnice s lokalnim i ru¢no radenim suvenirima
nalaze se i u Kopackom ritu i Drzavnoj ergeli u Pakovu;

Trenutno se radi na oznacavanju i uspostavljanju biciklistickih ruta. Mreze biciklistickih ruta
naj¢esce se ureduju duz manje frekventnih prometnica, duz postojecih biciklistickih staza,
Sumskih prosjeka i vodenih obrambenih nasipa. Sve je ¢es¢e uspostavljanje dugackih ruta kao
Sto je npr. Dunavska ruta koja se proteze duz rijeke Dunav ili kao npr. Panonskog puta mira
koji povezuje Osijek (HR) i Sombor (SRB) i prolazi kroz najvrjednija prirodna podrucja
Srednjeg Podunavlja. Uz medunarodne rute poZzeljan je razvoj lokalnih ruta koje su razlog
"zaustavljanja" turista. Biciklisticke rute ulaze u turisticku ponudu podrucja te su dio vikend,
jednodnevnih i viSednevnih programa koji se organiziraju na lokalu. Istovremeno, postojece
staze nisu dobro promovirane kroz online ili offline kanale. U nastavku je dan pregled
postojeéih i planiranih biciklisti¢kih staza na podru&ju Zupanije:

Tablica 8. Postojece i planirane biciklisticke staze Osjecko-baranjske zupanije

GRAD/OPCINA POSTOJECE STAZE PLANIRANE STAZE

Beli Manastir 10,7 km staza Planirana izgradnja 4,72 km biciklistickih staza
Belisce 6 km staza Planirana izgradnja 4,9 km biciklisti¢kih staza
. L Planirana izgradnja | 10 km biciklistickih staza
Dakovo Nema izgradene biciklisticke staze | AT
i 113 km biciklisti¢kih ruta
NaSice [,7 km staza Planirana izgradnja 21,6 km biciklistickih staza
Antunovac 3,9 km staza Planirana izgradnja 4,9 km biciklisti¢kih staza
Cepin 2,2 km staza Planirana izgradnja 37,3 km biciklistickih staza
Darda Nema izgradene biciklisticke staze |Planirana izgradnja 7,8 km biciklisti¢kih staza
Valpovo 736m Planirana izgradnja 33, 15 biciklistickih staza
Osijek 48 km
Petrijevci Planirana izgradnja 220 km u 5 dionica
) o Povezivanje s Osijekom, Erdutom i
Erdut Nema izgradene biciklisticke staze
Vukovarom

Izvor: Prikupljeni podaci lokalnih jedinica samouprave, Horwath HTL, 2016.

Od postojecih biciklistickih ruta vazno je spomenuti:

o Dravska biciklisticka ruta - projekt se nadovezuje na Dunavsku biciklisticku rutu i
o&ekuje se njegova provedba, a U Zupaniji ukljuéeni su gradovi Belisée, Donji Miholjac i
Valpovo, te njihove turisticke zajednice;

o Panonski put mira od Osijeka do Sombora - nositelji projekta Ekolosko drustvo "Zeleni
Osijek" koji su u sklopu projekta oznadili stazu i postavili edukativne karte za bicikliste
duz staze;

o  Biciklisticka ruta Drava bike tour

Osijek - Nasice - Pakovo - Osijek

o Eurovelo6i13

(0]

24



o U pripremi je i projekt pod nazivom "Amazon of Europe" koji se bavi razvojem i
brandiranjem cikloturistickog proizvoda uz rijeke Muru, Dravu i Dunav

o  Grad Beli Manastir planira se prikljuciti produzetkom svojih biciklistickih staza na Euro
Velo 6, a postojece biciklisticke staze, u ukupnoj duljini od 10,7 km, ve¢ su izvedene kao
kapilarne staze rute Euro Velo 6.

Zupanija obiluje vinogradima te je poznata po svojim vinima i vinskim podrumima, no jo$
uvijek nedostaje vinskih cesta po uzoru na najbolje medunarodne primjere takvog proizvoda.
Posjete vinskim podrumima i degustacije najbolje su organizirane kod velikih proizvodaca,
kao Sto su Belje, Feri¢anci, Erdut i Pakovo te su u tim mjestima razvijene i vinske ceste
manjeg geografskog i sadrzajnog obuhvata. Niz je malih privatnih poduzetnika koji proizvode
lokalne sorte vina i koji djeluju samostalno ili u sklopu seoskih domacinstava. Oni jo§ uvijek
uglavnom proizvode u manjim koli¢inama i nemaju kapaciteta primanja vec¢ih grupnih posjeta.
Stoga je najveca prilika u objedinjavanju malih proizvodaca kvalitetnog vina te organiziranju
vinskih cesta/tura veceg obuhvata, za §to je potrebno oznaditi vinske ceste i osigurati gostima
da u bilo koje doba kod ponudaca mogu degustirati i kupiti vino.

U lipnju 2016. otvara se novi vodeni park u sklopu Bizovackih toplica s 4.000 m? vodene
povrsine, nizom vodenih atrakcija tobogana, bazen s termalnom vodom te sadrZaja za
obiteljski odmor i djecu. Time se upotpunjava turisticka ponuda Bizovackih toplica koje uz
ljeciliste i postojeci hotel dobivaju dodatni sadrza;.

Od vodenih sadrzaja na podrudju Zupanije vazno je spomenuti i kompleks bazena RC
Copacabana u Osijeku.

U pogledu daljeg razvoja turisticke infrastrukture, valja istaknuti sljedeée turisticke atrakcije Zupanije:

Osjecka Tvrda i Muzej Slavonije - Stara povijesna urbana jezgra Osijeka "Tvrda", jedna je
od najbolje ocuvanih gradskih jezgri u unutra$njosti Hrvatske. Unutar donedavno zapuStenog
prostora jezgre, jasno omedenog impozantnim zidinama, nalazi se i viSe pojedinacnih
vrijednih objekata te Muzej Slavonije kao najveci u Isto¢noj Hrvatskoj. Zgrada Muzeja
sagradena je prema sacuvanim dokumentima 1702. i to je jedna od najstarijih o¢uvanih zgrada
u Tvrdi u baroknom slogu za potrebe tadasnjega gradskog magistrata. Tu je i zgrada gradske
straze iz 1709. koja je prema srediSnjem tvrdavskom trgu okrenuta s nizom arkada i
prepoznatljivim tornjem. Unutar Tvrde smjeStena je uprava Sveudilista J.J.Strossmayer,
zgrada golemih dimenzija s atlasima na visokom ulaznom portalu. U Tvrdi su i deseci drugih
svjetovnih spomenika, od kojih se osobito isticu plemicke i druge kuée, niz vojarni s
otvorenim nizovima arkada i sli¢éno. Uz to ovaj prostor istiCe se i brojnim ugostiteljsko-
turistickim sadrzajima;

Dvorac Pejacevié¢ u srediStu NaSica jedan je od najljepsih i najocuvanijih dvoraca ne samo u
Slavoniji, nego i u cijeloj Hrvatskoj. Ovaj klasicisticki dvorac graden po¢etkom 19. stoljeca
smjeSten je u lijepo uredenom parku, gdje se nalazi jo§ jedan manji prizemni dvorac, te
kapelica obitelji Pejacevi¢. U dvorcu se nalaze i lijepo uredeni muzej s posebnim sobama
posveéenim slavnim osobama iz Nasica Dori Pejacevi¢ i Izidoru Kr$njavom. Neposredno uz
dvorac i park nalazi se glavni naSicki trg s parkiraliStem, te hotel i niz ugostiteljskih sadrzaja.
Dvorac Pejacevi¢ ujedno predstavlja i centralnu tocku Nasica, u kojima se nalazi joS jedna
atrakcija, Franjevacki samostan s crkvom Svetoga Antuna Padovanskog, a u bliZoj okolici jos§
dvije, templarska crkvica Svetog Martina i Nasicka geoloska staza;

Dvorac Hilleprand-Mailath u Donjem Miholjcu - oveéu plemic¢ku gradevinu tzv. stariji
miholjacki dvorac, koji se prednjom fasadom proteze uz srediste Donjega Miholjca, izgradila
je 1818. barunica Marija Ana udovica baruna Josipa Ignaca Hilleprand von Prandaua (rodena
Pejacevi¢). Kasnobarokni prizemni dvorac zavrSava kruznom dekorativnom kulom na
jugoistocnom uglu dvorca koja je od njega odmaknuta i s njime povezana terasom. Ulicnom
procelju ritam daje niz od 19 jednakih prozora s neupadljivim kasnobaroknim ukrasima, a
dvorisnom procelju niz boltano zatvorenih prozora. Drugi je noviji povijesno-neoromanicki
dvorac grofovske obitelji Mailath s prekrasnim perivojem engleskoga tipa koji stvara sliku
dvorca u duhu engleskoga stila tipa Tudor. Graden je od 1903. do 1914. i jedan je od
najmladih i najbolje o¢uvanih dvoraca u Slavoniji;
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Dvorac Prandau-Normann u Valpovu - Valpovo, grad na Karasici, zapravo je grad muzej.
Razvio se iz srednjovjekovnog utvrdenog grada Walpo koji se spominje ve¢ u prvoj polovici
15. stoljeca. Kao rijetko koja srednjovjekovna utvrda u Hrvatskoj, uspjela se sacuvati sve do
danas i to jer ju Turci Osmanlije prilikom napustanja (1687.) nisu srusili. U 18. stoljecu
nekadasnju su utvrdu grofovi obitelji Hilleprand von Prandau pretvorili u dvorac s tornjem na
procelju, a oko njega uredili prostran perivoj. Sjeverni dio perivoja (oko samog dvorca) ureden
je po uzoru na engleske pejzazne perivoje. Juzni dio perivoja ¢ini autohtona Suma u kojoj
prevladavaju hrast i lipa. Dvorac, u kojem se danas nalazi Gradski muzej, jedan je od
najznacajnijih spomenika svjetovne arhitekture sjeverne Hrvatske.

Dvorac princa Eugena Savojskog u Bilju - barokni dvorac u centru Bilja s velikim perivojem
koji je dao podignuti princ Eugen Savojski izmedu 1705. 1 1712. godine. Ovaj dvorac ima
povijesnu vrijednost, kako zbog vremena izgradnje pocetkom 18. stoljeca, tako i zbog vaznosti
njegovog prvog vlasnika, ¢uvenog vojskovode Eugena Savojskog. Glavni, reprezentativni, dio
dvorca je jednokatan s masivnim tornjem u srediSnjem dijelu, ukrasen pilastrima i profiliranim
vijencima. Pobocna krila jednostavno su obradena s pravilnim nizovima prozora. Na
dvorisnom procelju iznad ulazne bolte ocuvan je polikromirani grb obitelji Savojski. Opkop
oko dvorca podsjeca na srednjovjekovni naCin obrane. Sredi$nja glavna zgrada okrenuta je
prema mostu.

Dvorac Eszterhazy - zastiCeni spomenik kulture. Jednokatna je gradevina podignuta u drugoj
polovici 18. stolje¢a kao srediSte prostranog imanja baruna Eszterhazyja. Dvorac u sebi
ujedinjuje baroknu tlocrtnu koncepciju karakteristi¢nu za vrijeme gradenja, ali i klasicisticko-
gradevinsko. Ispred dvorca nalazi se i jezero Pola.

Sulejmanov most - zastieni srednjovjekovni podvodni i kopneni arheoloski lokalitet,
lokalitet je na listi "preventivno zasti¢enih kulturnih dobara".

Pala¢a Gutmann - spomenik kulture A - kategorije, gradena je u secesijskom stilu. Iako je
bila prvenstveno namijenjena u stambene svrhe, toj namjeni nikada nije sluzila. Trenutno je u
fazi rekonstrukcije.

Pakovacki nadbiskupski kompleks s katedralom - kompleks ukljucuje katedralu Sv. Petra,
Biskupski dvor, Bogoslovno sjemeniste i Kanonic¢ke kurije. Zasluge za izgradnju katedrale
pripadaju biskupu Josipu Juraju Strossmayeru, gradena je u romanicko-gotiCkom stilu.
Katedralu krase slike, skulpture i freske te 7 oltara. Glavni oltar posvecen je sv. Petru. Jedna
od najvecih vrijednosti katedrale su orgulje na pjevatkom koru s velikom rozetom u pozadini.
Kompleks danas nema turisticku upotrebu, ali je evidentirani spomenik kulture. Nadbiskupski
dvor je rezidencija dakovackog nadbiskupa i mjesto glavnih biskupijskih institucija i ureda.
Ispod njega se nalazi vinski podrum. Srednjovjekovni zid je jedini preostali cjeloviti segment
jugozapadnog obrambenog zida srednjovjekovne dakovacke biskupske utvrde. Kompleksu je
nuzno potrebna cjelovita obnova i prezentacija njenih kulturno-povijesnih vrijednosti. U
neposrednoj blizini kompleksa nalazi se Bogoslovno sjemeniste.

Spomen muzej biskupa Josipa Jurja Strossmayera - osnovan je 1990. godine. Sakralna
zbirka, skulpture, muzejska likovna zbirka te zbirka knjiga i dokumenata ¢uvaju spomen na
zivot i rad biskupa Josipa Jurja Strossmayera. U prizemlju se nalazi stalni postav dok se u
potkrovlju nalazi galerija slika. S obzirom da je u muzeju smjesten samo dio bogate ostavstine
biskupa Strossmayera te zbog velikog broja jo§ nezbrinute vrijedne kulturne i umjetnicke
bastine u vlasni$tvu nadbiskupije javlja se potreba za rekonstrukcijom muzeja i dogradnjom
novih objekata unutar istog kompleksa.

Ivandvor - zasti¢eno kulturno dobro Republike Hrvatske u kojemu se danas nalazi staja za
Lipicance i stanovi za radnike. Ivandvor je okruzen s 310 ha poljoprivrednih povrSina i
pasnjaka koji sluze za proizvodnju hrane za konje kao i za ispasu.

Erdutsko vinogorje i kula u Erdutu s Vidikovcem jedno je od najatraktivnijih u Slavoniji,
jer mu posebnost izgleda daje pruzanje velike rijeke Dunava u njegovom podnozju s ¢uvenim
lesnim naslagama i strmim padinama. U sklopu nekada$nje kurije Adamovi¢-Cseh postoji
hrastova ba¢va kapaciteta 75.000 litara (najviSa u uporabi), uvrstena u Guinnessovu knjigu
rekorda. Na podru¢ju Znacajnog krajobraza Erdut uredena je Poucna staza, duzine 2 km, s niz
vrtnih elemenata.
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Park kralja Petra KreSimira IV u Osijeku ima integriran QR vodi¢ U sklopu projekta
postavljene su 2 info ploce na ulazima u park, s kratkim uputama o nacinu koristenja QR
kodova za sve one posjetitelje koje Zele o parku i svakoj biljnoj vrsti u parku saznati vise
informacija te 72 QR identifikacijske ploce uz odabrane biljne vrste drveca i grmova.
Podunavlje - Aljmas - Erdut - Dalj - izletni¢ko i ribolovno-rekreacijsko podrucje od usca
Drave u Dunav, potez Aljmas-Erdut-Dalj, kojemu je potrebno obnovom kapaciteta od prije
Domovinskog rata vratiti znacenje izletni¢kog i ribolovnog podrucja.

Pakovacko vinogorje - poceci vinarske i vinogradarske tradicije Biskupije Pakovacke i
Srijemske, danas Dakovacko-osjecke nadbiskupije, sezu u predtursko doba. Pakovacko-
osjecka nadbiskupija ponajveéi je proizvoda¢ traminca na ovom podrucju. Podrumi
Nadbiskupije su poznati i po arhivskim vinima.

Vinski podrum Dakovacko-osjecke nadbiskupije - u prostorima ispod nadbiskupskog
dvora, neposredno uz dakovacku Katedralu, smjesten je podrum za posjetitelje koji pruza
usluge degustacije poznatih misnih vina vrhunske kvalitete. Posjetitelji imaju priliku doZzivjeti
povijest kroz prizore starih bacvi, arhivska vina i prikazivanje filma 0 nastanku i proizvodnji
misnih vina.

Feri¢anacko vinogorje - najviSe utjecaja na razvoj feriCanackog vinogradarstva imali su
Cisterciti 1 fratri iz NaSica. 1804. godine je u Feri¢ancima izgraden podrum. Danas isti ima
svoju proizvodnju grozda i vina u prosjeku 1 milijun litara godi$nje. Vinarija FeraVino djeluje
u sklopu tvrtke Osilovac d.o.o. FeriCanci te na trziSte plasiraju: vrhunska crna vina sorti
Frankovka, Merlot, Syrah, Zweigelt, Cabernet Sauvignon, Pinot Crni i vrhunsku GraSevinu,
Chardonnay i Pinot bijeli.

Vinogorje Baranja - obiluje vinogradima koji se pruzaju na juznim obroncima Banovog brda
i okolice sve do rijeke Dunav. Prostor je karakteristican po tipi¢nim vinskim podrumima koji
se nazivaju gatori i vinskim ulicama tzv. surducima. Baranja je poznata po vinskoj sorti
grasevini, ali i po crnim sortama. Najvec¢i vinograd od 650 ha u vlasnistvu je Vina Belje, kao i
najmodernija vinarija u regiji te stari podrum iz 1526. godine koji je zasticeni srednjovjekovni
lokalitet. Baranjski vinari gostima nude obilaske podruma i kusanja vina te uZivanje u vinima i
lokalnim gastrospecijalitetima.

Rekreacijsko podruéje "Drava" - kontinuirani je pojas na lijevoj i desnoj obali Drave, od
uséa rijeke KaraSice, do zimske luke u Osijeku. Ovo podru¢je pripada administrativno
podrucjima tri jedinice lokalne samouprave (Gradu Osijeku, op¢inama Petrijevci 1 Darda).
Ribnjak kod Donjeg Miholjca i ornitoloski rezervat '"Podpanj" - podrucje velikog
Ribnjaka kod Donjeg Miholjca, te podrucje "Podpanj" (zasti¢enog ornitoloSkog rezervata),
kojeg ¢ine dvije bare, smjesteno je na zapadnom zavrSetku ribnjaka Donji Miholjac. Ukupna
povrSina Podpanja s okolnim terenom iznosi 84,99 ha. Podru¢je je uvrSteno na listu
Ornitoloski znacajnih podrucja u Europi. S osmatra¢nicama za ptice, info tablama i ostalim
postavljenim elementima, kao i uredenom poucnom stazom moze predstavljati znacajnu
sastavnicu u turisti¢koj ponudi Zupanije.

Jezero Borovik (zapadno od Dakova) je iza Kopacevskog jezera u Parku prirode Kopacki rit
u vrijeme najvisih voda, sa 2,5 &etvornih kilometara povrsine najveée jezero u Zupaniji. Jezero
je locirano izvan glavnih prometnih putova u najslabije naseljenom dijelu Zupanije, $to
umanjuje mogucnosti njegovog jaceg izletnickog koriStenja, ali mu daje ugodaj ocuvane
prirode i mira na obroncima Krndije. Uz jezero postoje manji kamp i ugostiteljski objekti.
Jezero je predmet projekta razvoja sportsko-rekreativhog kompleksa.

Jezero Lapovac Il kod Nasica na kojem postoji projektna ideja za Sportsko-rekreacijski
centar jezero Lapovac II kod Nasica - osim osnovne namjene jezera, kao vodoprivrednog
objekta, koristio i za veslacke regate, kupanje i ribolov uz izgradnju ugostiteljsko-smjestajnih
kapaciteta (motel, restoran, planinarski dom, ribicki klub, vidikovac), $portskih sadrzaja (tenis
tereni, mali nogomet, rukomet, odbojka na pijesku) kao i uredenje plaze, suncalista i ribicke
staze.
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Osim turistiGke infrastrukture, Zupanija obiluje i nematerijalnom imovinom, od ¢ega se &ak tri
(gorjanske Ljelje, becarac, medicarski i voskarski obrt) nalaze na UNESCO-voj listi kulturnih
nematerijalnih dobara. Takoder, valja istaknuti Baranjski kulen kao lokalnu deliciju zaSti¢enog
zemljopisnog podrijetla.

PONUDA RESTORANA

Prema podacima FINA-e, u Zupaniji je 2014. bilo registrirano 79 ugostiteljskih objekata s ponudom i
usluzivanjem hrane. Velina restorana nudi domaca autohtona jela (kulen, slanina, ¢obanac, fis-
paprikas, smud, Saran, divlja¢ i drugo) te vina vinarija iz ovog podneblja (Belje, Josi¢, Feravino -
Fericanci i druge).

Pregled restorana prema ocjenama korisnika portala TripAdvisor (iz 2016. godine) te ocjenama vodica
Dobri restorani i TOP 100 hrvatskih restorana nalazi se u sljedecoj tablici:

Tablica 9. Pregled vodecih restorana Zupanije prema razli¢itim izvorima

TRIPADVISOR DOBRI RESTORANI 201 5. TOP 100 RESTORANA HRVATSKE
Kod Ruze (Osijek) Baranjska kuca (Karanac) Klub restoran Waldinger (Osljek)
Rusuka (Osljek) Kormoran (Bllje) Josié (Zmajevac)

American Bar Dollar (Osijek) Klub restoran Waldinger (Osljek)  Karaka (Osljek)

Lumiere (Osljek) Kod Ruze (Osljek) Kormaoran (Bilje)

Lipov hlad (Osljek) Zimska luka, hotel Osijek (Osijek) Restoran Villa Valpove (Valpovo)
Vege lege (Osljek) Lumilere (Osljek) 'Restoran Dvordi Slavonije (Nasice)
Slavonska kuca (Osijek) Josic (Zmajevac)

Baranjska kuca (Karanac) Bijelo-plavi (Osijek)

Restoran Kompa (Osijek) Lipov Hiad (Osijek)

Josi¢ (Zmajevac) Pirod Cizma (Osijek)

lzvor: Tripadvisor, Dobrirestorani | Top |00 hrvatskih restorana

2.5.3. Ponuda i struktura smjestaja
Zupanija je u 2015. godini raspolagala sa 2.742 kreveta rasporedenih u hotelima, privatnom smjestaju,
kampovima i drugim tipovima smjes$taja. Struktura je dana u sljedeéem prikazu, pri ¢emu privatni

smjestaj ukljuCuje sobe i apartmane, a hotelski smjestaj hotele, aparthotele i turisti¢ka naselja.

Tablica 10. Smjestajni kapaciteti u Osjecko-baranjskoj Zupaniji u 2015. godini

Tipovi smjestaja Broj kreveta Udio
Hotelski smjestaj 1218 44%
Privatni smjestaj 936 34%
Kampovi 30 1%

Ostalo 558 20%
Ukupno 2742

Izvor: TZ Osjecko-baranjske zupanije, Horwath HTL, travanj 2016.

U donjem su prikazu dani udjeli pojedinih smjestajnih kapaciteta u ukupnoj ponudi smjestaja Zupanije
u 2008. i 2015. godini.
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Prikaz 6. Udio smjeStajnih kapaciteta u 2008. i 2015. godini u Osjecko-baranjskoj Zupaniji

m Hotelski smjestaj  m Privami smjedtaj  m Kampovi Ostalo

2008 2015

Izvor: TZ Osjecko-baranjske zupanije, Horwath HTL, travanj 2016.

Zupanija ima smjestajnu strukturu tipiénu za kontinentalni dio Hrvatske s razmjerno malo
smjestajnih kapaciteta (s obzirom na povrsinu i stanovnistvo), a pretezni udio smjestaja nalazi
se u hotelima;

U odnosu na 2008. godinu kad je udio hotelskog smjestaja iznosio 67%, zatvaranjem 2 hotela,
u 2015. godini udio hotelskog smjestaja pada na 44% u korist privatnog smjestaja i drugih
tipova smjestaja;

U razdoblju od 2008. - 2015. godine ukupni su smjestajni kapaciteti porasli za 27,4% ili 590
kreveta. Ovo je posljedica rasta kapaciteta u privatnom smjestaju koji je u promatranom
periodu udvostrucen i kategorije "ostalo”. Ovakva statistika moze se objasniti porastom
manjih smjestajnih objekata u gradu Osijeku, obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava i
drugih tipova ruralnog smjestaja, koji zavisno o karakteristikama pojedinog smjestaja
potpadaju u jednu od ove dvije kategorije.

Prikaz 7. Udio hotelskog smjestaja po kategoriji u 2008. i 2015. godini u Osjecko-baranjskoj

Zupaniji

m4* m3* m2* n1*

16%

28%

2008 2015

Izvor: TZ Osjecko-baranjske zupanije, Horwath HTL, travanj 2016.
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=  Unato¢ smanjenju hotelske ponude, hotelski se smjestaj u posljednjih 10 godina uspjesno
repozicionirao prema vi§im kategorijama kvalitete;

= U 2015. godini hoteli s 4* su ¢inili 43% ukupnih hotelskih kapaciteta;

= Smanjuje se udio hotela s 2* s 49% na 26% ukupne ponude.

2.5.4. Obiljezja i performanse turisticke potraznje

U posljednjih 7 godina Zupanija biljeZi pad broja turisti¢kih dolazaka i no¢enja i ponovni oporavak u
2015. godini kada je ostvareno 79,5 tisuca dolazaka koji su generirali preko 198 tisu¢a nocenja. Gosti
se u Zupaniji zadrzavaju u prosjeku 2 i pol dana, a vrijeme zadrzavanja gostiju u kontinuiranom je

porastu od 2010.

Prikaz 8. Broj turistickih dolazaka i no¢enja u Osjecko-baranjskoj zupaniji u razdoblju 2008. - 2015.
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Izvor: TZ Osjecko-baranjske zupanije, DZS, Horwath HTL, travanj 2016.

= Broj no¢enja je u 2010. godini pao za 15,7% u odnosu na 2008. kada je Zupanija ostvarila
preko 188 tisu¢a nocenja. Taj je rezultat dostignut i premasen za 5% tek u 2015. godini;

= U 2008. godini strani su gosti ostvarili samo 20% ukupnog broja no¢enja. Do 2015. raste udio
stranih gostiju koji su u 2015. godini ostvarili 35% ukupnog broja noéenja.

Prikaz 9. Struktura no¢enja po tipu smjestaja u 2015. godini
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2015

Izvor: TZ Osjecko-baranjske zupanije, Horwath HTL, travanj 2016.

=  Hotelski smjestaj s udjelom od 44% ostvaruje 51,6% ukupnog broja nocenja.

30



Prikaz 10. Zauzetost smjestajnih kapaciteta u 2015.
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Izvor: TZ Osjecko-baranjske zupanije, Horwath HTL, travanj 2016.

Prosje¢na zauzetost svih smjeStajnih kapaciteta u 2015. godini bila je 12,8%, pri ¢emu hoteli i
kategorija "ostalo” (pansioni, lovacki domovi, seljacka domacinstva) biljeze najbolju zauzetost
sa 14,9% i 13,4%);

Valja napomenuti da se gornji izracun temelji na podacima o ukupnom broju noé¢enja DZS-a
koji zna¢ajno odstupaju od podataka turistickih zajednica na podru¢ju Zupanije. Prema
podacima DZS-a u 2015. godini je na podruéju Zupanije ostvareno tek oko 128 tisuéa noéenja
§to je za 35% manje od podataka TZ-ova s podruéja Zupanije;

Ukoliko bi se zauzetost raCunala na temelju podataka o turistickom prometu TZ-ova s
podrudja Zupanije i smjestajnih kapaciteta prema DZS-u (s kojima se barata u ovom
dokumentu jer TZ-ovi uglavnom nemaju evidenciju kapaciteta po tipovima smjestaja), ukupna
zauzetost kreveta u 2015. iznosi nesto manje od 20%.

Prikaz 11. Sezonalnost no¢enja u 2015.
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Izvor: TZ Osjecko-baranjske zupanije, Horwath HTL, travanj 2016.

Sezonalnost no¢enja nije izrazena kao u obalnim destinacijama, a glavna je sezona izmedu
svibnja i rujna kada se ostvaruje 47,6% nocenja. Travanj, listopad i studeni jo§ su u okvirima

solidnog rezultata, a sezona gotovo potpuno miruje tijekom zime (prosinac - ozujak).
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Prikaz 12. Udio no¢enja po mjestima u 2008. i 2015.
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Izvor: TZ Osjecko-baranjske zupanije, Horwath HTL, travanj 2016.

=  Od ukupnog broja no¢enja u 2015. godini, u Osijeku je ostvareno 44,6%, a u Bizoveu 22,1%.
= Osijek i Bizovac kroz godine ostvaruju najveci broj no¢enja u Zupaniji pri ¢emu se smanjuje

udio Osijeka, a raste udio Bizovca i ostalih gradova

=  Ukupna nocenja u Osijeku od 2008.-2015. su pala za 8%, dok su strana nocenja porasla za
74% c¢ime je udio domacih gostiju u ukupnom broju nocenja u Osijeku pao s 80% u 2008. na

60% u 2015.

= S druge strane Bizovac biljezi porast nocenja od 34% izmedu 2008. i 2015.

Prikaz 13. Prosje¢no vrijeme boravka gostiju po mjestima u Zupaniji
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Izvor: TZ Osjecko-baranjske zupanije, Horwath HTL, travanj 2016.

= Prosje¢no vrijeme zadrzavanja gostiju u Zupaniji je 2,5 dana, a gosti se s 5 dana najdulje

zadrzavaju u Bizovcu.

= Znacajniji je rast prosje¢nog vremena boravka gostiju u Pakovu koji su u 2008. boravili 1,4

dana, a 2015. gotovo 4 dana.

32



Prikaz 14. Udio no¢enja po emitivnim trzistima u Osjecko-baranjskoj zupaniji
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Izvor: TZ Osjecko-baranjske zupanije, Horwath HTL, travanj 2016.

Najznadajnija emitivna trzi$ta za Zupaniju su Njemacka, SAD, Slovenija, BiH, Srbija, Austrija
i Italija koje zajedno ostvaruju 50% stranih nocenja;

Promatrajuci udio noc¢enja po emitivnim zemljama vidljivo je kako raste udio ostalih zemalja,
$to upucuje na sve vece diferenciranja trzista;

Raste udio gostiju iz SAD-a u Zupaniji te postaju drugo najvaznije emitivno trziste.

Prikaz 15. Udio noéenja po emitivnim zemljama u Osijeku
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Izvor: TZ Osjecko-baranjske zupanije, Horwath HTL, travanj 2016.

2.5.5.

Kroz 8 godina u Zupaniji i Osijeku njemacki gosti ostvaruju najveéi broj stranih nocenja
pojedinacno.

lako sliéna struktura noéenja u Osijeku i Zupaniji, primjetno je kako su emitivna trZista u
Osijeku dodatno disperzirana i kako su gosti iz Madarske i Ujedinjenog Kraljevstva
pojedinacno zastupljeniji nego na Zupanijskoj razini.

Posjetitelji turistickih atrakcija
Bizovacke toplice
U okviru valorizacije termalnih izvora i razvoja zdravstvenog i rekreacijsko-izletnickog

turizma razvile su se Bizovacke toplice, na izvorima slane termomineralne hiperterme kojoj
temperatura vode iznosi ¢ak 96°C. To je jedina takva hiperterma u Europi.
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= U 2015. godini u Bizovcu je ostvareno 8.791 dolaska i 43.798 nocenja, pri ¢emu je to
dominantno rezultat poslovanja Bizovackih toplica koje biljeze relativno stabilno poslovanje s
time da se od srpnja do rujna ostvaruje 32,8% nocenja;

Prikaz 16. Sezonalnost no¢enja u Bizovackim toplicama u 2015.
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Izvor: TZ Osjecko-baranjske zupanije, Horwath HTL, travanj 2016.

=  Kljucna sezona se, ponajvise zbog kupalista, odvija od srpnja do rujna;
= U Bizovackim toplicama u 2015. dominiraju noc¢enja preko HZZ0O-a koja na godi$njoj razini
¢ine 53% ukupnom broja noéenja.

Prikaz 17. Nocenja u Bizovackim toplicama u 2015.
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Izvor: TZ Osjecko-baranjske zupanije, Horwath HTL, travanj 2016.
=  Ljecilisni kompleks i hotel Termia imaju ukupno 300 smjestajnih jedinica, a od ove im se

godine dodaje vodeni park "Aquapolis" s 8 bazena, dodatnim sadrzajima i vodenim
atrakcijama na 4.000 m? vodene povrsine.
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Prikaz 19. Procijenjeni broj kupaca po godinama
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Izvor: Bizovacke toplice, Horwath HTL, 2016.

Zbog uredenja vodenog kompleksa vidljiv je pad broja kupaca koji se oCekuje da ¢e se
povecati u 2016. otvaranjem novog kompleksa Aquapolis.

Kopacki rit

U jugoistocnom dijelu Baranje, nalazi se jedno od najznacajnijih prirodnih, poplavnih
podrucja europskog znacenja - Kopacki rit.

Ukupno poplavno podrucje zauzima povrsinu od 33.010 ha, od koje je kategorijom zaStite
Park prirode zasti¢eno 17.700 ha, a kategorijom Posebnog zooloskog rezervata obuhvacéeno je
podrucje od 6.234,52 ha.

Podrucje Kopackog rita zasticeno je kao Ramsarski lokalitet, odnosno mocvarno podrucje
svjetskog znacaja.

Nedavno je obnovljen i prosiren Prijemni centar Kopacevo - zgrada recepcije, multimedijalna
izloZba, paviljon i Setnica.

2 suvenirnice - Tikves i Mali Sakada$, nude ru¢no izradene i autohtone suvenire.

Prikaz 18. Broj posjetitelja Kopackog rita u razdoblju 2009. - 2015.
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Izvor: PP Kopacki rit, Horwath HTL, 2016.

U 2015. godini biljezi se porast broja posjetitelja nakon visSegodisnjeg trenda pada;
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=  Gosti parka najéeS¢e posjecuju park organizirano, koriste program obilaska parka brodom
"Panorama Kopackog rita" te camcem "Put dabrova".

= Sve je viSe gostiju iz inozemstva koji ¢ine 21% ukupnog broja posjetitelja. Najvec¢i broj
stranih gostiju dolazi iz Madarske, Slovenije, Njemacke i Austrije.

= Tijekom zime, gostima na raspolaganju stoje programi i izleti vlakom za posjetitelje.

Prikaz 19. Sezonalnost posjeta u Kopac¢kom Ritu u razdoblju 2009. - 2015.
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Izvor: PP Kopacki rit, Horwath HTL, 2016.

= Kljuéna sezona u parku su svibanj i lipanj;
=  Tijekom srpnja i kolovoza dolaze individualni gosti dok u rujnu i listopadu prednjace grupe
(8kole i odrasli).

Prikaz 20. Struktura posjetitelja Kopackog rita u 2009. i 2015.
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Izvor: PP Kopacki rit, Horwath HTL, 2016.

=  Grupe su primarni gosti i tu najveci udio Cine Skolske grupe;

=  Vidljivo je kako kroz godine upravo djeca, studenti i umirovljenici ¢ine najve¢i udio
posjetitelja, no u odnosu na 2009. njihov udio pada, dok raste broj gostiju koji kupuju osnovnu
ulaznicu;
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Prema podacima PP Kopacki rit, glavnina gostiju koji dolaze iz Hrvatske su iz Zagreba,
Varazdina i Dalmacije. Prema istom izvoru, samo je 3% Osjecana posjetilo Kopacki rit
(metoda pracenja - kupljene ulaznice).

Drzavna ergela u Pakovu

Drzavna ergela Dakovo najvaznija je nacionalna ergela s misijom uzgoja i selekcije konja
lipicanske pasmine, njihovom dresurom te proizvodnjom hrane za konje na vlastitom
zemljistu. Ergela Pakovo nalazi se na dvije lokacije: Pastuharni u gradu Pakovu te Ivandvoru
(2015. upisan u registar kulturnih dobara u RH) u okolici grada.

Pored osnovne djelatnosti, Ergela Pakovo je sa svoje dvije atraktivne lokacije privlacna
destinacija turistima.

2014. godine Ergelu Pakovo je posjetilo ukupno 16.463 osobe, ulaznicu su platile 14.678
osoba dok je za 1.785 osoba bilo gratis. Ovdje svakako treba dodati i otprilike 3.000 - 4.000
posjetitelja za vrijeme Pakovackih vezova kada se takoder ne placa ulaz. 1z ovoga proizlazi da
je Ergelu Pakovo ukupno posjetilo u 2014. godini isto kao 1 prosle, preko 20.000 posjetitelja.
2006. godine obiljezen je vrlo znacajni jubilej: 500 godina postojanja Ergele (1.506. - 2006.) i
200 godina uzgoja lipicanaca u Pakovu (1806. - 2006.), a 2016. godine obiljezava se 510
godina postojanja Ergele (1.506. - 2016.) i 210 godina uzgoja lipicanaca u Pakovu (1806. -
2016.).

Jedna od najvecih zatvorenih dvorana za konjicke sportove/jahaonica, u ovom dijelu Europe,
posjeduje potencijal za daljnje unapredenje i razvoj.

Prikaz 21. Sezonalnost posjeta u Drzavnoj ergeli u Pakovu u 2014.
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Izvor: Drzavna ergela Pakovo, Horwath HTL, 2016.

Broj posjetitelja se iz godine u godinu povecava, a samim time se i povecavaju vlastita
financijska sredstva koja se potom mogu investirati u pobolj$anje ponude.
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Prikaz 22. Broj turista na Drzavnoj ergeli Pakovo s placenom ulaznicom u razdoblju 2003. - 2014.
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Izvor: Drzavna ergela, Horwath HTL, 2016.

Prikaz 23. Struktura posjetitelja Drzavne ergele Pakovo u 2014. godini
7.5%
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Izvor: Drzavna ergela, Horwath HTL, 2016.
= U odnosu na 2013. godinu u kategoriji odraslih posjetitelja i umirovljenika zabiljeZen je porast
dolazaka, dok je kod u¢enika zabiljezen pad.
Rijec¢ni kruzing

= Postoje 3 velika rije¢na pristanista - Osijek, Batina i Aljmas, a glavna sezona traje od travnja
do listopada;
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Prikaz 24. Putnicki promet na pristanistu Galija u Osijeku
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Izvor: Lucka uprava, Horwath HTL, 2016.

=  Broj putnika je u Osijeku od 2009. do 2015. porastao s 475 putnika na 3.293, odnosno 7 puta;

= Ugovoreno je pristajanje 60 kruzera u Osijeku u 2015. godini;

=  Gosti s kruzera pri posjetu gradu Osijeku prosjeéno potrose 11 eura po 0sobi;

=  Gosti najvise posjecuju konkatedralu i Tvrdu te jedu u ugostiteljskim objektima, uglavnom se
relativno kratko zadrzavaju u gradu;

=  Rijec je o turistima starije Zivotne dobi, uglavnom dobrostoje¢im umirovljenicima, ponajvise
iz Sjedinjenih Americkih Drzava, Velike Britanije, Francuske i Njemacke;

=  Pristani$te u Batini je renovirano (vrijednost projekta 12 mil. kn) te je u 2015. primilo 46
brodova.

2.5.6. Sustav upravljanja turizmom Zupanije

Na podruju Zupanije djeluju:
=  Turisti¢ka zajednica Osjecko-baranjske zupanije;
= 10 turistickih zajednica op¢ina i gradova;
= ] turisticka zajednica podruc¢ja Baranja.

Analiziraju¢i ukupne budzete sustava turistickih zajednica zakljucuje se kako najveéim budzetom
raspolaze zupanijska turisticka zajednica (nesto vise od 2 mil. kuna), od c¢ega je nesto manje od
600.000 kuna izravnih prihoda od turisticke ¢lanarine i boravi$ne pristojbe. Najveée izvorne prihode
ostvaruje TZ grada Osijeka.

Na razini budzeta Turistitke zajednice Zupanije (2015. godine), vidljivo je kako administrativni
rashodi pojedina¢no gledaju¢i ¢ine najveéi udio u ukupnim rashodima (30%), kako u dizajnu
vrijednosti prevladavaju ulaganja u manifestacije, a u komunikaciji i dizajnu vrijednosti alokacija
resursa jo$ uvijek ne odgovara trendovima i praksama modernih destinacija. Naime, u komunikaciji
vrijednosti utroSeno je 15,8% od ukupnih rashoda (1.902.157 kuna), a ¢ak 85% tog budzeta tro$i se na
offline komunikaciju.

Pregled online prisutnosti

Tim Horwath HTL-a je proveo analizu online prisutnosti turistickih zajednica Zupanije, gradova i
op¢ina koji djeluju na podrugju Zupanije. Zakljuéci analize ukazuje na sljedece:
=  jo$ uvijek sve destinacije nemaju svoje Internet stranice, a sa stranice Turisti¢ke zajednice
Zupanije moguce je eksternim poveznicima do¢i do stranica ostalih (postojeéih) turisti¢kih
zajednica, pri ¢emu sve adrese 1 poveznice nisu ispravne;
= turisti¢ke zajednice, osim Baranje, nemaju svoj logo i ostale elemente robne marke (brenda);
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= 6 od 11 turisti¢kih zajednica koje imaju svoju Internet stranicu imaju ju samo na hrvatskom
jeziku, ostale stranice, dostupne na stranim jezicima, uglavnom su dostupne na engleskom,
njemackom, talijanskom i madarskom.

= unastavku je dan pregled online prisutnosti turisti¢kih zajednica podrucja, gradova i op¢ina:

Tablica 11. Online prisutnost turisti¢kih zajednica u Osjetko-baranjskoj Zupaniji
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Izvor: Horwath HTL, rujan 2016.

=  komunikacija se na dru§tvenim mreZama uglavnom odvija na hrvatskom jeziku;
= turisticke zajednice, izuzev Baranje, u maloj mjeri koriste druStvene mreze i servise kojima bi
se prenosili multimedijalni sadrzaji jer nemaju kapacitet za proizvodnju vlastitih sadrzaja
(iznimka TZ Baranja) pa se ogranicavaju na sadrZaje pojedinih privatnih ponudaca;
= na Google Play trgovini utvrdeno je da je za Osjecko-baranjsku Zupaniju dostupno 5 mobilnih
aplikacija:
o Baranja - vodi¢ kroz najzanimljivija mjesta u Baranji, koji unato¢ odli¢noj ocjeni nije
osvjezen preko 5 godina i ima samo 100 preuzimanja;
o Osijek nightlife - daje pregled klubova i nudi informacije o nadolaze¢im tulumima i
zabavama, viSe je lokalnog karaktera;
o  CroCities Osijek - vodi¢ kroz Grad na engleskom jeziku, vrlo dobro ocijenjen s oko 1.000
preuzimanja, no ve¢ 4 godine nije osvjezen;
o Bilje travel guide - vodi¢ na hrvatskom i engleskom jeziku, nedovoljno prepoznat i
promoviran;
o Djakovo - heart of Slavonia - novi vodi¢ na engleskom jeziku koji je unazad nekoliko
mjeseci osvjezen i biljezi vrlo dobre ocjene.

2.5.7. Analiza dodijeljenih sredstava za razvojne turisti¢ke projekte javnog i privatnog sektora

Jedan od problema turistickog sektora kontinentalne Hrvatske jesu nedostatna vlastita sredstva za
turisticke investicije. Osim popularnih fondova Europske Unije, javnim i privatnim dionicima stoje na
raspolaganju bespovratna sredstva koja dodjeljuju Ministarstvo turizma i Hrvatska turisti¢ka zajednica
(u daljnjem tekstu: HTZ). Ministarstvo turizma kroz Fond za razvoj turizma te HTZ kroz potpore
turistickim zajednicama na turisticki nerazvijenim podru¢jima i potpore projektima turistickih
inicijativa i proizvoda na turisticki nerazvijenim podru¢jima, financiraju projekte unaprjedenja
proizvoda, stvaranja prepoznatljivog imidza hrvatskog turizma i zemlje u cjelini te obogacivanja
ponude u pred i posezoni. Kao uvjet za apliciranje na navedene izvore sredstava jest postojanje dobrih
ideja i projekata, kao i razradeni plan s jasno definiranom dodanom vrijednosti za turizam regije.
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S ciljem boljeg uvida u situaciju Zupanije, odradena je analiza dodijeljenih sredstava u 2016. i 2015.
godini. U tom su periodu kroz Fond za razvoj turizma Ministarstva turizma sredstva dodijeljena za
samo 3 projekta s podruéja Zupanije. Doda li se pritom i odluka iz srpnja 2014., Zupanija je ukupno
povukla 1.885.400 od ukupno 50.750.600 kuna, $to ¢ini 3,7%.

Kroz Potporu turistickim zajednicama na turisticki nerazvijenim podrucjima, Hrvatska turisticka
zajednica je kroz natjecaj u 2015. godini dodijelila 3.656.100 kuna, a od toga 1.600.000 kuna
(odnosno 43,7% ukupnih sredstava) Zupaniji. Kroz Potporu projektima turisti¢kih inicijativa na
turisti¢ki nerazvijenim podru¢jima Hrvatske turisti¢ke zajednice u 2015. godini na podruéju Zupanije
je povuceno 170.000 kuna od ukupno podijeljenih 4.080.000 kn, odnosno 4%.

Tablica 12. Realizirani turisticki projekti u Osjecko-baranjske Zupanije financirani iz razli¢itih
nacionalnih linija financiranja

FOND ZA RAZVOJTURZMA (MINT)

Daum Nositelj projekta Projekt Dodijelienasredstva Ukupno dodijeljenih sredstava Udio
JJ Park prirode Kopacki rit - Turisticko pristaniste Sekadas s prate¢im objektom 185.400,00 1%
25.02.2016. jedenje turistic i j 16.950.600,00 i
Optina Antunovec .U.m.pr!tvadenje turistiCke ponude izgradnjom 600.000,00
biciklistiCke staze Ivanovac - Utvrda Kolodvar 4%
01.06.2015. Osjecko-baranjskazupanija  Master plan turizma Osjecko-baranjske Zupanije 200.000,00 20.710.000,00 1%

Revitdizecijai osuvremenjivanje SRC

31.07.2014. OpcinaKneZevi Vinogradi Lo 900.000,00 13.090.000,00 7%
»KneZevi vinogradi
POTPORA TURSTICKIM ZAEDNICAMA NA TURSTICKI NERAZVIEENIM PODRUCIMA (HTZ)
Daum Nositelj projekta Projekt Dodijelienasredstva  Ukupno dodijeljenih sredstava  Udio
UsavrSavanje za podizanje kvditete uslzivanjahrane i
DBakovo pi¢a- somelieri, zapodrucje gradabakovai 25.000,00 1%
dakovatkog vinogorja

Bilje Brzi te€q stranog jezika za davatelje turistickih usluga 15.000,00 0%

26.05.2015. Osjecko-baranjska Zupanija Provedba edukacije za biciklisticke vodice 40.000,00 3.656.100,00 1%
Osjotko-baranjska zupanija | CICTAN Projekt uspostaviianiamedunerodne zratne g, o 2%

linije Osijek-London-Osijek
Osijek TuristiCka smeda signdizecija 20.000,00 1%
Daum Nositelj projekta Projekt Dodijelienasredstva Ukupno dodijeljenih sredstava Udio
Mako oblrt Zé lzgradnjanovih smjestgnih jed|n|ca"| viSenamjenske 120.000,00 %
26.05.2015.  ugostiteljstvo i turizam dvorane u sklopu Akademije blata 4.080.000,00

Grad Vdpovo Smnecijai obnova biciklistickih staza 50.000,00 1%

Izvor: Horwath HTL Hrvatska, analiza sluzbenih odluka Ministarstva turizma i HTZ-a, travanj 2016.

Temeljem uvida u predstavljene podatke zakljucuje se sljedece:

= iz sredstava Fonda za turizam (ujedno i najkonkurentniji Fond) povuceno je svega 3,7% od
ukupno dodijeljenih sredstava na razini Hrvatske. Navedeno sugerira ili na nisku
konkurentnost predloZenih projekata sa strane subjekata s podru¢ja Zupanije ili na izostanak
projektnih ideja;

» turistike zajednice na podru&ju Zupanije su u 2015. godini bile vrlo uspjesne u povlacenju
potpora za turisticke zajednice na turisti¢ki nerazvijenim podruc¢jima, gdje su povukle vise od
40% sredstava iz tog Nacionalnog fonda. Vecina povuenih sredstava usmjerena je na
podrzavanje zracne linije Osijek-London-Osijek. No, zajedni¢kim djelovanjem kroz ovu
grupu aktivnosti, kao i suradnjom na PPS projektima MINT-a u kojem su sudjelovale sve TZ s
podru¢ja Zupanije pokazuje da je rije¢ o jednoj od najboljih razina suradnje TZ-ova na razini
drzave;

= iz sredstava za potporu projektima turistickih inicijativa i proizvoda na turisticki nerazvijenim
podru¢jima (sredstva uglavnom namijenjena inicijativama privatnog sektora) uo¢eno je kako
je povucen vrlo mali iznos ukupnih sredstava $to upucuje ili na komplicirane administrativne
postupke natjeCaja ili nedostatak kvalitetnih privatnih i javnih projekata koji nemaju snagu i
atraktivnost konkurirati s projektima drugih Zupanija.



2.5.8. Novi projekti u funkciji razvoja turizma

Prema podacima dostavljenim Horwath HTL-u, jedinice lokalne samouprave i pojedini subjekti u
Zupaniji razraduju tu;ristiéke projekte koji su trenutno u razliitim fazama pripreme. Popis svih
aktualnih projekata u Zupaniji dani su u sljedecoj tablici:

Tablica 13. Pregled projektnih ideja i inicijativa u turizmu na podru&ju Zupanije

Centar za pogetitelje Tvrda

Rekonstrukcija infrastrukture ogiecke Tvrde

Rekonstrukcija Groblja Sv.Ane i $etnja kroz povijest

Multimedijalni i edukativni centar prirodne bastine

Sekuntala park

Ribicki dom na Saroj Dravi u Bilju
Rekonstrukcija i nadogradnja zoolo$kog vrta

Adrendinski/Oktanski park

Regionalni centar tradicijske kulture, folklorne i gazbene umjetnosti J
Europe

Edukativni i informativni turisticki centar mladih Sara Pekarastrgom
Vatrodava Lisnskog

Pripremai provedba integriranih razvojnih programa temeljenih na obnovi
kulturne bastine — izrada projektne dokumentacije za 5 objekatau Tvrdi
(Krunska utvrda, Hornwerk, Donja oruzarnica, Novi samostan sv. Kriza,
VIII. bastion s vodotornjem)

Rekonstrukcija Krunske utvrde s uredenjem Barutane-nove scene i
autokamp

Kate - park, uredenje

Izleti&te na Lijevoj obdi Dravi (uredenje RC Copacabane)
Izgradnja gradskih otvorenih i zatvorenih bazena u Bakovu
Sportsko rekreacijski centar bsava

Parkovi znanosti - Dakovo

Info table - Bakovo

Turistitka i ostala signdizacija - Dakovo

Kulturne tematske ceste i putevi (povijesne ceste, putevi Bakovackih
biskupa, vjerski putevi, ceste lipicanaca...)

Centar za tradiciju i folklor - Dakovo

Pastuharna/ ahaonica — suvenirnica, izZlozbeno galerijski prostor, dvoranaza
sastanke; Pastuharna: muzej, etno kuca

Suvenirnica - Ivandvor

Gradsko klizaliste Bakovo

Golf igraiste Bakovo

turizam / regionalni prijemni centar

kulturni turizam

kulturni turizam

rekreacija/edukacija

Kulturni turizam / secesijskaruta

turizam/smjestaj
rekreacija/edukacija

Faza
idejni projekt / projektiranje u tijeku

gradevinska dozvola obnovijena u
prosincu 2016., CBA/ spremna
prijavau ITU

Izraden gavni projekt, dobivena
gradevinska dozvola

u pripremi — razrada projektne ideje
i projektne dokumentacije

|zradena konzervatorskai povijesna
studija inventarizacije i obnove
Setalista P.Preradovica u Osijeku

u provedbi
u planu / masterplan

specijaizirani oblici turizma: sport i rekreacija izraden gavni projekt

multifunkcionalni objekt; kulturni turizam

multifunkcionalni objekt: turizam / smjedtaj i

ugostiteljstvo

kulturni turizam i smjestg

turizam; kulturni turizam i smjestgj

turizam: ekstremni sportovi i manifestacije
turizam i rekreacija

sportsko - rekreacijska namjena
sportsko - rekreacijska namjena

javna, drustvenai turist¢ka

turizam

turizam

turizam

kulturni turizam

Kulturna, turisticka, edukativna

Turisticko-gospodarska
Soortsko-rekreacijskai ugostiteljsko-
tururisticka namjena
Soortsko-rekreacijskai ugostiteljsko-
turisticka namjena
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projektiranje u tijeku

Izraden gavni projekt, dobivena
gradevinska dozvola, projekt
zapoceo

Projekt u evauaciji/ocekuje se
odobrenje do lieta 2017.

u planu

Smnijesten na lokaciji; sveke godine
se uredi za manifestaciju Pannonian
Challenge

u planu

u planu

u planu

u planu; Vremenska perpektiva: 5
godina

u planu; Vremenska perpektiva: 4
godine

u provedbi od 2013. godine.
Planirani zavréetak postavijanja
turisticke signalizacije je 2 godine.
u planu; Vremenska perspektiva: 7
godina

u planu; Vremenska perspektiva: 9
godina

u planu

u planu

u planu

u planu



Izgradnja hotelasa 4 i 5 zvjezdica

Istrazivanje, obnovai prezentacija srednjovjekovne sakralne arhitekture
srednjeg podunavija

Putevima marjanskih svetista

Obnova orgulja

Integrirani razvojni projekt obnove i turisticke valorizacije kulturno-
povijesnog nadljeda biskupa JISrossmayera

Uredenje perivoja na Ivandvoru

Uredenje stare zgrada na Ivandvoru sa popratnim sadrZajem

Tematski park Sulejmana Velicanstvenog

Ekolosko-edukativna staza Pori¢
Urbana Setnica Dalj

Ekoloski centar s kampom

Planetarij M.Milankovi¢

Spajanje Aljmasai Bijelog Brda
Izgradnja vodenice i pontona (Belis¢e)
Veslacki kamp za djecu Matija Ljubek
Etno selo Bocanjevci

Revizalizacija Gutmannove pruge
Aquapark (Belisce)

lzgradnja etno kuce s uredenjem okuénice u izvornom obliku

Kulturno-edukativni centar
Sportsko-rekreacijski park

Rekonstrukcija dvorca Esterhazy u hotel 5 u Dardi

Izgradnja i opremanje pjeSacko-biciklisticke staze -"Qultan Sulejman”

Izgradnja replike mosta - "Sultan Sulejman”u Dardi
Kod "Tematski park Sulejmana Velianstvenod' treba navesti Izgradnja i
opremanje tematskog parka prijateljstva Sultan Sulejman u Dardi.

Izgradnja biciklisticke staze u Dardi kroz Osgiecku i ul. Lj. Gaja do Dravskog

nasipa u ukupnoj duljini L= 7470m

lzgradnja i opremanje bazena u SRC "Pola" u Dardi
Izgradnja Mini golf terena u Dardi

Izgradnja teniskih terena na SRC "Dola" u Dardi

Izgradnjai opremanje sportske dvorane u Dardi

Izgradnja parka maketa "Baranja’ u Meci

Revitalizacija dvorca Prandau Norman

Obnova Setnice od ulice Zinke Kunc do Vapovackih toplica
Uredenje staza u gradskom perivoju

Uredenje Setnice uz Karasicu

Revitalizacija bare Kuciste u Ladimirevcima

Izgradnja biciklistickih staza i popratnih sadrZaja u Valpovu i prigradskim
naseljima

Edukacijskim stazama valpovackog perivoja

Brendiranje Grada Valpova kao turisticke destinacije

Uredenje turistickog info centrai suvenirnice

Kreiranje i izrada valpovackih suvenira

Izgradnja etno kuée u Ivanovcima

Sednjovjekovni festival

Uvodenje starih kazalisnih predstavai puckih igrokaza

Uredenje kuSaonice autohtonih proizvoda

Uredenje rekreacijske zone Lucice za razvoj rekreacijskog turizma
Muzej lokalne kulture i ostavdtine

Izgradnja aguaparka u Valpovu

Ugostiteljsko-turisticka namjena
Kulturni turizam

Hodocas¢a
Kulturno-turistika namjena

Kulturno-turistika namjena

Turistika namjena
Kulturno-turistika namjena

Turisticka namjena

Ekolosko edukativni centar

Centar zapoggetitelje

Rekreacija/turizam
Edukativna, kulturno-turisticka namjena

Multifunkcionalni objekt; kulturni i edukativni
turizam, manifestacija

Soort, rekreacija, turizam i ribolov

Kulturni turizam, smjestaj, ugostiteljsko-
turisticka namjena

Turisticka i sportsko - rekreacijska namjena
Kulturni turizam

Kulturni turizam

Soortsko - rekreacijska namjena
TuristiCkai sportsko - rekreacijska namjena
TuristiCkai sportsko - rekreacijska namjena

TuristiCkai sportsko - rekreacijska namjena

Soortsko - rekreacijska namjena
TuristiCka i rekreacijska namjena
Kulturno-turisticki sadrZaji
TuristiCko-rekreacijski sadrzaj
Turisticko-rekreacijski sadrzaj
TuristiCko-rekreacijski sadrzaj
Turisticko-rekreacijski sadrzaj

TuristiCko-rekreacijski sadrzaj

Eduaktivno-turisticki sadrZaj
Turizam

Turizam

Turizam

Kulturno-turisticki sadrZaji
Kulturno-turisticki sadrZaji
Kulturno-turisticki sadrZaiji
Turizam
Turisticko-rekreacijski sadrzaj
Kulturno-turisticki sadrZaji
Turisticko-rekreacijski sadrzaj

Izvor: Lokalne turisticke zajednice i privatni subjekti, Horwath HTL, 2016.
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Faza
u planu

u planu

u planu
u planu

u planu

raspisan natjecqj za odabir
konzultanta
u pripremi
u pripremi
u pripremi
u pripremi
u pripremi
u pripremi
u pripremi
u pripremi
u pripremi
u pripremi

u planu

u planu

u pripremi

arhitektonski idejni projekt za hotel

5*
u planu
u planu

u planu

gradevinska dozvola
idejni projekt

urbanisticki plan uredenja

urbanisticki plan uredenja

urbanisticki plan uredenja
u planu

u planu

u planu

u planu

u planu

idejna rieSenja izradena

plan razvoj abiciklistickih stazau

izradi

u planu
u planu
u planu
u planu
dokumentacija u izradi
u planu
u planu
u planu
u planu
u planu
u planu



Ostali projekti:

Rekonstrukcija Strossmayerova trga

Rekonstrukcija Strossmayerova perivoja

Izgradnja biciklisticko-pjesackih staza (Pakovo-Kusevac i Dakovo-Josava)
Adaptacija i opremanje "Sajmista" u Piskorevcima (prostor za sajmove).

Zakljuéak - konkurentska pozicija Zupanije u turizmu

Zupanija po svojim geografskim i klimatskim karakteristikama pripada panonskom prostoru, a
vazni rijecni tokovi Dunava i Drave svrstavaju je i u podunavsku regiju sto je od dodatne
vaznosti za njenu turisticku valorizaciju;

Rije¢ je o jednoj od najveéih hrvatskih Zupanija, a svakako najvecoj s aspekta gospodarstva,
najvaznijoj Zupaniji povijesne i (prema klasifikaciji Strateskog marketinikog plana turizma
Hrvatske) turisticke regije Slavonija;

Agrikulturni potencijal i tradicija obilja su kroz 19. i 20. stolje¢e ovo podruc¢je ucinili vrlo
pozeljnim odrediStem regionalnih migracija stanovnistva, $to je utjecalo na dominantno
multikulturalan i socijalno inkluzivan duh podru¢ja koji je naruSen intenzivnim ratnim
dogadanjima i ekonomskim padom u tranzicijskom razdoblju;

Demografska struktura i trendovi nepovoljni su u vecini relevantnih aspekata. Stanovnistvo
Zupanije pada veé dva desetljeca, a po nesluzbenim se informacijama ovaj trend dodatno
ubrzao od pristupanja EU. Agrikulturni karakter, tradicija i potencijal podrucja u neskladu su s
koncentracijom stanovniStva u urbanim podrucjima koja se dalje povecava. Dobna i
obrazovna struktura stanovnistva su takoder vrlo izazovni s aspekta potrebe za poduzetnickim
inicijativama i sofisticiranim djelatnostima vise dodane vrijednosti;

Cestovni je promet visoko dominantan, magistralne linije ne zaostaju mnogo za usporedivim
regijama, a dovretak koridora Vc kroz Zupaniju kljuéni je cestovni zahvat uz Podravsku
magistralu. Zeljezni¢ka je mreza daleko ispod EU standarda (kao i u veéini ostatka drzave), a
Zra¢na luka je s tek oko 25.000 putnika na samom pocetku ozbiljnog razvoja, no s
potencijalom rasta od najmanje 6 puta;

Infrastrukturni sustavi nisu u idealnom stanju s najve¢im problemima povezanim S
vodoopskrbom i tretmanom otpadnih voda. Medutim, ciljevi i rjeSenja prostornog planiranja
najkonkretniji su upravo u ovom segmentu;

Zupanija je po parametrima ekonomske razvijenosti na oko 80% nacionalnog prosjeka, a
medu vode¢im subjektima uz neSto drugih industrija dominiraju velika poljoprivredna
poduzeca c¢iji je fokus na sirovinskoj proizvodnji, ali su sva viSe ili manje zapocela
diversifikaciju prema finalnim proizvodima, poneka i prema onima vise dodane vrijednosti.
Kao i drugdje u Hrvatskoj (a osobito u Slavoniji), sluzbene statistike Fine ne mogu se smatrati
u potpunosti tonima jer je znacajan dio poljoprivrede sekundarna aktivnost stanovniStva ili
predmet obrta pa je ukupno realizirani dohodak svakako veci od iskazanog;

Turisticka ponuda (smjestaj, turistiCka infra i suprastruktura) je u kvantitativnom smislu
skromna u odnosu na veli¢inu prostora i broj stanovnika. No, usprkos malom kapacitetu,
smjestajna se ponuda razmjerno uspjesno kvalitativno restrukturirala i na podru&ju Zupanije
postoji niz smjeStajnih objekata raznih tipova koji su na medunarodno konkurentnoj razini
kvalitete;

Resursni potencijal za razvoj turistickih proizvoda i atrakcija vezanih uz kulturu uglavnom
nije iskoriSten, ali u tom aspektu postoje projektne inicijative i ideje (iako jo$ relativno
malobrojne i u ranoj fazi razvoja). S druge je strane vrlo izrazena potreba urbane rehabilitacije
glavnih gradskih sredista (ukljucujuéi i Osijek), a ovi sloZeni projekti za ¢ije ¢e se financijsko
strukturiranje morati uloziti veliki napor, prema dostupnim podacima za vecinu istih urbanih
srediSta nisu ni zapoceli;

Iako posluju u uvjetima male ponude, hoteli biljeze ukupnu zauzetost manju od 15%, a vodeéi
hoteli takvu situaciju kompenziraju prosje¢no ostvarenim cijenama koje van sezone unutar iste
kategorije pariraju objektima na obali;
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Promatrajuci razdoblje od posljednjih 10 godina, turisticki je promet u fazi stagnacije, ali s
trendom oporavka u posljednjih nekoliko godina nakon pada za vrijeme krize. No, obiljezja
turistickog prometa pokazuju na produljenje prosje¢nog boravka i sve veéi udio stranih turista.
Iz tog se moze zakljuCiti da raste odmoris$ni tip turizma, a da je smanjenje turistickog
intenziteta u vremenu krize velikim dijelom bilo povezano s ekonomskim padom, odnosno
padom poslovnih gostiju;

Sezonalnost turistickog prometa odgovara obiljezjima kontinentalnih turistickih regija i
destinacija uz iznimku "zimske" rupe, koja se moze objasniti ¢injenicom da na podrucju
Zupanije nema planina niti podru¢ja koja bi u to vrijeme atraktivnost gradila na blazim
klimatskim obiljezjima (npr. jezera). No, neovisno o ovim barijerama, ovakva se krivulja
moze 1 mora promijeniti kako bi sadasnjim i budué¢im smjeStajnim objektima i drugim
objektima turisticke ponude osigurala konkurentne stope povrata kroz ve¢u zauzetost;
Bizovacke toplice najveéi su realizirani projekt §to ve¢ rezultira znacajnim udjelom u
ukupnom turisti¢kom rezultatu Zupanije. Struktura daljnjih faza projekta koje ée se prema
raspolozivim informacijama realizirati u kratkom roku, sama po sebi u velikoj mjeri rjesava
potrebe za razvojem zdravstvenog i obiteljskog rekreativnog proizvoda za lokalne i regionalne
goste;

Kopacki Rit kao vodeéa prirodna atrakcija Zupanije jo§ uvijek ne uspijeva generirati ozbiljan
rezultat na komercijalnom trzistu, usprkos ulaganjima u prethodnom razdoblju. Ovo se moze
konkurentni, marketing, ali i opéeniti nedostatak odmori$nih posjetitelja Zupanije;

Drzavna ergela Pakovo, iako i danas ostvaruje znacCajan turisticki rezultat u zupanijskim
okvirima, ima znaCajan potencijal daljeg rasta. No, da bi se to dogodilo, potrebno je
dugorocno razrijesiti financiranje i status Ergele, buduéi da Ergela u postojecoj situaciji iz
vlastitog komercijalnog poslovanja nema dostatni razvojni potencijal,

Obale rijeka (Drava i Dunav) se uglavnom ne koriste u turisticke ili rekreativne svrhe. Crusing
proizvod tek je na pocecima, ali ve¢ sada utjeCe na znaCajnu promjenu strukture trzista
potraznje grada Osijeka i Zupanije uopée. No, za njegov znadajniji rast bit ¢e potrebna
ozbiljna ulaganja, kako u tehnicke preduvjete, tako i u pratecu turisticku infrastrukturu;

Osijek kao glavni grad Zupanije ¢ini polovinu ukupne turisti¢ke ponude i potraznje Zupanije,
postoje organske poduzetnicke inicijative, no za dalji su razvoj potrebni dovrseci zapocetih
kapitalnih projekata prac¢eni proaktivnim turistickim upravljanjem i marketingom, te podrzani
ambicioznim razvojem Zrac¢ne luke;

Proizvodnja vina je kvalitetom u posljednjih 10 godina znaéajno napredovala u segmentu
velikih, ali i malih (butiknih) proizvodac¢a. Veliki proizvodaéi ve¢ imaju projektne ideje u
smjeru izgradnje vinskih hotela (po uzoru na Austriju) ili kombinacije hotelskih proizvoda s
kombiniranim niSama u vinu/gastronomiji i wellnessu;

Stanje razvoja objekata obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava medu najboljim je u
nacionalnim okvirima, a standard gastronomske ponude (kvaliteta, omjer vrijednosti za novac)
je u najmanju ruku zadovoljavaju¢i. Nedostaje specijalizacije, sustava i oznaka kvalitete te
boljeg upravljanja i razvoja autenti¢nih gastronomskih vrijednosti;

Konac¢no, Zupanija zadovoljava niz pretpostavki za ambiciozan turisti¢ki rast: potencijali
cestovnog, zratnog i cestovnog pristupa, standard (ne i kvantiteta) smjesStajnih objekata,
gastronomska ponuda, snaga poduzetnicke strukture s ambicijama u razvoju turizma, obilje
prostora uz dvije rijeke, prometna pozicija na prakti¢no dva koridora (Ve, ali i vrlo blizu X.) i
blizu 4 velika grada (Zagreb, Beograd, Budimpesta, Sarajevo), ali i dominantna pozicija
unutar Sire regije (Slavonija). Kako bi se postoje¢a pozicija na pravi nacin iskoristila, od
presudne ¢e vaznosti biti umjesnost u povlacenju javnih sredstava za rjeSavanje pitanja zracne
luke, turisticke infrastrukture, plovnih putova i pratece infrastrukture te rehabilitacije urbanih
srediSta. Ako se svi navedeni procesi u srednjem roku barem na pravi nacin zapo¢nu, postojeci
¢e poduzetnici ustrajati u inicijativama vezanim uz razvoj turizma, a potencijal privlacenja
drugih investitora postat ¢e neupitan.

45



POGLAVLJE 3.
3. ANALIZA TRZISTA
3.1. TRENDOVI UGLOBALNOM TURIZMU

Turizam je danas jedan od najbrze rastu¢ih ekonomskih sektora na svijetu. Stvara cak 9% svjetskog
BDP-a i 6% ukupnog svjetskog izvoza, te direktno i indirektno podrzava oko 347 milijuna radnih
mjesta. Turizam je posebno vazan za zemlje u razvoju s obzirom na to da njihov trzi$ni udio raste, a S
time i zarada od turizma.

Prema podacima UNWTO-a ocekuje se da ¢e broj medunarodnih dolazaka porasti za 3,3% prosjecno
godisnje do 2030. te tako dostici razinu od 1,8 mlrd. dolazaka.

Prikaz 25. Kretanje broja medunarodnih putovanja na svijetu
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Izvor: UNWTO Tourism Highlights 2014 Edition, Horwath HTL obrada, 2016.

U rastu¢im ¢e ekonomijama izmedu 2010. - 2030., broj turisti¢kih dolazaka rasti ve¢om stopom od
svjetskog prosjeka, odnosno 4,4% godisnje. One ¢e tako do 2030. realizirati 1 milijardu, odnosno 57%
ukupnih svjetskih dolazaka.

Iako Europa trenutno ostvaruje preko 50% ukupnih svjetskih dolazaka, do 2030. njezin ¢e udio pasti
na 41%. Unutar Europe, o¢ekuje se da ¢e najviSe dolazaka imati Juzna Europa i Mediteran. Na razini
europskih trzista sve popularnije postaju kontinentalne destinacije koje nude kra¢e odmore kako za
strane goste tako i domace. Kako raste turisticka potraznja, tako raste potraznja za svakim oblikom
turisti¢kih proizvoda pri ¢emu ljetovanja i zimovanja ostaju dominantna, ali novi proizvodi biljeze brzi
rast od tradicionalnih,

Kratki odmori postaju popularni izvan glavnih ljetnih sezona. Destinacije, suocene s takvim trendom,
moraju same Kkreirati i gostima ponuditi zanimljiv sadrzaj i turisticki proizvod kojeg je mogude
konzumirati unutar kra¢eg vremena boravka. Stoga se poseban naglasak stavlja na aktivnosti razvoja
turistickih proizvoda, prije svega jacanja gospodarskih grana i niSa koje su u funkciji turizma (u
slucaju kontinentalnog turizma to je prije svega poljoprivreda visoke dodane vrijednosti),
osmisljavanje aktivnosti, itinerera i op¢i destinacijski menadzment.
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Dobra prometna povezanost postaje kljucni faktor uspjeha. Sve viSe gostiju u destinaciju dolaze
avionom, tako da klju¢nim postaje dobra zra¢na povezanost i dostupnost destinacije. Uz rjeSavanje
pitanja povezanosti, gosti unutar proizvoda kratkih odmora o¢ekuju punu i u¢inkovitu dostupnost svih
postojecih 1 potencijalnih buducih turistickih atrakcija (heterogenost trzi$nih segmenata prisutna kod
proizvoda kratkih odmora diktira vrlo Sarolik splet atrakcija od njihovog interesa), §to i lokalnu
prometnu mrezu (prije svega cestovnu) ¢ini dugoro¢nim prioritetom.

Mijenja se i fokus izvora potraznje za turistickim uslugama, dolaze nove generacije Y i Z (rodeni 1990
- ih 1 2000-ih) koje su fokusirane na 'online’ komunikaciju. Procjenjuje se da ¢e do 2025. pripadnici
ovih generacija Ciniti 50% ukupnog broja turista u svijetu. Uz njih, jednako vaznim segmentom
postaje populacija starije dobi koja ima dovoljno raspolozivog diskrecijskog dohotka za putovanja.
Prvenstveno jaca srednja klasa za koju se ocekuje da ¢e do 2030. godine Ciniti 4,9 milijardi
stanovnika, a najveci rast ocekuje se u Aziji.

Destinacijama se namece inoviranje i prilagodba proizvoda i usluga koji ¢e odgovarati potrebama
novih trzisnih segmenata koji se po¢inju medusobno sve vise razlikovati, ali istovremeno putuju u
takozvanim multigeneracijskim grupama.

Namece se potreba za snaznim brendiranjem destinacija i lokalnih proizvoda. Oni su inkorporirani u
turisticki proizvod te se nude kroz razliCite oblike ponude. Turisticki brend tako postaje
prepoznatljivim simbolom kvalitete i povjerenja u cjelokupnu destinacijsku ponudu, ali i opci
ambasador regije/destinacije.

Posebno jakim motivom dolaska u destinaciju pocinju biti vino i gastronomija na koje igraju
najrazvijenije kontinentalne destinacije.

IMPLIKACIE:

=  PotraZznja raste organski i kontinuirano te se otvaraju nova trziSta i pojavljuju novi trzisni
segmenti. Moguce je proaktivno, nudeci zanimljiv sadrzaj, rasti brze od prosjeka trzista;

=  NuZno postaje pratiti globalne i regionalne trendove kako bi se na vrijeme moglo prilagoditi i
odgovoriti na hovo postavljenje potrebe;

=  Vazno je poznavati segmente kojima se obracamo te prilagodavati proizvode i uslugu
njihovim potrebama i Zivotnim stilovima;

= Citava turisticka ponuda mora imati jasno pozicioniranje i definirane jedinstvene propozicije,
a u komunikaciji je vazno istaknuti vrijednost za novac koju povezujemo sa sveobuhvatnim
iskustvom;

= U tom pogledu vazno je kreirati brend destinacije koji ¢e stvoriti jasnu i jedinstvenu sliku
ponude u svijesti gostiju te povjerenje u sam brend i destinaciju.

3.2 PRIMJERI NAJBOLJE PRAKSE

Zupanija panonska je turistika regija smjestena uz dvije velike rijeke, Dunav ¢&iju Siru regiju EU
tretira kao razvojni prioritet s posebno dediciranim razvojnim fondom, i Dravu koja spada u dunavski
sliv te je stoga takoder predmet istih razvojnih prioriteta. Sama Zupanija u poletnim je fazama
profesionalne izgradnje turistickog sustava, a trenutno (kroz ovaj plan) u procesu strukturiranja i
pozicioniranja svog turistickog identiteta i turistiCke ponude. Analiza primjera najbolje prakse ima za
cilj utvrditi klju¢ne faktore pozicioniranja, tematizacije i diferenciranja odabranih srednjoeuropskih
panonskih regija koje se nalaze u kontakthom podunavskom prostoru.

Analizom odabranih konkurentskih regija nuzno je identificirati zajednic¢ke karakteristike razvojnih
modela koji ¢e uputiti na kljuéne faktore uspjeha turistickog razvoja (koji ukljucuju i tipove turistickih
proizvoda koje te regije nude), ali i specifi¢nosti njihovog pozicioniranja i identiteta koji su vazni kako
bi se otkrio prazan prostor u kojem bi se Zupanija mogla od istih regija diferencirati.
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3.2.1. Kriteriji odabira uzornih makro i mikro regija

Regije su danas dominantna jedinica interesa globalnog turistickog trZiSta potraznje, s iznimkom
turisticki globalnih gradova kod kojih segment odmorisnih gostiju ¢ini dominantan ili znacajan udio
ukupnog turistickog rezultata (poput New Yorka, Londona, Pariza, Barcelone, Amsterdama - a kojih u
cijelom svijetu nema vise od 20), te manjih turisticki homogenih drzava (poput Malte, Cipra, pa cak i
Irske ili Svicarske). To znadi da danas potencijalni putnici kao svoja moguéa odrediita dominantno
percipiraju primjerice Toskanu, Stajersku, Provansu, Britansku Kolumbiju ili Floridu, a ne konkretne
destinacije u kojima ¢e biti smjestene ili drzave u kojima se one nalaze. Stoga su turisticke regije
danas i glavne organizacijske jedinice odgovorne za stvaranje konkurentnosti u turizmu, razvoj
turistickih proizvoda i njihovu komercijalizaciju. No, ekonomija obujma i koli¢ina turistickih atrakcija
potrebnih da bi se danas u turizmu uspjesno konkuriralo nalaze da je obuhvat turistickih regija
znaGajno veéi no §to je to danas u sludaju hrvatskih Zupanija, pa i Zupanija koja je kao jedna od
najveéih hrvatskih Zupanija predmet ovog Master plana. Iz tog je razloga u proslom Strateskom
marketinSkom planu hrvatskog turizma 2010. - 2014. Slavonija tretirana kao jedna turisticka regija,
iako osim same marketinske ideje i dalje nema upravlja¢kog okvira koji bi to na puni na¢in omogucio.

Stoga je ovo poglavlje organizirano u dvije razine:

=  Prikaz dvije uzorne europske regije koje svoj identitet i ponudu u turizmu medu ostalim grade
na sofisticiranoj agrikulturi u "zelenom" prostoru s ¢ime je jasna poveznica s Zupanija - Alto
Adige/Siid Tirol (Juzni Tirol u Italiji) i Steiermark (Stajerska u Austriji):

=  Prikaz cetiri mikro regije u panonskom ili rubnom panonskom prostoru uz Dunav koji se
koncentrira na konkretnu turisti¢ku strukturu i rje$enja na manjem prostoru. Cetiri europske
mikro regije koje daju primjer uspje$nog turisti¢kog razvoja podru¢ja Zupanije su:
o Donja/Tsto¢na Bavarska u Njemackoj;
o Dolina Wachau u Austriji;
o  Podunajsko u Slovackoj;
o Dunakanyar u Madarskoj.

Za potrebe ovog projekta, kljucni promatrani parametri ovakvih destinacija su:
1. Lokacija i op¢i podaci;
2. Turisticka iskustva i dozivljaji;
3. Turisticki proizvodi i aktivnosti;
4. Pozicioniranje regije.

3.2.2. Prikaz dvije uzorne turisticke makro regije - Alto Adige i Stajerska

ALTO ADIGE

Op¢i podaci

Opis podrucja koje obuhvaéa: autonomna regija u sjeveroistocnoj Italiji

Veli¢ina i broj stanovnika: Regija pokriva 13.613 km?s oko 512.000 stanovnika.

BDP/stanovniku: 30.364 EUR u 2012.

okruzena Alpama, dok na juznoj i sjevernoj strani grani¢i s Lombardijom. Najtopliji mjesec je srpanj s

od 0°C.

Osnovna klimatska obiljeZja: klima regije je spoj mediteranske i kontinentalne klime, obzirom da je regija

prosjecnom dnevnom temperaturom od 22°C dok je najhladniji sijecanj s prosjenom dnevnom temperaturom
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Osnovna geografska obiljeZja: autonomna regija granici s Austrijom na sjeveru i s talijanskim regijama

Fogetne temperature - Bolzano/Bozen. Trentino-Alto
Adioe/Sudtirol

Turisticki profil

Pozicioniranje: "... the other side of Italy" - "...druga strana ltalije".

Elementi diferencijacije: simbioza kontrasta Mediterana i Alpa (Alpska staloZenost vs. Talijanski - joie-de-
vivre); prirode 1 kulture, suzivot 3 jezi¢ne skupine.

Vodedi proizvodi:

1. Aktivni odmor/sport tijekom cijele godine - zimski sportovi, vodeni sportovi, penjanje, biciklizam, jahanje,
golf, pecanje, paragliding i dr.

2. Obiteljski odmor - zajednicke aktivnosti za roditelje i djecu (45 family atrakcija - brosura), 25 specijaliziranih
child - friendly hotela i sl.

3. Gastronomija - regionalni proizvodi (slanina, jabuke, vino, sir); spoj Alpske i Mediteranske kuhinje;
Culturonda® Wine - 12 ruta za otkrivanje kulture uzivanja u vinu.

4. Wellness and Health - Belvita Leading Wellnesshotels Sudtirol - grupa od 30 hotela koji su se pozicionirali
kao hoteli "Beauty, Fitness and Wellness" - nude razne usluge tretmana za uljep$avanje, opustanje, regeneraciju
i sl.; 6 hotela s certifikatom - BIO HOTELS.

5. Kultura i znamenitosti - regija obiluje umjetnickim, arhitektonskim i monumentalnim gradevinama u kojima
se ispreplicu stilovi gotike i talijanske renesanse. Culturonda® Dolomythos - 12 ruta za otkrivanje kulture i
nacina zZivota u Dolomitima (UNESCO World Heritage).

Glavne atrakcije: Dolomiti - podru¢je pod zastitom UNESCOA, Bolzano, Trento, Merano, Bressanone, jezero
Garda, Top ski resorti Alta Badia, Madonna di Campiglio, i dr.

Turisticka ponuda

SmjeStajni kapaciteti: 220.608 kreveta i 10.201 smjeStajnih objekata.

Turisti¢ka infrastruktura: 87 muzeja sa 1.568.708 posjetitelja (u 2012.); 1.362 sakralna objekta, iznimno
razvijena skijaSka infrastruktura, terme, biciklisticke staze, golf tereni i dr.

Turisticka potraznja

Nocenja i dolazaka: 29.026.080 nocenja i 6.041.581 dolazaka; prosje¢na duZina boravka: 4,8 dana

Glavna emitivna trziSta: Njemacka, Italija, Svicarska, Austrija i Nizozemska.

Sezonalnost: 63% nocenja ostvaruje se u zimskim mjesecima dok ostatak od 37% u ljetnim.
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Ekonomski utjecaj turizma

Prihodi / prosje¢na potrosnja: 2.097 milijarde EUR u 2011.
Prosje¢na dnevna potrosnja: 140 EUR zimi/ 103 EUR ljeti.

Zaposlenost: ukupno 22.575 zaposlenih u sektoru turizma u 2014.

Ostali razvijeni sektori u regiji i veza s turizmom: Plodne doline regije omogucavaju proizvodnju vina, voca,
mlije¢nih proizvoda i drveta od kojih je velika veéina brandirana markom "Qualitét StidTirol". Postoji jaka
sinergija izmedu turistiCkog sektora, poljoprivrede i industrijskog sektora. Industrijski se najvise proizvodi
papir, kemikalije i metali. Regija je veliki izvoznik hidroelektri¢ne energije.

STAJERSKA

Op¢i podaci

Obuhvat: Jugoisto¢na Austrija, na granici sa Slovenijom na jugu te saveznim drzavama na istoku, sjeveru i
zapadu (Koruska, Salzburg, Oberosterreich, Niederosterreich i Burgenland).

Veli¢ina i broj stanovnika: Povriina savezne republike iznosi 16.401,04 km? (2. savezna republika po
povrsini). Broj stanovnika iznosi 1.2 milijuna (4. savezna republika po broju stanovnika). BDP po glavi
stanovnika na razini savezne drzave iznosi 28.100 EUR (12 p.b. vise od EU 28 prosjeka 2011).

Osnovna klimatska obiljeZja: Zime su suncane, hladne i snjezne dok su ljeta suha i relativno topla.

f_!{“ »\'\__A
\f\v“H Neadardisamaich

Prikaz: politi¢ka karta Austrije i poloZaj Stajerske, planinski krajobraz Stajerske, vinogradi juzne Stajerske

Osnovna geografska obiljeZja: Geografski, Stajersku dijelimo na planinski dio s planinskim vrhovima iznad
3.000 metara (Dachstein) i na juzni breZuljkasto nizinski dio gdje se nalaze brojni vinogradi, vo¢njaci i termalna
izvorista ljekovite vode. Najvaznije rijeke Stajerske su Mura, Miirz, Salza i Enns.

Turisticki profil

Pozicioniranje: Zeleno srce Austrije (Dah griine Herz Osterreichs)

Elementi diferencijacije: Spoj zimske sezone u visokim planinama te termama i uZivanja al fresco
tijekom ljetne sezone. Klju¢ni elementi diferencijacije ukljucuju: vrhunska skijalista, atraktivne terme i
signature zdravstveni tretmani (jabuke, bazga, grozde, sijeno, bilje, ljekovita blata, buca, sol), konkurentne
hotele i autenti¢an privatni smjestaj, zdrava, makrobiotska i ukusna gastronomija, eko i organska brendirana
poljoprivredna proizvodnja (jabuke, povrée, buca i bucino ulje, meso - svinjetina i teletina).
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Vodedi proizvodi:

1. Aktivni odmor - 365 aktivnih dana u godini (skijanje, planinarenje, golf, biciklizam, hodanje),

2. Gastronomija - organska i eko proizvodnja najvise kvalitete uz suvremenu gastronomsku prezentaciju,

3. Wellness i zdravlje - signature i inovativni tretmani bazirani na lokalnim sastojcima i globalno prepoznatim
tehnikama lijecenja i samolijeCenja (Traditional Styrian Medicine ®),

4. Obiteljski odmori - kratki i dugi odmor uz mnostvo obiteljskih sadrzaja (obiteljski hoteli, izleti, aktivnosti),
5. Kultura - festivali, moderna arhitektura, advent, Graz europski grad kulture te sveti$ta osnovna su okosnica
ovog proizvoda.

Glavne atrakcije: Graz, vinske ceste juzne Stajerske, Dachstein, 77 skijalista s preko 740 km staza
(Schladming, Dachstein glecer, Lachtal, Hohetauern, itd.), 10 termi (Bad Blumau, Loipersdorf Thermal Spa,
H20 Thermal Spa, Bad Waltersdorf, itd.), 19 beauty i wellness hotela i 6 zdravstvenih hotela, Mariazell
svetiste.

el &

DAS GROUNE HERZ OSTERREICHS

Prikaz: Stajerska gastronomija (dimljena $unka), turisti¢ki logo Stajerske, skijanje, Terme Bad Blumau

Turisticka ponuda

Smjestajni kapacitet: Stajerska raspolaZe sa 6.631 smjestajnim objektom i 136.021 krevetom te 15.177
pomo¢nih kreveta. Prosjean kapacitet po objektu iznosi 21 krevet.

Turisti¢ka infrastruktura je iznimno razvijena, te je u sluzbi ljetne i zimske sezone: brojne gondole, terme i
kupalista, 25 golf terena, panoramske ceste i1 vidikovci, 14 biciklistickih ruta Stajerske (od 70 do 568 km
duljine), muzeji i posjetiteljski/interpretacijski centri, kuSaonice i prodavaonice lokalnih organskih brendiranih
proizvoda.

Cjelokupna turisti¢ka ponuda Stajerske fokusira se na dvije sezone: ljetnu i zimsku, te je sukladno tome
prilagodeno i pracenje turisticke statistike, pokazatelja uspjesnosti poslovanja i aktivnost turistiCkog sektora.

Prikaz: LOISIUM Wine & Spa Rsort Sdsteiermark; Falkensteiner Hotel & Spa, golfing; Der Steirerhof;
Alpengasthof Moser

Turisticka potraznja

3,5 milijuna dolazaka i 11,4 milijuna no¢enja

U 2014. 61% nocenja su ostvarili domaci gosti, a 39% strani gosti. Najvaznija domaéa trzista su Stajerska (25%
domacih nocenja), Be¢ (24% domacih nocenja) i Niederdsterreich (21% domacih no¢enja). Najvaznija strana
trzista su Njemacka (51% stranih noéenja; najvise iz Bavarske i Istoéne Njemacke), Madarska (10%), Ceske
(5%), Nizozemske (5%) i Poljske (3%).

Ekonomski utjecaj turizma

Prosjecna procijenjena potros$nja iznosi 129 EUR po gostu dnevno (zimska sezona)

Zaposlenost: 21.400 zaposlenih u turizmu i ugostiteljstvu (2010. godina) $to predstavlja 12% ukupno
zaposlenih u ovom sektoru na razini cijele Austrije.
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Ostali razvijeni sektori u regiji: Pojedina¢no najrazvijenija djelatnost je gradevina (24.9%) a slijede
elektrotehnika i elektronika (8.8%), strojogradnja (8%), proizvodnja i prerada metala (7.9%), automobilska
industrija (7.5%) i prehrambena industrija (7.2%). Upravo je prehrambena industrija ujedno najvaznija
industrija iz perspektive turisticke djelatnosti. Zahvaljujuéi brendiranoj poljoprivrednoj proizvodnji - brend
Stajerske jabuke, Stajerskog bucinog ulja, $tajerska vina, Stajersko meso i mesne preradevine, generira se
znacajan promet upravo u segmentu gastronomskog turizma $to kroz primarnu potro$nju u restoranima, a
djelomic¢no i kroz prodaju u specijaliziranim trgovinama i delikatesnim prodavaonicama i hotelima.

3.2.3. Prikaz Cetiri panonske turisticke mikro regije
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ISTOCNA / DONJA BAVARSKA

PROFIL | OSNOVNE KARAKTERISTIKE REGIJE

+ Dunay tece srcem regije R

» Passau, Deggendorf i Regensburg kao kljuéna odredista , PP IR / '
donje Bavarske S =e

« Pozicioniranje regije: 'Dunavska rekreacija na Bavarski
nadin

+  Kljuéni turisticki proizvodi regije: kultura, povijest,
rekreacija

+ Grad star dvije tisuce godina

* Bogatstvo arhitekture | kulture, muzejl, umjetnicke izlozbe

* Rijecni kruzing

« Bozicni market
Atrakcije i aktivnosti:

« Kamenl most na Dunavu (“Steinerne Briicke”), star 850 god.

«» Katedrala Sv. Petra (13.1 14.st)

+ Porta Praetoria (najstarija rimska gradevina u Njemackoj -
AD 179)

.

DESTINACIJA - Deggendorf DESTINACIJA - Passau

« Vrata Bavarske fume"” ("Gate to the Bavarian Forest”)
Atrakcije i aktivhosti: * Donja Bavarska

« pjesacka i biciklisticke staze, golf, jahanje, ribolov, skifanje na| + “Bavarian Venice" , "Grad na tri rijeke’
vodi, spa resort “Elypso”, tenls, cross country skiing na * 50 tisuca stanovnika

Rusel planinama
+ Kulturni spomenid (Kulturna cecvrt sa muzefima, knjiznica, | Atrakcije i aktivnosti:
crkve (Grabkirche, Kapuzinerstadl, goticke gradevine, * Fokus na tri rijeke, Katedrali Sv. Stephanai stari grad;
srednjovjekovne zidine, itd.) » Pocetna tocka za rijeéni kruzing
* Ture sa vedicem po gradu, WeiBwurst-radionice, ski bus
ture, festivall, ljetni festivall, boziéni market, koncerti,
izlozbe, kazaliste

53



AUSTRIJA - DOLINA WACHAU
PROFIL | OSNOVNE KARAKTERISTIKE REGIJE

* Niederosterreich, podrucje u duzini od 30 km,
izmedu Melka i Kremsa

* Broj stanovnika: 25 — 30 tisuca

* UNESCO World Heritage site (arhitektural
agrikultura)

* Proizvodnja grozda i marelica (vina i likeri)

* Poznata vina: Riesling and Griiner Veltliner

* Pozicioniranje i turisticki proizvodi: Vino, Kultura
(dvorci, burgovi, crkve, muzeji, izlozbe), Priroda
(Dunay, $ume, itd.)

Atrakcije i aktivnosti:

* kultura i povijest (sightseeing), cikloturizam, 3etnje,
krstarenje Dunavom, gastronomija i vino, vinske ceste,
obilazak vinograda, vocnjaka, festivali berbe, itd.
Kljuéne destinacije: Melk, Krems i Dirnstein

DESTINACIJA - Melk

* Oko 5.000 stanovnika
* Kulturni | duhovni centar Austrije u posljednjih
1000 godina
Atrakcije i aktivnosti:
* Najpoznatija atrakclja Melka jest barokni
Benediktinski samostan Stift Melk
* organizaclja umjetnickih festivala tokom cljele godine

DESTINACIJA - Krems DESTINACIJA - Durstein

* Oko 24.000 stanovnika
* |stocni izlaz na dolinu Wachau
Atrakcije i aktivnosti:

* Jedan od najstarijih gradova Austrije sto se vidi i iz * Naselje od oko |.000 stanovnika
urbanisti¢ke strukture grada, arhitekture, crkvi, * Jedna od najposjecenijih destinacija doline Wachau
gradskoj utvrdi, i drugim atrakcijama. Atrakcije i aktivnosti:

* Krems ima bogat kalendar cjelogodisnjih dogadanja, | * Poznat po uzgoju vinove loze i proizvodnji vina
kao naprimjer: Dunavski Festival, Istok-Zapad Muzicki
Festival, Wachau Film Festival, Folk Music Festival,

Kazalisni festival za dlecu i mlade.

Izvor: Horwath HTL istrazivanje, 2016
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SLOVACKA - PODUNAJSKO
PROFIL | OSNOVNE KARAKTERISTIKE REGIE

* Podunajska nizina koja se pozicionira kao Dunavska termalna A
rivijera i destinacija za rekreaciju 2
* Juzni dio Stovacke uz Slovacko-Madarsku granicu - uz Dunav
* Uglanom madarsko stanovnistvo

* Turizam se u regii Podunajsko razvija gotovo iskdjucivo uz
Dunav, te u gradovima sa termalnim (zvorima {Dunajska Streda,
Velky Meder, Stirovo, Komérno i Patince)

Atrakcije i aktivnosti:

—
-

* Rijecni kruzing

* Biciklisticka ruta iz Bratislave do Komarno (medunarodna £ o i

biciklisticka ruta) ¥ '
DESTINACIJA - Komarno DESTINACIJA - Sturovo

* oko 36 tisuca stanovnika

* Bogatstvo povijestl, kulture | arhitekture * Oko 12 tisuca stanovnika

Atrakcije | aktivnosti: * Grad je bio naseljen vec u prethistorijsko deba, zahvaljujuci svome

* Povijesne i kulturne atrakdje ukljucuju staro urbano jezgro povolinom polozaju.

Komarna, gradsku kucu, sudnicu, arkvu Sv. Andrije, Muze * Na drugoj strani Dunava je madarski grad Estergom.

Dunava. ird. Atrakcije i aktivnosti:

* Trgovi (Klapka trg, Evropski trg, itd.) * Sturovo je poznat po spa centru Vadash (kapacitet za 8.000

* Europskl trg — podrudje u gradu koje predstavija arhitekturu 1z | Istovrementh posjetitelja)

svih dijelova Evrope, sa restoranima i trgovinama

Izvor: Horwath HTL istrazivanje, 2016
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ADAR f » >

ROFIL | OSNOVNE KARAKTERISTIKE REGIJE

* Dunakanyar (The Danube Bend) je rekreacijsko | izletnicko
podrucéje u blizini Budimpeste

* Podrazumijeva podrudje izmedu Esztergomai Szentendre, gdje
Dunav skrece prema Visegrad planini | krece ostro prema jugu |
Budimpest

* Zbog brdovitih Sumowvitih dijelova naziva se | ‘madarskim
Wachauom'

* Turisticks centri su Esztergom, Visegrad, Vac, | Szentendre

* Za ljubitelje prirode tu su Pilis planine i Visegrad planine, kao i
Borzsony | Cserhae

DESTINACIJA - Esztergom

* Oko 30 tisuca stanovnika
* Grad na tri rijeke: Dunav, Hron | lpoly )

National Park

* Aktivnosti na reci: Yacht tourism I ture brodovima, rafting

* Nekadasnja vinska regija Esztergomskih biskupa. lster-Granum
medunarodna vinska ruta spaja vinske podrume Aszar- Neszmély
vinske regije s onima u Slovadkoj - Stirovo i Strekov

* Termalni izvori | toplice

* Gerecse | Pllis planine za Spiljarenje (caving club)

* Skijaske staze - Visegrad

* Kultura: podrudje je nekada bilo srce srednjeviekovnog
madarskog kraljevstva

* Muzeji, palace, festivali, skvlja, srednjeviekovni turniri, vodeni
karnevall, seoskl sajmovl, itd.

DESTINACIJA -Szentendre

* Esztergom-Kertvaros Eco-tourism Centre of the Danube-Ipoly . = 5

DESTINACIJA - Visegrid

* Oko |.700 stanovnika

* Oko 33 usuce stanovnika

* Na istacnof obali Dunava

* Manje popularan | posjecen od ostallh gradova Dunakanyara
* Katedrala, crkve, trgovi, muzeji | galerije, dvorac

kraljevska rezidenclja

* Twrdava, Visegradska kraljevska palaca — nekad bio ljetna

* Dogadaji kao dominantan turisticki proizvod (npr. viteski dani)

Izvor: Horwath HTL istraZivanje, 2016

Zemlja Regija Pozicioniranje Proizvodi Kljuéne destinacije / atrakcije
: Istocna / Donja | Dunavska rekreacija| Rekreacija na rijeci, kultura |
Njemacka Bavarska ris Bavareki riahi povijest Passau, Deggendorf | Regensburg
vV .
. dv::':ll gz?tr;mwor:’ll;(t.ekm:" Melk, Krems, Durnstein - Opatja u
Austrija | Dolina Wachau ‘Wine Genuss' { i Y 1 Melku, barokni benediktnski
1zlozbe), rekreacija u prirodii na :
samostan, | Dvorac Dirnstein
rijecl
Dunavska termalna |Rekreacdija na rijed, spa | wellness,| Dunajska Swreda, Velky Meder,
Slovacka Podunajsko AT o " v
rivijera i rekreacija kultura | povijest Sturove, Komarno | Padnce
Maawsll Dunakanyar ‘Madarski Wachau' Vino, kultura, rekreacija (na rijec Esztergom, Visegrad, Vac, |
I planini) Szentendre
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3.3.

Zakljucak analize trzista

Analiza relevantnih globalnih trendova i uzornih mikro i makro turistickih regija upucuje na sljedece
kljuéne zakljucke vezane uz dalji razvoj turizma Osjecko-baranjske zupanije:

Neovisno o brojnim globalnim politi¢kim, druStvenim i sigurnosnim turbulencijama, turizam
ne samo da i dalje raste ve¢ mu se rast ubrzava, a ekonomski u€inci povecavaju te ¢e sljedeci
trenutne trendove s direktnim, indirektnim i induciranim u¢incima u kratkom roku dosec¢i 10%
globalne ekonomije;

Broj putnika u blagom je porastu i u samoj Europi, dok se u mnogoljudnim drzavama koje

biljeze visoke stope ekonomskog rasta srednja klasa koja ima Zelju i moguénost putovati

povecava velikom brzinom. U takvoj ¢e globalnoj konstelaciji Europa s podrucjem

Mediterana, Alpa, vode¢ih globalnih gradskih destinacija ostati vodeca turisticka makroregija

svijeta zahvaljuju¢i povijesnoj bastini i zivotnoj kulturi koju je gotovo nemoguce kopirati, ali

¢e joj s jacanjem drugih globalnih destinacija udio ipak opadati;

Generacije X 1 Y ¢e do 2025. godine zavladati svjetskim turistickim trziS§tem Sto ¢e ubrzano

dovrsiti revoluciju koja se ve¢ pocela dogadati u nacinima prezentacije i komercijalizacije

turistickih proizvoda, ali i sadrZaju i osobinama samih turistickih proizvoda. Bez jakih Internet
platformi koje integriraju i putem konstantno inoviraju¢ih tehnologija prezentiraju turisticku
ponudu regija, primjene novih tehnologija i multimedije u samim atrakcijama, oCuvanja

autenti¢nosti i fer pristupa u vrijednosti za novac (zbog sve jacih mehanizama kontrole u

online ocjenjivanju), razvoj i opstanak na turistickom trzistu nece biti mogug¢;

Za podrudje Zupanije najvazniji ¢e za buduéi razvoj biti proizvodi tura i kratkih odmora koji

su i u globalnom kontekstu najbrze rastuci jer se ukupan godisnji odmor blizih trzista dijeli na

sve viSe putovanja, a dominantan udio putnika s dalekih trzista jos uvijek u Europu dolazi
ograni¢en broj puta te kroz ture Zeli vidjeti §to vise u $to manje vremena i za §to manje
novaca,

Proizvodi tura i kratkih odmora, osim $to rastu, zbog sve veceg trziSnog obuhvata postaju sve

divergentniji, odnosno sve manje standardizirani §to regijama i destinacijama omogucava da

ih oblikuju prema svojim atrakcijskim strukturama i karakterima. Jedino je pravilo na ugodan,
zabavan i originalan nac¢in zadovoljiti sve elemente turistickog lanca vrijednosti;

Konac¢no, globalni trendovi ukazuju na ¢injenicu da u danas$njem turistickom razvoju (osobito

u Europi) nije problem potraznje i trziSnog potencijala, ve¢ interne konkurentske sposobnosti

da razvije konkurentan turisticki proizvod. Ova sposobnost danas manjim dijelom proizlazi iz

sustava naslijedenih atrakcija, donekle ovisi o kapitalnim resursima, a najve¢im dijelom o

medusobno povezanim kategorijama sofisticiranosti lokalnih kultura, njihovog kapaciteta za

poduzetniStvom i opceg kapaciteta ljudskih resursa;

Primjeri dvije regije koje se u globalnim okvirima mogu smatrati trziSnim liderima, a koje su

na razmjerno slicnom tipu resursne osnove postigle iznimne rezultate, pokazuju da je:

o Lokalno i blize regionalno trziSte jo§ uvijek dominantno, neovisno o broju i strukturi
ostalih trziSta;

o Brendirana agrikultura kao model integracije poljoprivrede i turizma jedan od
dominantnih faktora uspjeha, a danasnji trendovi u proizvodnji i konzumaciji hrane
pokazuju da ¢e to ostati i na dulji rok;

o Moguénost regija da samostalno postavljaju legislativne okvire u oba primjera bila od
vitalne vaznosti za poticanje turistickog razvoja. Tako je npr. Toskana prije vise od 50
godina napravila agrarnu reformu koja je utrla put njenoj poljoprivrednoj i turistickoj
poziciji danas, a Stajerska i Alto Adige rigoroznim mjerama kontrolirale razvoj smjestaja
i ustanovile sustav turistitkog upravljanja koji se razlikuje od ostalih regija unutar
njihovih drzava;

o Logika razvojnih modela svih prikazanih primjera (i makro i mikro regija) takva da je
ocito da se kontinentalno (li u ovom slu¢aju panonsko) isporucuje kroz $iroku proizvodnu
paletu koja nuzno sadrzava aktivnosti (ukljucivo infrastruktura za cikloturizam koji je
viSe infrastrukturni preduvjet nego razlikovni cimbenik), kulturu, spa/wellness te
enogastronomiju (koja za svaku regiju ili mikro regiju mora imati svoje specifi¢nosti kao
element diferencijacije);
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o Trzisna orijentacija u demografskom smislu takva je da za lokalno i regionalno trziste
zadovoljava gotovo sve segmente (osobito obitelji), dok se za udaljena trzista (osim
proizvodom tura) ulazi u sofisticirane nise, najces¢e vise dodane vrijednosti.

Panonsko Podunavlje ve¢ je prozeto etabliranim turistickim mikro regijama koje se nastavljaju

jedna na drugu, a i susjedna je Srbija u snaznom zamahu turistiCkog razvoja svojih

podunavskih regija (Gornje Podunavlje i prostor Backe u Vojvodini te Donje Podunavlje uz
nacionalni park Perdap na granici s Rumunjskom);

Atrakcijsku okosnicu svih promatranih mikro regija uz Dunav Cine:

o  Obale rijeka koje su funkcionalno aktivirane za rekreaciju, dogadaje i stanovanje;

o Kultura koja je u arhitektonskom smislu u ¢itavom ovom podruc¢ju u osnovi vrlo sli¢na
(dvorci, crkve i povijesne urbane strukture);

o  Gastronomija koja je lokalno specifi¢na u svim mikro regijama ¢ine okosnicu turisti¢kog
razvoja.

a na njih svaka od mikroregija dodaje svoje specifi¢nosti i dodatne proizvode;

Analiza uzornih regija ukazuje na sljede¢a nuZna obiljeZja daljeg modela razvoja Zupanije:

o  Poljoprivrednu proizvodnju usmjerenu na visoko kvalitetno vino i druge proizvode visoke
dodane vrijednosti bez kojeg nece biti moguée ozbiljno turisti¢ki konkurirati. Paralelno
razvijati elemente robne marke, sustav oznaka kvalitete i mehanizme zaStite svih
proizvoda za koje je to moguce;

o U cekanju eventualne nove administrativne organizacije RH u komunikaciji s drzavom
pokusati lobirati veéu ulogu Zupanije u raspolaganju i privodenju svrsi drZavnog
zemljiSta, oblikovanju relevantnih zakonskih rjeSenja (npr. Zakon o turistickim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma) u svrhu zastite interesa Zupanije, kao i za
Zupaniju relevantnih aspekata za koju sredi$nja drzava ima mandat, ali nema kapacitet;

o Pokrenuti urbanu rehabilitaciju i razvoj Osijeka i drugih ve¢ih urbanih srediita Zupanije
tako da op¢im dojmom i strukturom mogu konkurirati drugim panonsko/podunavskim
destinacijama, jer su neovisno o pastoralnom karakteru ovih turistickih prostora urbane
destinacije od vitalnog znacenja za turizam,;

o Proizvod kulture, odnosno prezentacije kulturnih sadrzaja, koliko je ranije moguce
unaprijediti primjenom suvremenih tehnologija, a za Sto je barem dijelom moguce
Koristiti nacionalne i EU fondove;

o Dalje infrastrukturno i marketinski razvijati plovne tokove Dunava i Drave jer su isti od
vitalnog znacenja za sve promatrane mikroregije, neovisno o drugim tipovima prometnog

dostupa.
POGLAVLJE 4.
4, SWOT ANALIZA
41. UVOD

SWOT analiza je strukturirana planska metoda evaluacije projekta, pothvata, poslovne ideje ili
teritorijalne jedinice u svrhu razvoja odredene djelatnosti. Ona istiCe cetiri aspekta analizirane
jedinice:

Snage (eng. Strengths) - ono na §to se s obzirom na interne karakteristike moze osloniti u
ostvarivanju uspjeha. Kljuéne, najrelevantnije i najintenzivnije snage one su koje imaju
potencijal pretvaranja u dugoro¢no odrzive konkurentske prednosti;

Slabosti (eng. Weaknesses) - one interne karakteristike koje su barijere ostvarivanju uspjeha
odabranog projekta, poslovanja ili pravca razvoja. Slabosti manje vaznosti ili intenziteta mogu
se dugoro¢no prevladati, ali one vazne i intenzivne snazno utjeCu na osnovna strateska
opredjeljenja i rang ambicija;

Prilike (eng. Opportunities) - eksterni aspekti koji imaju pozitivan utjecaj na brzinu
provedivosti i atraktivnost pothvata, no uglavnom imaju ograni¢en utjecaj na sama strateSka
opredjeljenja;
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= Prijetnje (eng. Threats) - eksterni aspekti koji potencijalno mogu ograniciti ili donijeti dodatne
rizike u pothvat.

Iako postoje razliCite modifikacije ovog modela, medu kojima i razlic¢ite kvantitativne metode u
svodnim analizama, SWOT je u sustini kvalitativni model te je u tom smislu svaka kvantifikacija u
cilju dobivanja konacnih rezultata modela problemati¢na. Naime, razlicite aspekte, kategorije i njihove
logicke meduodnose vrlo je izazovno i kompleksno kvantitativno usporedivati. Stoga je za potrebe
ovog Izvjestaja primijenjena osnovna SWOT metodologija koja se temelji na prethodno iznesenim
zakljuccima internog okruzenja i trzista, s tekstualnim sazetkom kao zaklju¢kom ukupne analize. U
skladu s natjecajnom dokumentacijom, SWOT analiza napravljena je prema sljede¢im podrucjima:

=  prostorne znacajke;

= resursna i atrakcijska osnova;

= razvijenost turistiCkog sektora;

=  ljudski potencijali;

= marketing i promocija;

=  organizacija i upravljanje turistickim razvojem;

= veze i umrezenost s drugim gospodarskim sektorima;

=  sazetak SWOT analize - identifikacija strateskih prednosti i nedostataka.

42.  SWOT ANALIZA

PROSTORNE ZNACAJKE

- Dio europske podunavske regije - Uredenost urbanih sredista

- Direktna pograni¢na pozicija Madarska- |- Vedinom joS uvijek devastiranai

Shbija depresivnarurana podrudja

- Pozicijana dva koridora- Vci X - Sanje elemenata osnovne infrastrukture

(Zagreb, Beograd, Budimpe&ta, Sargevo) |ispod standarda
- Tradicionano agrarni prostor

- Povijesni pravci (Rimljani, Turci, srednji
vijek)

- Povezivanje hrvatskih i prekograniénih |- Modeli agrarnog razvoja u suprotnosti sa
panonskih regja razvojem turizma vise dodane vrijednosti

- Nacionani programi razvoja
kontinentalnih regja.




RESURSNA | ATRAKCIJSKA OSNOVA

SNAGE
- Kozmopolitizam i autenticni nacin Zivota
- Dvije velike plovne rijeke
- Obilje i raspolozivost plodne panonske
zemlje
- Vinari (veliki i mali)
- Autohtona gastronomija
- Navedi grad i nekoliko drugh urbanih

PRILIKE
- Razvojne politike BEU
- ShaZanrast araktivnosti proizvoda
dunavskog kruzinga na trzistima potraznje

SLABOSTI
- Interno nediferenciran prostor
- Nedostatak turistiCke infrastrukture i
sgndizacije
- Trenutni turisticki proizvodi i atrakcije
uglavnom nisu spremni za komer cijalizaciju

PRIETN E

- Neplansko koristenje resursai atrakcija
- Propustanje postojecih razvojnih
inicijativa BU

- Neadekvatnaili prerigdna zadtita

prirodnih i kulturnih dobara

RAZVIJENOST TURISTICKOG SEKTORA

SNAGE
- Postojedi projekt razvoja ljecilisnog i
kupdisnog turizma (Bizovacke toplice)
- Objekti ruranog turizma
- Kvditeta smjestgnih objekata
- Kljuéni prirodni resursi ve¢ su predmet
ozbiljnih razvojnih projekata
- Vino i vinogradarstvo

PRILIKE

- Ambicije gavnih privrednih subjekata

- Uzlazni trend kratkin odmora

- Sarenje putujuée populacije

- Afirmacija vrijednosti Zupanije kroz bolji
marketing i dogadanja

- Drzavna Ergela koja omoguéava daeko
bolju turisti¢ku vaorizaciju

- Projekti obnove i turisticke vaorizacije
kulturne bastine

SLABOSTI
- Mda ponuda smjestgnih kapaciteta
- Nedostatak turisticke infrai supra
strukture
- Sab utjecg turizma na ekonomiju
podrudja
- Performanse indudtrije (zauzetost)
- Sab kapacitet postojecih turistickih
poduzetnika

PRIETNE

- Konkurencija kontinentanih i ruranih
regja (nacionanai internacionana)

- Ddjnja pasivnost u sustavnom razvoju
turizma
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LJUDSKI POTENCIALI
SNAGE

SLABOSTI

- Karakter i otvorenost lokanog
stanovnistva za razvoj turizma

- Iskustvo djela lokanog stanovnistva u
intenzivnom turizmu kroz sezonski rad na
obali

PRILIKE

- Vrlo izrazen depopulacijski proces

- Nedostatni broj turitickih djelatnika za
razvoj turisticke djelatnosti

- Nedogtatak potrebnih specijdiziranih
profila

- Podkapacitiranost turistiCkog sektora

PRIETN JXE

- Neuspostavijanje drugh poluga za
sprecavanje demografskog odljeva u
kratkom roku

MARKETING | PROMOCIJA
SNAGE

SLABOSTI

- PocCetak zgednicke promocije destinacije
unutar Zupanije

- Pocetak svijesti o potrebi okrupnjavanja
(TZ Baranja)

PRILIKE

- Brendiranje i nova marketinSka strategja
- Snergje sdrugm panonskim regjama
(osobito touring)

- Orijentacija na online

- Kepacitet javnog dijela sustava turistickog
marketinga
- Sabai zastarjela prezentacija, distribucija
te nacini i kanai komunikacije
- Image i prepoznatljivost Zupanije
- Fragmentirana prodga
- Nedovoljno razumijevanje trzisnih
segmenata

PRIETN E

- Neuspjeh u isporuci marketingkog
obecanja (obec¢anje brenda)

- Upitna spremnost lokanih dionika na
zgednicko djelovanje u turistiCkom

marketingu
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ORGANIZACIJA 1 UPRAVLJANJE TURISTICKIM RAZVOJEM

SNAGE SLABOSTI

- Soremnost djelanika TZa za dajnje - Manjak profesonalnog kadraii

turisticke iskorake podkapacitiranost

- Prethodno iskustvo dijela velikih igrata u |- Kapacitet ukupnog sustava a osobito
turizmu njegovih sastavnih djelova

- Veligina Zupanije i povezana ekonomija | (fragmentiranost)

obuma - Nedostatak suradnje i povjerenjajavnogi

privatnog sektora

PRILIKE PRIETNJE

- kdinstveni marketing i upravljacki sistem |- Nedostatak jednostavnih rjeSenja za
regije sajasnim zadacimai smjernicama  |podizanje upravijatkog kapaciteta

- Ddjnje povezivanje TZ mjestai gradova |- Neizvjesnost u pogedu dugoro¢nog
- Povezivanje/udruzivanje s drugm administrativnog ustroja RH
zupanijama (turisticka regija Savonija)

- JBanje odnosa TZ Zupanije s TZ mjesta
gadovai podrugja

- Interni marketing

- Ddjnji razvoj DMC




VEZA I UMREZENOST S DRUGIM GOSPODARSKIM SEKTORIMA

SNAGE

SLABOSTI

- Interes lokalnih poduzetnika za
sudjelovanjem u turistickom razvoju
podrudja

- Povezanogt lokanih interesnih subjekata

PRILIKE

- Brendiranje proizvoda/zastita markicama
npr. kulena, vinai 9.

- Ble povezivanje sektora poljoprivrede i
turizma preko OPGova

- Banje SME-a kroz privatne incijative
(npr. lokane gastro suvenirnice i trgovine)
- Korigtenje snage postojecih privrednih
subjekata na medunarodnim trzistima za
turisticki marketing

- Saba diverzifikacija Zupanijskog
gospodarstva

- Zgednicka vizijai razumjevanje pravila
igre u sektoru turizma (interes
pojedinacnih relevantnih turistickih
subjekata nisu harmonizirani)

- Propadanje industrija (poljoprivrede,
stoCarstva)

- Ddjnja ekonomska depresija
(zaostgianje, neinovativnost)

PRIETNJE

4.3. ZAKLJUCAK SWOT ANALIZE

SINAGE

PRILIKE

- Pograniéni i podunavski polozaj

- Dvije velike plovne rijeke

- Ambicije i mogucnosti postojecih gospodarskih
subjekata

- Kvaliteta i dostupnost zemljista

- Otvorenost i kozmopolitizam stanovnika

- Kvdliteta pojedinih elemenata ponude (smjesta,
ruralni objekti, vino i gastronomija)

S ABOSTI

- Izraziti depopulacijski trendovi

- Vrlo malo turisti¢ke infrai supra strukture

- Mao smjestajnih kapaciteta

- Manjkavi ljudski resursi u turizmu (kvantitativno i
kvalitativno)

- Uredenost urbanih i ruralnih predjela

- Kapacitet sustava upravijanjai marketinga u
turizmu

- Orijentacijai politike EU koji favoriziraju ovakve
razvojne potrebe

- Trzidni trendovi u razvoju proizvoda (ture,
kruzna putovanja Dunavom) i starenju putujece
populacije

- Povezivanje sa susiednim Zupanijama

- Brending i modernizacija turistickog marketinga

PRIETNE

- Orijentacija na modele agrarnog razvoja u
suprotnosti sa razvojem turizma vise dodane
vrijednosti

- Nedjelovanje u smjeru zaustavljanja odljeva
stanovnistva, i to u kratkom roku

- Odrzavanje statusa quo (letargija) u Cekanju
novog administrativhog ustroja RH

- Dalje ekonomsko propadanje
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U gornjoj su svodnoj tablici prikazani elementi SWOT analize s najve¢im utjecajem na dalje
formiranje razvojne strategije;
Snage na kojima se moze i treba temeljiti daljnji turisticki razvoj dominantno proizlaze iz
njenih prostornih karakteristika - prije svega pograni¢ne pozicije (koja uveéava i moguénost
povlacenja EU sredstava). Dodatno valja naglasiti da snage postoje i u nekim (nazalost
malobrojnim) elementima turistickog sektora, a posebno wvalja istaéi otvorenost i
kozmopolitizam podrucja kao vrlo znacajnu snagu za dalji turisticki razvoj. Usprkos brojnim
ogranicenjima i faktorima za razvoj koji su navedeni u slabostima, postoji dostatna baza
velikih ekonomskih subjekata s ambicijama i moguénostima za turisti¢ki razvoj, no koji ¢e
traziti uvjerljive argumente u aktivnostima javnog sektora i malih poduzetnika kako bi iste
ambicije i ostvarili;

Slabosti su uglavnom vezane uz elemente turisticke ponude i opée konkurentnosti, odnosno

ulazne faktore nekog buduceg razvoja (financije, ljudski resursi). Posebno treba imati u vidu

da predmetni prostor (Zupanija) u usporedbi s nekim oglednim regijama nema prostorna
obiljezja koja bi podrzala paletu snaznih medusobno komplementarnih turistickih proizvoda

(npr. velika jezera ili planine na kojima je moguce skijati) $to u odredenoj mjeri komplicira

turisticki razvoj;

Na strani prilika se isti¢e orijentacija i razvojna nacela EU koja posebno poti¢e ruralni razvoj,

kulturu te malo i srednje poduzetniStvo, a $to su sve redom nuzna razvojna opredjeljenja

Zupanije u razvoju (ne samo) turizma. Pozitivni su i odredeni globalni turisti¢ki trendovi, prije

svega tendencije u razvoju kratkih odmora te starenje putujuce populacije s obzirom na to da

je atrakcijska struktura Zupanija povoljna za kreiranje proizvoda koji su atraktivni starijim
trziSnim segmentima (vino i gastronomija, kulturni turizam, ture). Posebnu priliku cini
brending i nova, Internetu okrenuta, strategija turistickog marketinga Zupanija;

Glavna prijetnja dugoroénom razvoju turizma na podrudju Zupanija vezana je uz eventualnu

orijentaciju na modele agrarnog razvoja koji se tesko kombiniraju uz razvoj turizma, poput

iskljucive orijentacije na masovnu proizvodnju poljoprivrednih kultura niske dodane

vrijednosti, nekriticku upotrebu GMO sjemena koje bi moglo dokinuti autohtone kulture i

slicno. Ostale su prijetnje vezane uz dalje demografsko i ekonomsko propadanje, kojim bi se

dalje ubrzano gubile pretpostavke za buducéi razvoj;

Konac¢no:

o Zupanija ima dostatne snage za razvoj konzistentnog seta turistickih proizvoda koji
isporucuju panonsko iskustvo, a ujedno i dovoljno gradivnih elemenata u tradiciji i duhu
stanovni$tva kako bi se diferencirala od drugih panonskih regija;

o S obzirom na svoju poziciju, uz dobru organizaciju i sustavan rad ima priliku mnoge
razvojne potrebe rijeSiti uz pomo¢ EU fondova kroz razli¢ite dodatne linije
(prekograni¢ni, dunavski);

o Uredenje urbanih i ruralnih prostora, odnosno strukturiranje i nalazenje financiranja za
isto, bit ¢e jedan od najizazovnijih koraka u sljede¢em procesu, a takoder ¢e se sustavno
morati rijesiti podizanje kapaciteta ljudskih resursa;

o  Turisticki razvoj neCe samostalno moci osigurati brz gospodarski oporavak cijele
Zupanije i demografsku obnovu podrudja, iako dugoroéno moze donijeti vrlo pozitivne
ucinke na obje kategorije. No, ako ne dode do pozitivnih pomaka u ekonomiji, i osobito
demografiji, i razvojna pozicija turizma ¢e se postepeno pogorsavati.

STRATEGIJA RAZVOJA TURIZMA ZUPANIJE
STRATESKI KONTEKST

Zupanija najveca je administrativna jedinica hrvatskog panonskog prostora koji je dio Sire
panonske i podunavske regije. Kao i pretezni dio panonske regije svoje gospodarstvo
dominantno temelji na poljoprivredi i povezanoj preradi, a jedna od strateSkih prednosti
Zupanije su polozaj i prometna povezanost (dva paneuropska koridora, pograni¢ni poloZaj
prema dvije drzave, Dunav, Drava, autoceste i zracna luka);
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5.2.

Rat i tranzicija su negativno utjecale na konkurentnost poljoprivrede i prerade (i u smislu
volumena i kvalitete proizvodnje), a kretanja na globalnom trzistu dodatno su umanjila izglede
dugoro¢nog konkuriranja na poljoprivrednom modelu temeljenom na sirovinskoj proizvodnji.
Istovremeno se na drzavnoj razini propustilo na vrijeme strateSki odrediti oko dugorocnog
smjera poljoprivrednog razvoja, a glavne politike i mjere su uglavnom bile koncentrirane na
odrzavanje postojeceg stanja u svrhu kupovine politickog i socijalnog mira;

Dio poljoprivrednih proizvodaca (velikih i malih) poceo je s pomacima prema poljoprivrednoj
proizvodnji i preradi veée dodane vrijednosti (¢emu dijelom doprinose i razvojne politike EU),
a u gastroenoloskoj ponudi primjecuje se konstantan rast standarda. [ako dio proizvodaca ve¢
dolazi do pojedinih stranih trziSta, obujam ovakve proizvodnje jo$ nije dostatan za opseznije
inicijative koje bi mogle voditi bitnijem ekonomskom restrukturiranju i repozicioniranju ove
regije. Dodatan paradoks je i da istovremeno sve veci broj stanovnika napusta sela i odlazi u
gradove;

U posljednjih 25 godina nije doslo do rehabilitacije ili ozbiljnijeg novog razvoja u sektorima
industrije i usluga, a posljedica je da je danas nekad bogato podru¢je Zupanije na oko 80%
nacionalnog ekonomskog prosjeka. Glavni problemi Zupanije se preslikavaju i na njen glavni
1 najveci grad Osijek koji je takoder u potrazi za novim gospodarskim modelom i identitetom;
Turizam je tradicionalno bila djelatnost od marginalnog gospodarskog zna¢aja od Zupaniju.
No, u posljednjih 10 godina dolazi do znacajnih iskoraka u kvaliteti smjeStajnih objekata, prije
svega hotela u gradovima i objekata ruralnog smjestaja, iako je volumen ponude i dalje mali
pa postojeéi objekti dominantno posluju na modelu razmjerno visokih cijena i malih
zauzetosti. Dodatno, europske dunavske inicijative doprinijele su pojavi rije¢nog kruzinga koji
(uz ruralni turisticki proizvod) sve viSe mijenjaju strukturu posjetitelja u korist stranih trzista;
U prirodnoj i kulturnoj bastini te nekim dogadanjima na podruéju Zupanije ima veé¢ dovoljno
postojecih sadrZaja za snazniji razvoj proizvoda kratkih odmora i tura, no proces razvoja turistickih
proizvoda, njihovog marketinga i komercijalizacije i dalje ¢eka snazniji impuls, a formalne
strukture za taj iskorak jo$ uvijek nemaju dostatne kapacitete u ljudskim resursima i budzetima;
Nekoliko velikih poduzetnika, prije svega u poljoprivredi, ima u planu ambiciozne turisticke
projekte, ali jos uvijek ¢eka povoljne vanjske okolnosti i/ili znacajnije iskorake javnog sektora
u turistickom razvoju kako bi istim projektima dali vecu izvjesnost povrata na investiciju;

S obzirom na gore opisanu postoje¢u situaciju, moze se zakljuéiti da za ozbiljniji razvoj
turizma ima dovoljno argumenata, ali da je za njegov uspjeh potreban ozbiljan i koordinirani
rad ukljucenih dionika. Turisticki razvoj ne moze sam rijeSiti glavninu postojecih
gospodarskih problema Zupanije, ali ima veliki sinergijski potencijal s razvojem novog tipa
poljoprivrede po uzoru na agrikulturno i turisticki sofisticirane regije Srednje Europe.

STRATESKA UPORISTA RAZVOJA TURIZMA ZUPANIJA

Na osnovi prethodnog konteksta, specificiraju se sljedeca strateSka uporista daljeg razvoja turizma
Osjecko-baranjske Zupanije:

1.

Postoji proizvodna osnova - U Osjec¢ko-baranjskoj Zupaniji postoje atraktivni i triiSno
prepoznati elementi turisticke ponude, ali i znacajna atrakcijska osnova koja jos uvijek nije
iskoriStena niti uvezana u turisticke proizvode, prije svega u segmentu kratkih odmora

Na podruéju Zupanije niz je turisti¢kih atrakcija i smjestajnih objekata koji svojim sadrzajem i
kvalitetom ve¢ danas odgovaraju globalnim standardima turistickog proizvoda - niz gradskih
hotela, atraktivni objekti ruralnog smjeStaja, enogastronomija, Drzavna ergela Pakovo,
Kopacki Rit, Osjecka Tvrda, kao i niz originalnih dogadanja koja se zasada komercijaliziraju u
najboljem sluéaju regionalno, a imaju zna¢ajno veci potencijal. Ove atrakcije i kapaciteti su uz
kapitalno neintenzivne zahvate tematizacije, inovativnog oblikovanja sadrzaja i pakiranja u
proizvode kratkih odmora i tura sami dovoljni za minimalno udvostru¢enje postojeceg
turistickog volumena. Ako im se pridodaju atrakcije koje imaju veée investicijske zahtjeve, ali
i potencijal fondovskog financiranja kao $to su dvorci, dalji razvoj inovativnih muzeja i
interpretacijskih centara, rehabilitaciju urbanih podrucja, kao i dalju turistifikaciju prostora uz
Dravu i Dunav, moze se racunati da ovo podru¢je mozZe raCunati na dostatne elemente
turistickog lanca vrijednosti za buduce razvojno razdoblje.
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Triiste veé¢ i samo otkriva Osjecko-baranjsku Zupaniju - TriiSna internacionalizacija
turizma Osjecko-baranjske Zupanije veé je zapocela, i to bez ozbiljnijih napora u
marketinS§kom smislu. Dodatno, kljucna pitanja dostupa su rijeSena, ili u fazi rjeSavanja.
Rije¢ni kruzing u Zupaniju postepeno dovodi strana trzista, od kojih je prisutnost nekih trzista
1 danas tesko zamisliva za neke naSe primorske destinacije (npr. SAD). lako je rije¢ o kratkom
zadrzavanju, iskustva dubrovackih hotelijera pokazuju da na velikom volumenu takvih
putnika i male stope onih koje se uspije fascinirati da idu¢i put dodu kao stacionarni gosti
mogu ¢initi ozbiljno trziste. S druge strane, kvalitetni objekti ruralnog turizma ve¢ prepoznaju
pojedina europska trzista kao osobito prijemciva za nacin na koji se ovaj proizvod isporucuje
u Zupaniji (prije svega Francuska i Skandinavija). Dakle, i bez sustavnih marketingkih napora,
proces internacionalizacije turistickog proizvoda Zupanije je zapo¢eo. Postavi li se povrh
ovoga ozbiljna i fokusirana marketinSka platforma, iskoristi moguc¢a marketinska sinergija za
poljoprivrednim proizvodacima koji i sami unutar svoje djelatnosti napadaju ista trzista i
kona¢no otvore zrac¢ne linije prema glavnim podrucjima interesa, nema sumnje da se u
razmjernom kratkom roku mogu poluciti izuzetni rezultati.

Osjecko-baranjska Zupanija ima priliku servisirati veliki broj potreba iz javnih izvora -
velicina, znacaj i poloZaj Osjecko-baranjske Zupanije stavija je u strateski snaZnu poziciju za
meduregionalne suradnje i pristup razlicitim fondovima.

Pored standardnih linija financiranja vezanih uz strukturne fondove EU koji su dostupni svim
drzavama i regijama EU, Zupanija se nalazi u pograni¢noj poziciji prema Madarskoj i Srbiji te
je dio Podunavlja za koje je na razini EU dediciran izdasan posebni razvojan fond. Politika EU
je nacelno takva da se do kapitalne investicija lakSe dolazi preko slozenih zajednickih
inicijativa, i to ne samo medudrzavno. U nacionalnim okvirima Zupanija je dominantan i
politicki najutjecajniji subjekt od pet Zupanija Slavonije i Baranje te je ocekivati njenu
dominantnu ulogu u odredivanju zahtjeva ovog prostora prema sredi$njim vlastima u smislu
razvoja, ali 1 postavljanju nekog novog okvira administrativne uprave drzave, koja je ve¢ duze
vrijeme jedno od klju¢nih politickih pitanja. Glavna pretpostavka koriStenja svih navedenih
aspekata je jo§ intenzivnije i proaktivno djelovanje Zupanije u smjeru ostvarivanja partnerskih
odnosa sa susjednim regijama, ali 1 unutarnjeg povezivanja po svim mogu¢im linijama (javno-
privatno, privatno-privatno, javno-javno).

Privatni sektor je spreman i éeka - Postoji inicijativa od strane velikih subjekata privatnog
sektora koji éekaju impuls za realizaciju svojih razvojnih ideja u turizmu.

Terenski obilazak i razgovori s vode¢im gospodarstvenicima potvrdili su da gotovo svi vec
imaju gotove turisticke projekte koji ¢ekaju provedbu, kao i niz projektnih ideja. No,
zaokupljeni postoje¢im poslovanjem u drugim djelatnostima i procjenjujucu trenutnu poziciju
turistickog razvoja Zupanije, nisu spremni preuzeti rizik pionira novog turistickog modela
Zupanije. Nema sumnje da bi jada inicijativa javnog sektora u turistiGkom razvoju ubrzala
provodenje ovih inicijativa, kao i otvorila put drugim poduzetnicima u turizmu.

Mijenja se politicka i administrativna klima - Nakon vi§e od 20 godina, za olekivati je da ée
se postojeéi administrativni okvir RH mijenjati, a neovisno o konaénom modelu za ocekivati
je veci transfer upravljackih poluga prema regionalnoj razini.

Debata o udinkovitosti postojeeg teritorijalnog ustroja ne jenjava od pocetka njegovog
uvodenja 90ih godina 20. stolje¢a. Opca je ocjena da neovisno o konacnom stavu jesu li
Zupanije (i naravno koje od njih) i postojeéi broj opéina optimalan na¢in organizacije u cilju
ostvarenja prije svega gospodarskog razvoja, ¢injenica je da zupanije u rukama imaju najmanji
broj poluga upravljanja od svih triju razina, a moguca rjeSenja kojima se barata na politickoj
sceni idu ili u pravcu regionalnog okrupnjavanja ili "osnazivanja" zupanija, pri ¢emu je tocan
sadrzaj ijedne opcije uglavnom nepoznat. Regije u usporedivim drZzavama uglavnom imaju
bitno vece ovlasti, ali i odgovornost za vlastiti razvoj (uglavnom i bitne legislativne ovlasti
koje su u kontekstu turistickog razvoja izuzetno korisne). S obzirom na to da je ovo pitanje
konacno postalo prioritet platformi i programa svih velikih politi¢kih stranaka te da je
regionalni razvoj jedan od prioriteta EU, za o¢ekivati je da ¢e u obzoru ovog Master plana
kona¢no do¢i do promjene ovog, o¢ito neuspjesnog, administrativnog okvira RH. Taj proces
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Zupanija do¢ekuje kao jedna od najveéih Zupanija u drzavi koja bi u sludaju zadrzavanja
postoje¢eg obuhvata s drugacijim (ocekivano ve¢im) pravima i odgovornostima dobila
dodatne poluge za jaci razvoj. U slucaju da dode do okrupnjivanja regije Slavonija, podrucje
Zupanije bi dominiralo unutar nove regije te se moZe pretpostaviti da bi promjena neovisno o
sadrzaju bila poticajna za op¢i i turisticki razvoj.

53.  VIZIJA

Razvojna vizija predstavlja pozeljnu i ostvarivu sliku buduénosti, te ima zadatak kreirati pozitivnu
sinergiju izmedu lokalnog konteksta (ljudi, naselja i turistickih proizvoda) te globalnih pravila igre
turisticke industrije (standardi, obrazovanje ljudskih resursa, upravljanje poslovnim subjektima,
marketing itd.). Naglasava kljune poslovne aspiracije i usmjerena je dionicima na internom trzistu
kako bi ih na jednostavan i razumljiv nacin motivirala da zajednickim snagama i pojedina¢nim
djelovanjem rade na njenom ostvarenju. U razgovorima s klju¢nim subjektima destinacije i na
interaktivnoj radionici usuglasen je sljede¢i prijedlog izjave o viziji buduceg smjera razvoja za
Osjecko-baranjsku zupaniju:

Osjecko-baranjska Zupanija regija je koja svoj odrZivi razvoj uspjesno temelji na spoju
poljoprivredne proizvodnje vise dodane vrijednosti i inovativne turisticke ponude. Njeni
su stanovnici posveceni neprestanom podizanju kvalitete tradicionalnih gastronomskih
proizvoda i vina, a svoje posjetitelje docekuju na autenticno gostoljubiv i opusten nacin.
Ne zaboravljajuéi svoju kulturu i nadin Zivota koje nanovo otkriva i interpretira, ovo
multikulturalno podrucje aktivho komunicira i suraduje s drugim podunavskim regijama i
oblikuje svoju kulturnu ponudu u skladu s najboljim svjetskim praksama.

Tako definirana poslovna vizija Osjecko-baranjske Zupanije daje naznake onoga $to, zaSto i kako se
zeli postiéi u turistiCkom razvoju u sljedec¢ih 10 godina.

sto

- Medunarodno prepoznata regija;
- Odrzivi razvoj temeljen na spoju poljoprivrede i turizma;
- - Globalno konkurentni turisticki proizvodi kratkih odmora i tura;
- Inovativnost i kvaliteta kao temeljne vrijednosti;
- ldentitet autentiénosti, gostoljubivosti i opustenosti.

KAKO ZASTO
- Orijentacija na poljoprivredu vise dodane vrijednosti; - Gospodarski razvoj i blagostanje;
- Intenzivna suradnja unutar Zupanije i sa susiednim regijama; - Zaustavljanje negativnog demografskog trenda;
- Interpretacija i jace povezivanje postojecih atrakcija; - Ocuvanje osnove tradicionalnog identiteta;
- Novi proces razvoja turisti¢kih proizvoda i marketinga; - Poboljsani imidz - veéi ponos lokalnog stanovnistva;
- Intenzivan rad na pripremi kapitalnih projekata (rijeke, gradovi). - Stvaranje pozitivnih preduvjeta za buducne narastaje.
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TRZISNO POZICIONIRANJE ZUPANIJE KAO TURISTICKE DESTINACIJE

Trzisno pozicioniranje destinacije je slika destinacije u svijesti gostiju. U strateSkim dokumentima se
zeljeno trzi$no pozicioniranje specificira s namjerom da se osigura njegova povezanost s vizijom (koja
je internog karaktera) i da osnova za elemente marketinSkog planiranja. Bez obzira na procese i
projekte koji ¢e biti dio ovog plana, trziSno pozicioniranje se uvijek veéim dijelom temelji na
elementima postojeceg identiteta i resursnim specificnostima. Cilj je uspjeSnim pozicioniranjem
postati razlikovnom i preferiranom destinacijom u odnosu na ostale, dakle jasno i na trzistu atraktivan
nacin komunicirati svoje jedinstvene prodajne propozicije.

Ukupan prirodni i antropoloski kontekst Zupanije, odnosno kljuéne vrijednosti i atributi s kojima ona
raspolaze Cine jedan, ali vazan dio mozaika ukupnog prostora, a koja se marketinski pozicionira na
sljedeci nacin:

Osjecko-baranjska Zupanija je turisticka regija koja svim skupinama posjetitelja
nudi zabavu i opustanje u umirujuc¢em ambijentu panonske ravnice. Zabavite
se uz nase originalne dogadaje, odmorite na otmjenom ladanju, dopustite nam
da vam u parkovima i dvorcima interpretiramo nasu kulturu i povijest, te iznad
A_h”ﬁ beskonacno uZivajte u nasoj hrani i vinu. Dosli nam cestom, rijekom ili

melmof\ram‘do e gostoljubivost, srdaénost i smirenost mﬂm‘*

'~ zaustaviti Vase vrijeme barem na &as.

TuristiCka regija koja svim skupinama pogetitelja
nudi zabavu i opustanje

U umirujuéem ambijentu panonske ravnice

Zabavite se uz nase originalne dogadaje

Odmorite naotmjenom ladanju

Dopustite nam davam u parkovimai dvorcima
interpretiramo nasu kulturu i povijest

Te iznad svega beskonatno uZivajte u nasoj hrani i
vinu

Dodli nam cestom, rijekom ili zrakom

Jmcimo Vam da ¢e gostoljubivost, srdanost i
smirenost nasih ljudi zaustaviti Vase vrijeme
barem na Cas.
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Glavni motivi ska: opustanje, gastronomija,
dogadaji, kultura, gostoprimstvo, prisan kontakt s
lokalnim stanovnistvom

Ocuvane prirodne ljepote, umirujuci dozivijaj
panonske ravnice (beskonacnost i ,,zen”), uredeni

Profesionalno | iInovativno ob
azlicite potroSacke segmente (manji broj dogadaja
zaSire trziste i veci broj onih zaniSe

Drzavnaergela, moguénost izgradnje golf terena,
smjestajni kapaciteti po uzoru na europske resorte

Odcuvani dvorci, suvremeni muzeji i interpretacijski
centri, povijesne price

Brandirani proizvodi, tradicionalnahrana,
raznovrsnai kvalitetna enoloska ponuda, obilje

Prometnainfrastruktura, raspolozivost linijai
dodatnih uduga, kvaitetno oznacene atrakcije

Sdacnost i prisnost domacina koji su posvecéeni
gostu 24 sata na nenametljiv i opusten nacin




5.5.

RAZVOJNA NACELA

Sljedeca su razvojna nacela (operativne smjernice) za ostvarenje prethodnih strateskih opredjeljenja:

1.

Sinergijski razvoj poljoprivrede i turizma po uzoru na vodece europske kontinentalne
regije

Usporedni razvoj poljoprivrede i turizma vise nije samo praksa najboljih, ve¢ standardni
razvojni model gotovo svih razvijenijih poljoprivrednih regija. No, ovakav model manje je
primjeren za sirovinsku proizvodnju velikog obujma. Ozbiljne sinergije postizu se kod
proizvoda visoke dodane vrijednosti kao $to su npr. sir, vino, mesne delikatese, zacini, ali i
neke vrste voca i povréa (npr. marelice iz doline Wachau, Pachino rajcica). Sinergija se ogleda
u povezanom marketingu poljoprivrede i turizma (s obzirom na to da proizvodi malog obujma,
a visoke kvalitete u pravilu imaju globalnu komercijalizaciju, kao i turizam), gradnji
turistickih proizvoda (npr. postojeca organizirana branja mandarina za turiste u dolini Neretve,
interpretacijski centri bazirani na odredenim proizvodima, osnova za brendiranje Citavih
regija), ali i povecanju trziSnog potencijala za postojece poljoprivredne proizvode prodajom
posjetiteljima.

Koristenje geografske lokacije u kontekstu razvoja *'turizma bez granica™

Geografska pozicija Zupanije, uz granicu s drugim hrvatskim Zupanijama te Madarskom i
Srbijom, te dijeljenje bogate kulturne, povijesne, industrijske, sakralne, prirodne i
nematerijalne bastine Zupanije sa susjedima, omogudava zajedni¢ki razvoj programa i
projekata i omoguéava gostima da doZive ista ili sliéna iskustva izvan granica Zupanije.
Zajednicki nastup na trziStu daje priliku povlacenja eksternih financijskih sredstva (posebice
EU) za razvoj potrebne infrastrukture, smjestaja, diversifikaciju ponude te razvoj turisti¢kih
proizvoda. Zajednicka suradnja omogucéava i ocuvanje prirodnih i kulturnih resursa, na kojima
destinacije temelje svoju turisticku ponudu, osigurava dugorocni i odrzivi razvoj turizma te
stvara sinergijske uéinke u zajedni¢koj promociji, razvoju proizvoda i sl.

Orijentacija na prehrambenu proizvodnju viSe dodane vrijednosti

Ovakva orijentacija nije nuzna stoga da bi se uz nju mogao razviti turizam, nego zato $to
globalizacija kontinuirano smanjuje moguénost profitabilnog poslovanja na sirovinskom
konceptu. Drzave s neusporedivo ve¢im poljoprivrednim povrSinama od kojih veci broj ima i
nize troSkove rada svojim utjecajem na trziSte iz godine u godinu obaraju otkupne cijene
glavnih sirovina premjestajuci takvu proizvodnju iz konkurentne i razvojne u strateSku (za
drzavu). U takvim uvjetima, Slavonija i Baranja moraju dugoro¢no prelaziti u visoko
kvalitetne proizvode i preradu, ako se u poljoprivrednom sektoru Zele ostvariti prihvatljive
profitne marze. Unutar Zupanije veé¢ ima proizvoda s takvim potencijalom - prije svega kulen i
vino nekoliko postoje¢ih proizvodaca, ali je potreban rad u definiranju/kontroli standarda i
oznaka kvalitete, kao i brendingu koji mora prihvatiti medunarodne ambicije, standarde i
pravila igre. Proizvodnja voéa i povréa jo§ uvijek ima profitni potencijal na staklenic¢koj
proizvodnji unutar standardnog segmenta kvalitete, ali je sa strane javnog sektora nuzno
prioritetno poticati sve poduzetnicke ideje usmjerene na proizvodnji voca i povréa visoke
razine kvalitete zbog nemjerljivo vecih ucinaka uspjesnog razvoja ovakvih proizvoda po samu
regiju (ne samo ekonomskih).

Ocuvanje autohtonih vrijednosti u prostoru, gastronomiji i na¢inu Zivota
Masovna industrijalizacija te povecanje i okrupnjavanje poljoprivredne proizvodnje nakon
drugog svjetskog rata uzrokovale su modernizaciju, povecanje udjela urbanog stanovnistva, ali

i napuStanje nekih vrijednih tradicionalnih obiljezja ljudi i prostora. Proces globalizacije i
novo doba velikom brzinom donose nove vrijednosti i obiljeZja koji istiskuju tradicionalna, pri
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¢emu proces odabira novog u odnosu na staro nije i teSko moze biti kolektivno promisljen i
kontroliran. Zupanija u svrhu rehabilitacije i jateg izraza svog identiteta u vremenskom
obzoru ovog plana treba preispitati sadrzaj i prioritete svojih tradicionalnih vrijednosti u
prostoru, gastronomiji i nacinu Zivota. Takoder, nuzno je shvatiti da ovaj proces ne znaci
inhibiciju od stranih utjecaja, zaustavljanje neizbjeznih procesa globalizacije ili voljnu rigidnu
kulturolosku izolaciju, ve¢ naprotiv - ponovno pronalazenje skrivenih i zaboravljenih
vrijednosti koje ée stanovni§tvu Zupanije vratiti ponos i elemente identiteta, a istovremeno biti
atraktivni suvremenom turistickom trzistu.

Brza i inteligentna urbana turistifikacija Osijeka kao ""huba' regije

Osijek je glavni grad Zupanije i Getvrti najveéi grad RH s povijesnim naslijedem jednog od
najjacih industrijskih sredista bivSe drzave. Nalazi se unutar mreze hrvatskih autocesta na
koridoru Vc i blizu koridora X, na plovnoj je rijeci koja se blizu grada ulijeva u Dunav te ima
medunarodnu zra¢nu luku. Ima znacajne turisticke atrakcije (Tvrda, kruzing luka, secesijska
arhitektura, muzeji i galerije), kao i niz resursa koji se mogu iskoristiti u turisticke svrhe
(parkovi, novi kampus, niz drugih atrakcija). S obzirom na to da ve¢ postoje ozbiljni
argumenti u razvoju dogadaja i standardu smjes$tajne ponude, nije upitno moze li Osijek u 10
godina uvecati svoj turisticki rezultat za 2-3 puta. No, osim §to je moguce, to je i potrebno.
Naime, u algoritmima razvoja turizma regija (i to posebno kontinentalnih koje nemaju
potencijal visoke dominacije rekreativnih proizvoda na moru ili planini), turisticki razvoj
gradskih srediSta od vitalnog je znacenja. Osim §to ta gradska sredista nose vecinu ljudskog i
financijskog potencijala regije (u ovom slucaju iznad 35%), ona su kao prometna sredista
mjesta koja turisti prva po dolasku vide i najvaznija za pocetni dojam koji je u turizmu od
vitalnog znacaja. U kontekstu predloZenih strateskih elemenata razvoja Zupanije, Osijek se
unutar 10 godina kroz mali broj kapitalnih projekata, ali niz kreativnih upravljackih i
marketinskih zahvata, mora pretvoriti u mjesto koje nudi sadrzaje koji omogucavaju globalno
atraktivno urbano iskustvo od najmanje dva dana (mimo dogadaja) ciljanim grupama gostiju.

Turisticka diferencijacija urbanih srediSta

Drugi gradovi Zupanije (osim Osijeka), imaju naglasen lokalni identitet i pozitivno rivalstvo,
odnosno ve¢ su sada identitetski diferencirani u svijesti svojih stanovnika. No, identiteti ovih
gradova 1 njihova diferencijacija nije jasno izrazena u elementima prostora, marketinskim
materijalima ili lokalnim dogadanjima. U vezi s razvojnim nacelom broj 3 i elementima
iskustvenog strukturiranja turistickih klastera Zupanije koji slijede na kraju ove cjeline,
potrebno se usuglasiti oko karaktera, atributa i simbola gradova Zupanije (koji ¢e inicijalno
biti sugerirani ovim dokumentom), komunicirati ih lokalnom stanovniStvu te ih izraziti, prije
svega kroz niz "mekih" inicijativa i kreativnih zahvata. To ¢e omoguciti da posjetitelji
Zupanije na pravi na¢in doZive svu Zivopisnost ovih gradi¢a te im pomoéi da razumiju i
otkriju njihov stvarni identitet i autenti¢nost, Sto je jedan od vaznih zahtjeva turistickog
razvoja 21. stoljeca i nadolaze¢ih trzisnih segmenata (generacija X, Y i Z).

Aktivacija obala rijeka u svrhu rekreacije, novih inteligentnih projekata turistifikacije i
Zivljenja

Prostor uz vodu je uglavnom uvijek najatraktivniji za niz upotreba - zivljenje (odnosno razvoj
nekretnina ako se gleda s aspekta vlasnika), rekreaciju i opustanje. Obale Dunava i Drave na
podruéju Zupanije su uglavnom slobodne, osim u urbanim sredistima ili mjestima koji se na
tim rijekama nalaze. Razumijevajuci da postoje preduvjeti koje je prethodno nuzno rijesiti
(infrastruktura, komarci), ovaj prostor ima najveéi potencijal za razvoj kapitalnih turistickih
projekata na podru&ju Zupanije. Pritom se velike projektne zamisli mogu strukturirati kao
slozeni projekti s komponentama koje imaju potencijal EU financiranja, za neke c¢e
odgovornost moci preuzeti javni sektor, a neki ¢e se po razli¢itim osnovama moc¢i prepustiti
privatnim partnerima.
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Uz navedena, od kriti¢ne vaznosti za ostvarenje strateskih opredjeljenja vazna su i sljedeca nacela:

Brendiranje, uvodenje regionalnih oznaka kvalitete i zaStita klju¢nih prehrambenih
proizvoda kao kontinuirani proces kojim se jaméi interna i eksterna zastita procesa zaokreta
prema vecoj kvaliteti;

Regionalno upravljanje osposobiti u kratkom roku - razvoj proizvoda kao danas kriti¢an
faktor stvaranja konkurentske pozicije. Za ovo je potrebno profesionalno vodenje procesa i
puna ukljucenost glavnih dionika, a prethodno konsenzus oko stvaranja upravljacke strukture i
procesa koja ¢e ovo provesti.

Promjena paradigme turistickog marketinga - snazan fokus na online i multimediju koji
su danas, gledajuéi ukupan sustav TZ-a na podruéju Zupanije, uglavnom marginalne stavke
(uglavnom iz objektivnih budzetskih razloga), a u sljede¢em razdoblju predstavlja biti ili ne
biti daljeg razvoja;

Intenzivne interne i eksterne suradnje, narocito u svrhu povlacenja EU sredstava jer bez
znacajnog udjela EU financiranja provodenje ovako ambicioznog plana razvoja turizma to
neée biti. Zupanija kroz postojece aktivnosti odgovornih institucija pokazuje da se ima razloga
za vjerovati da je ovo moguce, ali ¢e osim tih institucija morati imati sustavnu podrSku brojnih
javnih i privatnih subjekata da bi se u ovome zaista uspjelo.

Revitalizacija i turisticka valorizacija materijalne, nematerijalne, industrijske i sakralne bastine, S
ciljem prezentiranja obiaja, tradicija i vrijednosti Osjec¢ko-baranjskog kraja, a koje mogu biti
itekako znacajna karika u stvaranju diferenciranih i atraktivnih turistickih doZivljaja.

5.6.
5.6.1.
1.

STRATESKI CILJEVI DO 2025. GODINE I MODEL RASTA
Strateski ciljevi

Dose¢i smjestajnu ponudu od 10.000 turistickih kreveta kao prag ekonomije obujma koji
opravdava profesionalnu upravljacku strukturu i marketing, a postojeéim i novim
poduzetnicima u turizmu dostizanje ovakvog cilja daje trziSnu sigurnost za poduzetnicke
iskorake;
Povecéati godiSnju zauzetost kreveta na razinu od 30% budu¢i da se radi o minimalnom
standardu usporedivih regija i vrijednosti koja za potrebne nove projekte smjeStaja jamci
konkurentne stope povrata na investiciju;
Etablirati se na europskom trziStu kao destinacija kratkih odmora (prije svega
temeljenih na sadrzZajima gastronomije i kulture) s obzirom da volumen turistickog
prometa koji slijedi iz ciljane koli¢ine smjestaja i zauzetosti nece biti moguce u potpunosti
ostvariti s lokalnog i regionalnog trzista. Dodatno, zaokret prema poljoprivredi vise dodane
vrijednosti takoder znaci i vecu potrebu globalne komercijalizacije, a time i vece prilike za
gradnju turistickih proizvoda na tim osnovama;

Razviti 2-3 velika panonska resorta bez kojih nece biti moguée napraviti ciljani pomak u

koli¢ini smjeStajnih kapaciteta. Za njih postoji dostatan atrakcijski potencijal, a dijelom i

postojeca poduzetnicka struktura. Ovome se trebaju dodati i potencijali EU fondova koji mogu

rijesiti pretpostavke za ove projekte, a svakako treba racunati i na privlacenje novih
investitora;

Internacionalizirati postojeée i razviti dva velika medunarodna dogadaja jer su

prepoznatljivi dogadaji bitan element ukupne atrakcijske strukture kontinentalnih regija, a

sadasnji katalog dogadaja Zupanije daje argumente da je isto moguce;

Uspostaviti sustav kontrole i oznaka kvalitete u prehrambenim proizvodima i turizmu

¢iji je dizajn i implementacija danas kljuéni ¢imbenik uspjeha u turizmu, osobito

kontinentalnih regija koje svoj ekonomski razvoj temelje na spoju turizma i poljoprivrede;

Pripremiti i zapoceti s provedbom projekata:

1. Dovrsetka fizicke infrastrukture rijeénog kruzinga na razini kvalitete destinacija
Srednje Europe &ije trziste potraznje ubrzano raste, a Zupanija realno ima potrebe kako
za modernizaciju postojeCe, tako 1 za izgradnju nove (nova pristaniSta i luke). Za
ocekivati je da ¢e se za ovo moci iskoristiti EU fondovi.
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2. Infrastrukture za cikloturizam jer cikloturizam s kvalitetnom infrastrukturom polako
prestaje biti proizvod koji €ini razliku medu turistickim regijama i destinacijama, vec
osnovni element bez kojeg ¢e se turizam u buduénosti teSko mo¢i komercijalizirati.

3. Urbane rehabilitacije gradskih sredi§ta Zupanije koje su potrebne da se dugoro¢no
osigura cjeloviti imidz napredne kontinentalne regije ¢iji su identitet i sofistikacija utkani
u njen ukupni prostor.

5.6.2. Model rasta

Model rasta turizma Zupanije integrira ciljeve razvoja i strateska opredjeljenja te sluzi kao procjena
ekonomskih ucinaka turistiCkog razvoja koji se predlaze ovim Master planom. Kao baza modela rasta
uzima se 2015. godina na temelju:
=  podataka o smjeStajnim kapacitetima prema DZS-u;
= podataka o ukupnom turisti¢kom prometu TZ-ova s podru¢ja Zupanije koji su alocirani prema
tipovima smjestaja na osnovu strukture koja slijedi iz podataka DZS-a (budu¢i da iz podataka
TZ-ova nema strukture noc¢enja po tipu, a da se podaci o ukupnom prometu DZS-a i TZ-ova
bitno razlikuju);
=  Ukupnoj turistickoj potro$nji prema podacima FINA-e (potkategorija smjesStaj unutar
kategorije "Djelatnost pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane") na koju je dodana
procjena prihoda privatnog smjestaja (koji ne ulazi u statistiku FINA-e);
= Procjeni Horwath HTL-a o jedini¢nom direktnom turisti¢ckom prihodu po razli¢itim grupama
smjestaja.

hoteli 1218) 102412  23,0% 70
privatni smjestaj 936 62519; 18,3% 30 1.875.570
kampovi i ostalo 588 33.542 15,6% 25 838.548
UKUPNO 2.742 198473 19,8% 50 9.882.963

Izvor: Horwath HTL na temelju podataka FINA-e, DZS i TZ OBZ

Ukupan direktan prihod "Djelatnosti pruzanja smjesStaja te pripreme i usluzivanja hrane" prema FINA-i
je iznosio oko 250 milijuna HRK (neSto manje od 33 milijuna EUR), no viSe od dvije tre¢ine tog
iznosa odnosilo se na objekte hrane i pi¢a (ugostiteljstvo), dok su strogo turisticki direktni prihodi
iznosili nesto manje od 10 milijuna EUR. S obzirom na strukturu danasnjih turistickog proizvoda i
lanca vrijednosti s jedne te vrijednosti multiplikatora u usporedivim regijama s druge strane, procjena
je Horwath HTL da je danas ukupni turisticki prihod (koji ukljucuje i indirektne te inducirane ucinke)
izmedu 1,51 1,7 puta veci od direktnog, dakle izmedu 15 i 17 milijuna EUR.

Direktan prihod od ugostiteljstva (koje je danas dominantno orijentirano na domace stanovniStvo pa u
njemu ostvareni prihod nije metodoloski ispravno smatrati turistickim prihodom) u 2015. je iznosio
oko 25 milijuna EUR, a s dodatnim (indirektnim i induciranim ucincima koji imaju manji
multiplikator nego turizam) moze se procijeniti na 30 do 35 milijuna EUR. Sveukupno, ukupni prihodi
turizma i ugostiteljstva u 2015. mogu se procijeniti na 45 do 50 milijuna EUR. Promatra li se ukupna
prihodovna struktura Zupanije (prema FINA-i 24,25 milijardi HRK ili 3,2 milijarde EUR), udio
direktnog turizma (prema tablici) ¢ini 0,3% svih prihoda, djelatnosti kako je definira FINA oko 1%,
odnosno ukupnog turizma i ugostiteljstva s induciranim i indirektnim prihodima izmedu 1,4% i 1,6%.
Koji god podatak uzeli za referentan, moze se zakljuiti da je udio turizma u ukupnom gospodarstvu
Zupanije barem 4 puta manji od svjetskog prosjeka (napomena da ni ova usporedba nije jednoznacna,
budu¢i da metodologije i podaci razliitih globalnih institucija u turizmu koje se bave procjenama ovih
udjela znacajno variraju).
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Model rasta za 2025. godinu pretpostavlja sljedece:
=  Rast smjestaja:

o  1.500 novih turistickih kreveta u velikim resortima;

o 1.000 novih kreveta u ve¢im hotelskim objektima (prije svega gradovi i wellness/vinski
hoteli);

o 500 kreveta u malim obiteljskim hotelima (12 - 15 novih objekata);

o 1.500 novih kreveta u razli¢itim oblicima ruralnog turizma;

o 500 novih kreveta u urbanom privatnom smjestaju, hostelima i B&B objektima (prije
svega orijentiranih na cikloturizam);

o rastu u drugim oblicima smjeStaja (zdravstveni objekti) i kampovi, koji se moze
predvidjeti na osnovu dugoro¢nih planova postoje¢ih dionika i prostorno-planskim
opredjeljenjima.

=  Rast zauzetosti smjestaja (kreveta) iznad 30 % (s postoje¢ih nes$to manje od 20%) temeljem
jacanja opcéeg lanca turistike vrijednosti, te osobito sustava marketinga i komercijalizacije;
=  Rastjedini¢nog prihoda (po nocenju) od 50 % $to ukljucuje i ucinke inflacije.

; prihod u €
hoteliisliéno 4.218 543.996; 353% 92 50.180.930
postojedi 1.218 133.371 30,0% 80 10.669.680
novi veliki resorti 1.500 191625 350% 90 17.246.250
veliki individualni hoteli 1.000 146.000;  40,0% 110 16.060.000
mali obiteljski hoteli 500 73.000f  40,0% 85 6.205.000
ruralnii privatni smjestaj 2.936 267.910 25,0% 56,0 14.992.375
postojedi 936 85410;  25,0% 50 4.270.500
novi ruralni 1.500 136.875!  25,0% 65 8.896.875
gradski 500 45625;  25,0% 40 1.825.000
ostalo 2.488 2473240  20,0% 58 14.359.465
postojece 588 42924;  20,0% 35 1.502.340
novi hosteli 500 45625;  25,0% 45 2.053.125
kampovi 400 21.900 15,0% 35 766.500
zdravstveni 500 91.250;  50,0% 85 7.756.250
B&B 500 45625,  25,0% 50 2.281.250
UKUPNO 9.642 1.059.230; 30,1% 75 79.532.770

lzvor: Horwath HTL na temelju podataka FINA-e, DZS i TZ OBZ

Gornja tablica sugerira da primjena pretpostavki koje ve¢im dijelom slijede iz strateskih opredjeljenja
ima potencijal generiranja gotovo 80 milijuna EUR direktnog prihoda od turizma i to uz pretpostavke
zauzetosti 1 jedini¢nog prihoda koje su na kraju planiranog razdoblja niZe nego u uzornim regijama
danas. Iz toga se moze zakljuciti da je ostvarenje porasta u smjeStaju od vitalnog znaCenja za
ostvarenje ovog Master plana i modela rasta, Sto ne treba Cuditi jer je smjeStaj dominantna karika u
turistiCkom lancu vrijednosti, iako naravno ne i jedina. Smjes$tajni objekti globalno ostvaruju vise od
polovine direktnog turistickog prihoda, a u algoritmima turistickog razvoja smjestaj je u pravilu prvi i
klju¢ni korak poduzimanja oko kojeg se kasnije kroz poduzetnicke inicijative grade ostali elementi
turistickog lanca vrijednosti.
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PredloZeni turisti¢ki razvoj podrazumijeva vece sinergije izmedu turizma i drugih grana (prije svega
poljoprivrede) pa je i za ocekivati da ¢e nositi 1 vece indirektne ucinke Sto bi multiplikator ukupnih u
odnosu na direktne ucinke trebao pribliziti vrijednosti 2, ili ugrubo vrijednosti od 150 milijuna EUR.
Nadalje, i ugostiteljstvo bi u tom sluc¢aju imalo ve¢i prihod od turista (kojih bi bilo znatno vise) pa bi i
njegov prihod rastao viSe od prosjeka ukupnog gospodarstva tako da bi ukupni (direktni, indirektni i
inducirani) prihod turizma i ugostiteljstva bio izmedu 220 i 230 milijuna EUR. Uz pretpostavku rasta
ukupnog gospodarstva od 3% (5to je nesto vise od kratkorocnih prognoza rasta za RH uz argument
gospodarskog ozivljena Zupanije kroz novi model poljoprivrede, prerade, turizma i rast nekih drugih
industrija, npr. ICT), ukupan bi turisticki prihod dosegao oko 5% udjela, dakle dosao na donji rub
svjetskog prosjeka. U tom smislu treba shvatiti da je cilj ovog Master plana dovesti Zupaniju na razinu
svjetskog prosjeka turistickog razvoja, za §to smatramo da Zupanija ima sve potrebne argumente u
atraktivnosti i resursnoj osnovi. Porast zapoS§ljavanja u turizmu i ugostiteljstvu bi ocekivano nesto
sporije pratio rast prihoda zbog potrebe vece produktivnosti rada u sektoru te je za ocekivati da bi
direktno uvecao zaposlenost u sektoru 4-5 puta, $to bi s danasnjih nesto vise od 1.000 zaposlenih u
turizmu i ugostiteljstvu dovelo do oko 5.000 u 2025. godini.

5.7. PROIZVODI | SEGMENTI

Dodanu vrijednost i sofisticiranost turisticke destinacije u velikoj mjeri odreduje specijalizacija
ponude portfelja turistickih proizvoda ciljanih prema odredenim trziSnim segmentima. Za daljnji
proces planiranja vazno je identificirati primarne i kljune proizvode za koje ¢e se destinacija
specijalizirati i s kojima ¢e postati prepoznatljiva na trzistu. Cilj je fokusirati ponudu kako bi se
adekvatno mogli adresirati resursi i potrebna infrastruktura za isporuku turistickih proizvoda na razini
kvalitete najboljih svjetskih destinacija.

Razvoj turistickih proizvoda je proces koji koordinira razliCite hardverske i softverske elemente.
Razvoj se temelji na postoje¢im prirodnim i stvorenim resursima, no zahtjeva njihovo povezivanje,
interpretaciju i unaprjedenje. Vrlo ¢esto destinacije padnu u zamku pukog eksploatiranja danih resursa,
pri cemu se zanemaruje adekvatno stavljanje resursa u turistiCku funkciju. Moderni putnik sve je vise
u potrazi za jedinstvenim iskustvima i tijekom putovanja ostvaruje svoju Zelju za novim iskustvima,
izazovima i upecatljivim sjecanjima. Stoga je prilikom razvoja turistickih proizvoda vrlo bitno
poznavati kljucne trziSne segmente, njihove navike, potrebe, zivotni stil i Zelje te im prilagodavati
proizvode.

Temeljem uvida u resurse podruja, kulturno nasljede i prirodna bogatstva, podrugje Zupanije ima
podlogu za razvoj:

1. Kratkih odmora koji su velika skupina heterogenih, ali medusobno povezanih proizvoda. Za
svaki segment posjetitelja jedan ¢e proizvod biti dominantan motiv dolaska u destinaciju, no
konzumacijom drugih proizvoda upotpunit ¢e se i obogatiti njihov boravak.

Touringa koji omogucava pakiranje ostalih primarnih proizvoda.
3. Zdravlja i wellnessa

N
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Osjecko-baranjska Zupanija

Kratki odmor Touring Zdavlje i wellness

Enogastronomija /

o Zdravije
ruralni turizam
Kultura i dogadanja Wellness
Selektivri oblici
turizrma

Sport i rekreacija

Osim navedenih proizvoda, u sklopu Zupanije mogu se dodatno razvijati i ostali turisti¢ki proizvodi
¢ijom se ponudom zadovoljava potreba nisnih segmenata gostiju.

Uspjesna implementacija procesa razvoja turistickih proizvoda osigurat ¢e ostvarenje strateskih ciljeva
postavljenih ovim Master planom. Dodatno, povezujuéi proizvode s kljuénim trziStima i ciljnim
segmentima postize se:
= Lojalnost gostiju koji ¢e se u destinaciju vracati i koji ¢e biti spremni destinaciju
preporucivati. Kako bi se to ostvarilo atrakcije i sadrzaji moraju biti usmjereni na
zadovoljavanje primarnih potreba ciljnih segmenata.
=  Prepoznatljivost i reputacija te etabliranje destinacije, odnosno kreiranje preferiranog imidza
kroz pruzanje autenti¢nih i najboljih dozivljaja gostima. Isporukom turisti¢kih proizvoda i
programa usmjerenih prema specifiénim ciljnim segmentima, te isporukom obecanja brenda
destinacije, stvara se svijest o proizvodima i specifi¢nostima destinacije, stvara se povjerenje u
destinaciju te u konacnici realizira jac¢a prisutnost na kljuénim emitivnim trziStima.
=  Poticanje ulaganja u turizam - davanjem adekvatnog okvira razvoja otvara se moguc¢nost
malim, srednjim i velikim poduzetnicima da uvide prilike u turizmu te uloZe financijska
sredstva u razvoj turistickih atrakcija i ostalih turisticki relevantnih objekata.

5.7.1. Kratki odmor

Kratki odmor

Opis proizvoda
Kratki odmor se obi¢no definira kao putovanje koje obuhvaca od 1 do 3 nocenja s ciljem bijega od
svakodnevice. Proizvod ukljucuje viSe podskupina proizvoda, pri ¢emu bilo koja od njih predstavlja
glavni motiv dolaska pojedinog segmenta gostiju u destinaciju. Gosti na kratke odmore putuju zbog
kulture, hrane, dogadaja i manifestacija, specijalnih interesa, klasi¢énih odmora, uzivanja u prirodi i sl.
No, tijekom svog boravka gost konzumira razliite elemente istovremeno, stoga se iz perspektive
organiziranja i upravljanja proizvodom svi elementi promatraju zajedno. Ovakav tip proizvoda se
obi¢no ostvaruje preko vikenda, produzenih vikenda, praznika i sli¢no. Najzastupljeniji oblik kratkog
odmora je tzv. "city break”, no sve veéi znac¢aj imaju i proizvodi s obiljezjima "bijega" (npr. u
prirodu). Korisnik kratkih odmora Cesto je domace stanovnistvo. Gosti ovu vrstu putovanja ve¢ danas
dominantno organiziraju preko Interneta gdje prikupljaju sve potrebne informacije kako bi
maksimirali svoje iskustvo tijekom boravka.
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Segmenti proizvoda Trzisni segmenti
Generacija Y i Z

Enogastronomija/ruralni turizam Obitelji s djecom
Kultura i dogadanja Parovi
Selektivni oblici turizma MICE
Sport i rekreacija Sportasi
Backpackeri
Vrijeme Procjena veli¢ine trziSta

Procjenjuje se kako godisnje vise od 30 milijuna
Europljana putuje ne neki od oblika kratkog

Citava godina odmora. Volumen proizvoda je procijenjen na
viSe od 7 milijardi eura, a prosje¢ni izdaci iznose
od 300 do 600 eura po putovanju.

Potrebna turisti¢ka infrastruktura i atrakcija Faktori uspjeha
o Kuvalitetni i raznoliki oblici smjeStaja o Dobra dostupnost (prije svega zra¢na)
e Prirodna i kulturna bogatstva stavljena u e Sigurnost
turisticku funkciju e Ponuda turisti¢ke infrastrukture, izleta 1
e Bogata gastronomska ponuda aktivnosti
kontrolirane kvalitete e Vrijednost za novac
e Konkurentan sustav marketinga i prodaje e Dostupnost osnovnih i pratec¢ih usluga

e Signalizacija i oznake
e Kbyvalitetni trgovacki centri i trgovacki
brendovi

5.7.1.1. Enogastronomija i ruralni turizam

Enogastronomija i ruralni turizam

Opis proizvoda
Ruralni turizam ima dva osnovna pojavna oblika, odnosno dvije glavne podskupine, kako slijedi:
1. Ruralni zivotni stil - dozivljaj autenticnog seoskog zZivota; te
2. Aktivni ruralni turizam - koristenje ruralnog prostora za razne oblike (suvremenih) aktivnosti.
Enogastronomija je tipi¢na za snazne poljoprivredne, i osobito, vinske regije. Korisnici ovog proizvoda
u destinaciju primarno dolaze uzivati u hrani i picu, ali i upoznati se sa specifi¢nostima i
jedinstvenostima destinacije, tako da su za ove korisnike ostale komponente proizvoda vaZnije nego
kod korisnika s drugim primarnim motivima (npr. zdravlje i dogadanja). Pored hrane i pica, paketi
ovakvih proizvoda ukljucuje i upoznavanje gostiju s povijesti i priCama povezanim za vodece
gastronomske proizvode, pa regije s razvijenim turistickim proizvodom vezanim uz gastronomiju
imaju i posebne interpretacijske centre vezane uz vino i brendirane prehrambene proizvode.
Enogastronomija je u takvim regijama u pravilu utkana i u glavne identitetske elemente regije, prisutna
1 izraZena u turistickim dogadajima te medu dominantnim elementima turistickog marketinga.

Segmenti proizvoda TrziS$ni segmenti
GeneracijaYi Z
Obitelji s djecom

Parovi (dominantno empty nesters)

Ruralni turizam
Enogastronomija

Vrijeme Procjena velicine trzi§ta

Oko 7% ukupnih svjetskih putovanja motivirano
je vinom, gastronomijom i ruralnim iskustvom.
Prosjecno gosti trose 70 EUR dnevno, a ocekuje

Citava godina 1O LISt :
se prosjecni godisnji rast putovanja od oko 3-4%.
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Potrebna turisti¢ka infrastruktura i atrakcija

Raspolozivost raznolikih oblika smjestaja
koji su integrirani u ruralni okolis§
Brendiranje i zastita autohtonih
poljoprivrednih i gastronomskih proizvoda
Sustav poticaja i podrske malom i
srednjem poduzetnistvu

Kvalitetni agroturizmi

Edukacija i benchmark putovanja

5.7.1.2. Kultura i dogadanja

Faktori uspjeha
Visok stupanj sigurnosti i Cistoce
Intenziviranje poljoprivredne proizvodnje
Kvalitetna gastronomija s obaveznim
lokalnim i sezonskim elementima
Ljepota ruralne scenografije
Zastita okolisa
Ljubaznost lokalnog stanovnistva

Kultura i dogadanja

Opis proizvoda
Kulturni turizam podrazumijeva putovanje osoba izvan svog uobicajenog mjesta boravka, na razdoblje
dulje od 24h, kako bi konzumirao odredeni kulturni sadrzaj. Brojni su kulturni resursi koje promatramo u
ovom kontekstu: arheoloska nalazista i muzeji, arhitektura, sakralna bastina, umjetnost, festivali i galerije,
glazba i ples, kazalista i predstave, kulturna dogadanja i manifestacije, ali i studijska putovanja i boravke
radi uéenja odredene vjestine ili jezika. Razvoj tehnologije omoguc¢ava destinaciji moderniziranje kulturne
ponude i na¢ina prezentiranja povijesti, nasljeda i pojedinih artefakata. Globalni je trend prelaska klasi¢nih
muzeja u interaktivne i digitalne modele prezentiranja (ukljucujuci virtualnu stvarnost) te otvaranje manjih
tzv. centara za posjetitelje i interpretacijske centre u kojima su turisti glavni sudionici i kreatori iskustva.
Kulturni turisti u praksi se dijele na "kulturom motivirane turiste” (kulturne proizvode konzumiraju kao dio
svog opceg putovanja) i na "specificne kulturne turiste" (dolaze u destinaciju specifi¢no zbog odredenih
kulturnih elemenata i proizvoda).

Segmenti proizvoda Trzis$ni segmenti

Arhitektura, muzeji, galerije, arheoloska nalazi$ta GeneracijaYiZ

Kulturni dogadaji Obitelji s djecom
Glazbena dogadanja Parovi
Sakralna bastina MICE
Sportska dogadanja i manifestacije Backpackeri

Vrijeme Procjena velicine trzista

U Europi ¢ak 42% svih turista konzumira
odredeni kulturni proizvod tijekom svog opéeg
putovanja i boravka u destinaciji. 40% svih
kulturnih putovanja uglavnom je kratkog trajanja,

uglavnom do 4 dana.
Faktori uspjeha

Citava godina

Potrebna turisti¢ka infrastruktura i atrakcija

Kvalitetniji sustav upravljanja
posjetiocima

Manifestacije 1 dogadanja medunarodne
atraktivnosti

Podizanje kreativnosti izrade i distribucije
rukotvorina i autohtonih proizvoda

Bolja mreza informacijskih centara
Inovativna interpretacija kulturnog
sadrzaja - interpretacijski i centri za
posjetitelje
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Dostupnost informacija na Internetu i u
samoj destinaciji

Povezanost najznacajnijih i
najatraktivnijih prirodnih i kulturnih
lokaliteta na podruéju Zupanije te njihovo
smisleno povezivanje i oznacavanje
Interpretacija povijesnih i kulturnih
sadrzaja - upotreba moderne tehnologije
Raznoliki tipovi smjestaja

Kvaliteta vodica

Imidz destinacije



5.7.1.3. Selektivni oblici turizma

Selektivni oblici

Opis proizvoda
Selektivni oblici turizma usko su vezani uz pojedine, specijalne, interese gostiju ("nise") koji dolaze u
destinaciju. Turisti postaju sve zahtjevniji i iskusniji pa raste potraznja za neobi¢nim i nestandardnim
proizvodima. Gosti uglavnom putuju zbog nekog posebnog interesa, kako bi u njemu uzivali, bilo da
je to hobi, fizicka aktivnost, zanimanje za odredenu temu ili destinaciju. Takva su putovanja uglavnom
individualna ili u manjim grupama, a gosti su iskusniji i zahtjevniji. Vjerski turizam i hodoc¢as¢a,
promatranje ptica, ribarenje i lov samo su neki od selektivnih oblika turizma za koje Zupanija ima
razvojne argumente.

Vrijeme Trzi$ni segmenti

GeneracijaY i Z
Individualni posjetitelji

Citava godina Obitelji s veCom djecom

Parovi
Potrebna turisti¢ka infrastruktura i atrakcija Faktori uspjeha
e Raznolika smjestajna ponuda e Ljubaznost lokalnog stanovniStva
o Informacijske table i signalizacija e Raspolozivost i modularnost ponude
e Vodene ture i izleti (mogucénost da posjetitelji u potpunosti
e Marketingka infrastruktura - zasebni sami pakiraju putovanje)
online i offline sadrzaji namijenjeni e Imidz destinacije/autenti¢nost
pojedinim segmentima prema interesima e Oglasavanje u specijaliziranim
e Razvijanje mreZe hodoc¢asnickih putova magazinima/¢asopisima

5.7.1.4. Sporti rekreacija

Sport i rekreacija

Opis proizvoda
Sportski i aktivni turizam je svaki oblik putovanja koji uklju¢uje minimalno dva od sljedeéa tri
elemenata: fizicku aktivnost, prirodni ambijent i interakciju s lokalnim. Ovaj je oblik turizma usko
povezan s visokom razinom sudjelovanja turista u aktivnostima, a najcesce se odvija na otvorenom
prostoru, dok korisnici o¢ekuju iskustvo (kontroliranog) rizika i/ili uzbudenja, ili, s druge strane, mira
pri ¢emu testiraju svoje sposobnosti u odabranoj aktivnosti. Ako se pravilno regulira moguce je
oCuvati, aktivirati i dugorocno odrzivo koristiti prirodnu bastinu destinacije. Postoje razliiti tipovi
gostiju koji se najcesce dijele na strucne sportase, entuzijaste i rekreativce. Stru¢ni i profesionalni
sporta$i, kao i entuzijasti za odredenu aktivnost, na putovanje odlaze motivirani specifi¢nom
aktivno$¢u (pripreme, kondicijski treninzi, i sl.). Rekreativci s druge strane, biraju destinacije u kojim
¢e se mo¢i umjereno baviti zeljenim sportskim aktivnostima (hobi).

Segmenti proizvoda Trzisni segmenti
GeneracijaYi Z
Rekreacija i amaterski sportovi Obitelji s djecom
Profesionalni sportovi i pripreme Sportasi
Backpackeri

78



Vrijeme

Travan;j - listopad

Potrebna turisticka infrastruktura i atrakcija
Izgradnja i uredenje biciklistic¢kih staza
Oznacavanje - duZz staza i na kartama
Izgradnja i uredenje sportskih dvorana i
terena

Adekvatni smjestaj (npr. B&B, Bike
hoteli)

Uredenje vidikovaca, odmorista i piknik
zona duZ staza

Specijalizirana tehnicka potpora

Skole i teajevi za pojedine sportove
(npr. jahanje, vodeni sportovi)

5.7.2. Touring

Procjena velicine trzista
U Hrvatskoj su gosti koji dolaze na aktivni odmor
uglavnom stranci u dobi od 25-45 godina,
srednjeg su i viSeg prihodovnog razreda, a u
Hrvatskoj borave 2-5 dana. Prosje¢na potro$nja
ovakvih turista po putovanju u Hrvatskoj je 2.059
kuna. Medunarodno trziste se procjenjuje na oko
5 milijuna putovanja, a u Europi se realizira oko
800.000 do 1 milijun putovanja.

Faktori uspjeha
Sadrzaji i programi za sigurnost i
prevenciju nesreca
Povezivanje sa sportskim
manifestacijama i koriStenje
manifestacija i poznatih sportasa u
marketinske svrhe
Moguénost prihvata vecih grupa
Imidz destinacije
Vrijednost za novac
Izobilje zelenih povrsina i rekreacijskih
zona te osjecaj nemasovnosti

Opis proizvoda
Touring kao proizvod ima dva osnovna pojavna oblika, odnosno dvije glavne podskupine:
1. Individualni - Samostalni touring po odredenom podrucju individualnim prijevoznim sredstvom

(vlastitim, unajmljenim ili javnim prijevozom).

2. Grupni - Putnici koji Zele istrazivati i upoznavati nove krajeve druzeéi se s osobama sli¢nih

interesa.

Ovaj proizvod se definira kao kretanje nekim prostorom s ciljem otkrivanja i upoznavanja raznih
znacajki tog kraja, ili slijedenje odredene teme rute (kultura, priroda, gastronomija).
Ovo je jedan od najstarijih turistickih koncepata, iz kojeg se razvio turizam (velike ture Europe

izmedu 17. 1 19. stoljeca).

U kontekstu Zupanije touring mora povezivati segmente ponude i upakirati pojedine elemente u
smislen i atraktivan proizvod, ali i povezivati se s globalnim sustavima komercijalizacije

specijaliziranim za ove proizvode.
Segmenti proizvoda
Organizirani touring
Individualni touring
Rijecni kruzing

Vrijeme

Ozujak-listopad
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TrZzisni segmenti

Parovi 50+
Obitelji s djecom

Procjena velicine trziSta
Oko 43 milijuna svih putovanja su touring
putovanja, odnosnho 15-20% europskog
odmori$nog trzista. Prosje¢ni izdaci po putovanju
po osobi od 1.100 do 1.400 Eura. 1z godine u
godinu primjecuje se rast potraznje za ovakvim
oblikom putovanja, pa tako broj dolazaka raste
izmedu 1-3% prosjecno godisnje.



Potrebna turisti¢ka infrastruktura i atrakcija  Faktori uspjeha

e Kuvalitetna cestovna infrastruktura e Pakiranje proizvoda u skladu s
e Rijecne luke potrebama trzista:

e Medugradska povezanost 1. Kulturne ture

e Signalizacija i oznake 2. Prirodne ture

e DMC/DMO 3. Gradovi Zupanije

e Kovaliteta i interpretacija kulturnih 4. Ture mjeSovite tematike

Dostupnost osnovnih usluga
Kvaliteta vodica

Promocija mogucih itinerera
Suradnja s touring agencijama
Vrijednost za novac
Autenti¢na iskustva

sadrzaja
e Kuvalitetni restorani - na razini
konkurentskih zemalja

5.7.3. Zdravlje i wellness

Zdravlje i welness

Opis proizvoda
Spa/wellness i zdravlje u mnogim se slu¢ajevima smatraju suprotnim stranama istog turisti¢kog proizvoda.
Zdravstveni turizam uvelike je pod ingerencijom ministarstva zdravstva, te podrazumijeva reaktivno
lijeCenje pacijenata kao nastavak rehabilitacije 1 dodatnih usluga nastavno na zahvate odredene unutar
klasi¢nih bolnica ili klini¢kih centara pa ovisno o vrsti zahvata ovaj podtip ¢esto i ne spada u kratki odmor.
S druge strane, wellness podrazumijeva proaktivni, integrirani pristup kojima se nastoji poboljsati kvaliteta
zivota i zdravlja gostiju u destinaciji. Ono se bavi prevencijom bolesti, a gostima pruza iskustvo i vrlo
Cesto neopipljive rezultate. Wellness i spa destinacije grade se na konceptu ukupnog blagostanja ¢iji je
glavni zadatak ostvariti zdravstvene ciljeve, kako psiholoske i emocionalne, tako i fizicke, i to kroz
specijalno dizajnirane, osmisljene i prilagodene tretmane, edukacije, instrukcije, te¢ajeve i treninge, te kroz
promociju dugoro¢no odrzivog zdravog na¢ina Zivljenja. U profilu ponaSanja ovih podtipova proizvoda,
korisnici spa/wellnessa imaju daleko vecu potrebu za drugim sadrzajima, prije svega u kulturi,
dogadanjima i enogastronomiji.

Segmenti proizvoda Trzi$ni segmenti
Spa i wellness Parovi 25-49
P Zdravlie Parovi 50+
J Sportasi
Vrijeme Procjena veli¢ine trzista

Wellness i spa danas je jedan od najbrze rastuc¢ih
turisti¢kih proizvoda. Procjenjuje se da je
veli¢ina globalnog wellness trzista u 2013. godini
iznosila 494 mird. USD, a da ¢e do 2017. godine
iznositi 678.5 mird. USD.

Potrebna turisti¢ka infrastruktura i atrakcija Faktori uspjeha

Citava godina, manje intenzivno u vrijeme glavne
ljetne i zimske sezone

e Zdravlje - specijalizirane klinike, e Prirodni i nezagadeni okoli§
prostorije za tretmane oporavka i e Kuvalitetna ponuda hrane i pi¢a
(ne)invazivnih medicinskih zahvata e Specijalizirana potpora/ekspertiza

e Wellness - wellness hoteli, prostori za o Certifikati kvalitete i profesionalnosti
meditacije i orijentalne tehnike, termalni e MenadZment sa znanjima o ovom
izvori, bazeni, voda s ljekovitim proizvodu

znacajkama
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e Osiguranje jedinstvenih dozivljaja kroz e Intenzivna promocija i informiranje te

prirodu stvaranje imidza
Skole masaza i wellness tehnika e Holisticki pristup zdravlju

e Brending temeljen na lokalnim e Vrijednost za novac (posebice u odnosu
namirnicama, kulturi i nasljedu na konkurentske regije)

5.7.4. Trzi$ni segmenti

Turisticko trziste veoma je heterogeno i sastavljeno od mnostva putnika gdje svaki ima odredene
potrebe, Zelje, navike, zivotni stil. Identifikacija turistickih putnika i njihovo povezivanje u homogene
segmente klju¢no je kako bi se ponuda mogla prilagoditi njihovim potrebama i Zeljama. Pristupajuci
segmentaciji gostiju vazno je identificirati grupe potencijalnih gostiju koji imaju sli¢ne karakteristike i
zelje, grupirati ih i prema svakom segmentu uputiti zasebne marketinske poruke i prilagoditi ponudu.
U identificiranju trziSnih segmenata vazno je definirati tko su naSi gosti, Sto oni traze u destinaciji,
kada putuju, kako putuju, kako je najbolje doé¢i do njih i §to im od destinacije prezentirati (koje
proizvode prodavati. Gosti se mogu segmentirati prema razliitim atributima i karakteristikama. Vrlo
je vazno u samom pocetku odabrati nacin segmentiranja, kako bi se svaki segment konzistentno
definirao.

U pristupu segmentaciji gostiju Zupanije koristio se dominantno socio-demografski pristup, ali su se u
obzir uzela i ponasanja gosta tijekom putovanja i boravka u destinaciji, odnosno njihovi posebni
interesi. Identificirano je 8 trziSnih segmenata:

Obitelji s malom djecom

TrZisni
segmenti

Parovi 50+

lzvor: Horwath HTL, 2016.
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5.7.4.1. GeneracijaYiZ

Segment gostiju

GeneracijaY i Z

Glavna obiljezja

Mladi rodeni od 1980-te nadalje. ViSe od tre¢ine su visokoobrazovanih.
Vecina radi na dinami¢nim radnim mjestima. Oni su druStveno orijentirani,
tehnologija predstavlja integralni dio njihova zivota. Istrazivanje, interakcija
1 emocionalna iskustva najvazniji su ciljevi kojima teze prilikom putovanja.
Skloni su troSenju.

Glavni motivi

Preferirani proizvodi

Kratki odmori i City break
Gastronomija

Posebni interesi

Active & adventure proizvodi
Kultura i dogadanja

Faktori uspjeha

Online dostupnost destinacije, prometna dostupnost
Raznolikost aktivnosti i autenti¢no iskustvo

Faktor iznenadenja i otkrivanja

Moguénost prilagodavanja ponude

Upotreba tehnologije (komunikacija, pruzanje usluge...)

5.7.4.2. Obitelji s malom djecom

Segment gostiju

Obitelji s malom djecom

Glavna obiljezja

Parovi izmedu 30 i 45 godina koji rade na odgovornijim pozicijama. Djeca su
uglavnom predskolske dobi ili osnovnoskolci. Oni su naviknuti na ugodan
boravak, imaju puno iskustva u putovanjima, orijentirani su na kvalitetu,
preferiraju zajednicke aktivnosti s djecom, ali traze takoder aktivnosti u
kojima mogu samostalno uzivati - stoga je vazna kvaliteta brige za djecu (na
poludnevnoj bazi). Uglavnom putuju u glavnoj sezoni.

Glavni motivi

Preferirani proizvodi

Klasi¢ni odmor s prikladnim sadrzajima za malu djecu
Sun & Beach proizvod uz prikladne sadrzaje

Gradski odmori

Zabavni/tematski/vodeni parkovi

Faktori uspjeha

Kvaliteta usluge i prilagodenost ponude djeci

Bogatstvo sadrzaja zabave i aktivnosti, izleti

Online dostupnost informacija (internet, portali, news, pregled aktivnosti u
destinaciji)

Prometna dostupnost

Upotreba tehnologije (komunikacija, pruzanje usluge...)
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5.7.4.3. Obitelji sa starijom djecom

Segment gostiju Obitelji sa starijom djecom

Glavna obiljezja Izmedu 40-55 godina, zaposleni na zahtjevnim radnim mjestima, viseg
dohotka i obrazovanja. Njihova djeca su tinejdzerske dobi. Zeljni su novih
iskustava te Zele sadrzaje u kojima mogu zajednicki sudjelovati, ali traze i
sadrzaje u kojima sudjeluju samo djeca ili samo odrasli. Uglavnom putovanja
prilagodavaju djecjim praznicima.

Glavni motivi

Preferirani proizvodi Sun & Beach proizvod uz prikladnu zabavu
Klasi¢ni odmori uz prikladne atrakcije (vodene, zabavne)

Kratki odmori - vikend odmori uz rekreaciju, kupanje

Active & Adventure proizvodi

Gradski odmori

Nautika i Cruising

Faktori uspjeha Prilagodenost ponude mladima/djeci i odraslima istovremeno s bogatim
zabavnim sadrzajem i aktivnostima;

Online dostupnost informacija (internet, portali, news, pregled aktivnosti u
destinaciji)

5.7.4.4. Parovi 25-49

Segment gostiju Parovi 25-49

Glavna obiljezja Parovi do 45 godina koji su uglavnom rade na odgovornim i zahtjevnim
pozicijama. Putuju bez djece. Vrijeme im je ograniCeni resurs, otvoreni su za
nova iskustva, tragaju za uzbudenjem. Odmor dozivljavaju kao predah od
uzurbanog Zivota i stresa. Oni dohodak usmjeravaju na zadovoljavanje
vlastitih potreba.

R

Preferirani proizvodi Kratki odmori i City break

Wellness

Dogadanja

Gastronomija i vino

Posebni interesi

Active & adventure proizvodi

Faktori uspjeha Prometna dostupnost (cestovna i zracna)
Raznolikost aktivnosti i zabava

Faktor iznenadenja i otkrivanja
Vrijednost za novac

\ ¥ :'/i
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5.7.4.5. Parovi 50+

Segment gostiju Parovi 50+

Glavna obiljezja Parovi stariji od 50 godina koji jo§ uvijek rade na odgovornim pozicijama ili
su u mirovini, ali dobrog zdravlje te svoje slobodno vrijeme ulazu u
putovanja, nova iskustva, sadrzaje i aktivnosti. Skloni putovati tijekom
Citave godine, a ¢esto putovanja planiraju u zadnji ¢as. Traze holisticki

pristup zivotu s ciljem dugovjecnosti.
Glavni motivi 2

T' =
A & T
. . =i
Preferirani proizvodi Klasi¢ni odmori
Ture i gradski odmori
Cruising
Dogadaji i kultura
Zdravlje i wellness
Gastronomija i vino
Faktori uspjeha Brza, kvalitetna i cjenovno umjerena dostupnost destinacije
Autenti¢nost
Gastro ponuda i vina
Grupni izleti
Vrijednost za novac
5.7.4.6. Poslovni putnici
Segment gostiju Poslovni putnici
Glavna obiljezja MICE putnici zahtijevaju velike raspolozive kapacitete, razinu usluge i

vrijednost za novac. Iznimno oslanjanje na tehnologiju - prije putovanja i za
vrijeme boravka; cijene bogatu gastro ponudu, kao i dodatne aktivnosti u
destinaciji. Vazna je prometna dostupnost i ugodnost putovanja.

Glavni motivi

Preferirani proizvodi Kongresi sastanci, sajmovi i slicno - MICE

Faktori uspjeha Brza, kvalitetna dostupnost destinacije (zra¢na)
Kongresni centar i dovoljni smjestajni kapaciteti
Imidz destinacije

Tehnoloska opremljenost

Ugostiteljski sadrzaji dovoljnih kapaciteta
Zabavni i shopping sadrzaji destinacije
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5.7.4.7. Sportasi i sportske grupe

Segment gostiju Sportasi 1 sportske grupe

Glavna obiljezja Osobe raznih dobnih skupina koje razlikujemo ovisno o posveéenosti sportu.
Sukladno povecéenosti sportu, kre¢u se i ocekivanja od ponudenog proizvoda.
Sportasi ostvaruju putovanja gotovo tokom cijele godine. Posebni zahtjevi:
prilagodena prehrana, posebne usluge, prilagodeni i funkcionalni sportski
teren.

Glavni motivi

Preferirani proizvodi Sportske pripreme
Sportska natjecanja, turniri, kupovi

Ljetni sportski kampovi

Regate

Faktori uspjeha Brza, kvalitetna dostupnost destinacije
Imidz destinacije

Raznovrsnost smjestajnih kapaciteta
Ugostiteljski sadrzaji dovoljnih kapaciteta
Zracna povezanost

Sportski centri/tereni

Suparnicke ekipe

5.7.4.8. Backpackeri

Segment gostiju Backpackeri

Glavna obiljezja Osobe od 15 do 35 godina, raznih socio obiljeZja (ucenici, studenti, mladi
zaposleni, nezaposlene osobe). Populacija koja uglavnom putuje na duze
periode u udaljenije destinacije. Preferiraju jeftinije nacine putovanja (vlak,
low cost avioprijevoznike, autostop, autobus) i smjestaja, fleksibilne itinerare.
Koriste Internet kao glavni izvor informacija, preferiraju online ili walk in
nacin rezerviranja smjestaja.

Glavni motivi

e o
Preferirani proizvodi Dogadaji i ture
Active & adventure

Gradski odmori

Posebni interesi

Sunce i more

Faktori uspjeha Dostupnost raznim prijevoznim sredstvima

Moguénost putovanja do obliznjih destinacija javnim prijevozom ili jeftinijim
oblicima transporta

Moguc¢nost low budget smjestaja i usluga

Raznovrsnost sadrzaja u destinaciji

Zabavni sadrzaji prilagodeni backpacker kulturi putovanja
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58. TURISTICKO STRUKTURIRANJE OSJECKO-BARANJSKE ZUPANIJE

Vodeni principima racionalnog upravljanja ekonomijom iskustva, koji nalazu potrebu diferenciranja
dozivljaja (odnosno koristi) gostiju zbog kojih oni biraju odredenu destinaciju, potrebno je jasno
uspostaviti vezu izmedu iskustvenog sklopa dozivljaja (odnosno koristi zbog kojih gosti dolaze) i
temeljne atrakcijske strukture, te sadrzaja i usluga podrugja. Stoga je razmjerno veliki prostor Zupanije
potrebno podijeliti na iskustvene cjeline tako da su unutar sebe homogene u smislu proizvoda i
iskustava, a da istovremeno tvore smislenu zajedni¢ku regiju.

Na bazi evaluacije prostora, i temeljem razgovora na odrzanoj radionici kao i temeljem intervjua s
klju¢nim subjektima, na$ prijedlog iskustvenog strukturiranja Osjecko-baranjske Zupanije, prijedlog
iskustvenih zona i klju¢nih dozivljaja/iskustava koje ¢e nuditi je sljedeci:

BARANJA
PODRAVLJE

SSME COUANE: L e CPDOENE X
T R OSJECKI

DPAKOVSTINA

Izvor: OIKON, Horwath HTL, 2016.
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1. PODRAVLJE

AKTIVNO | ZABAVNO PODRAVLJE

Karta regije

Moslavina Podravska
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KLJUCNI PROIZVOD: 1. KRATKI ODMORI (kultura i dogadanja)

Postojeca infrastruktura/ mogucée aktivnosti:

Gradovi: Donji Miholjac, Belis¢e, Valpovo;

Dvorci: Mailath i Prandau u Donjem Miholjcu, dvorac Prandau -
Normann u Valpovu;

Perivoji: perivoj uz Valpovacki dvorac, perivoj u Donjem Miholjcu;
Kulturna bastina: palaca Gutmann, muzej BeliS¢e, muzej
Valpovstine;

Dogadanja: Miholjacko sijelo, Valpovacka no¢, Olimpijada starih
Sportova u Brodancima, Vincekovo, Petrijevacke Zetvene svecanosti,
novi dogadaji;

Sakralna baStina
Industrijska bastina

Moguce nove aktivnosti: operne veceri/koncerti u dvorcima, dnevne
kazali$ne predstave i koncerti u perivojima oko dvoraca, koncerti i
kino projekcije na otvorenom, kostimirane no¢ne Setacke ture,
organizirane ture dvorci Zupanije.
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KLJUCNI PROIZVOD: 2. ZDRAVLJE | WELLNESS

Postojeca infrastruktura/ moguce aktivnosti:

Bizovacke toplice, Krndija, perivoj uz Valpovacki dvorac, perivoj u Donjem Miholjcu;

Moguce nove aktivnosti: Relaksacija u ruralnom
okruzenju, organizirane/vodenje Setnje po perivojima,
yoga class u perivoju, kozmeticki tretmani
(pedikerski, manikerski i ostali tretmani ljepote),
masaza, sauna, solarij, aromaterapija i ponuda ostalih
terapija s fokusom na 'wellbeing' i ljepotu, Fitness
programi, programi obrazovanja s fokusom na zdravu
prehranu i regulaciju teZine te inovativne
rehabilitacije.

e AN 1

wine&wellness hotela, glamping i sl.
KLJUCNI PROIZVOD: 3. SPORT I REKREACIJA

Mogucéa nova smjeStajna infrastruktura: otvorenje

Postojeca infrastruktura/ mogucée aktivnosti:

Krndija, biciklisticke staze, lovna i ribolovna podrucja

Mogucée nove aktivnosti: napredni biking programi, avanturisti¢ki izleti,
trekking, organizirane ture visednevnog pjeSacenja, organizirani sportski
ribolov;

Mogucéa nova smjestajna infrastruktura: B&B objekti za bicikliste,
panonski resort uz obale Drave, fisherman resort i sl.

KLJUCNI SEGMENTI:

Obitelji s djecom, Parovi 50+, Sportasi.
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2. NASICKI KRAJ

Podruéje: Grad Nasice, opéine Feri¢anci, Purdenovac, Donja Moticina,
Podgorac

Dvorci i kurije: Dvorac obitelji Pejacevic, novi dvorac grofa Marka Pejacevica, kurija Mihalovi¢
FeriCanci

Muzeji i galerije: Zavi¢ajni muzej Nasice, Galerija grada Nasica, Likovni salon hotela Park Panolija
NasSice
Dogadanja: Memorijal Dore Pejacevi¢, Kolonija umjetnicke keramike Hinko Juhn, Salon figurativnog

slikarstva Izidor Kr$njavi, Antunovske svecanosti. Feri¢anacko Vince, Dani slavonske Sume, vecer
Polesnjaka Markovac Nasicki, veCer Korbacika Jelisavac, nove manifestacije

Sakralna bastina: Crkva sv.Antuna Padovanskog i Franjevacki samostan, crkva sv. Martina, kapela
obitelji Pejacevic

Turisticke atrakcije i destinacije: Zoo vrt obitelji Bizik, Perivoj Pejacevica, Nasicka geoloska staza,
Jezero Lapovac, Bedemgrad, dvorac Pejacevi¢, Franjevacki samostan sa zbirkom "Blago nasickih
franjevaca”, hotel Park Panolija, etno sela i revitalizacija seoskih obicaja

Memorijal Dore Pejacevi¢, nositelj aktivnosti glazbena Skola Kontesa Dora Nasice. Koncerti ozbiljne
glazbe uz nastup svjetskih glazbenika.
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Moguce nove aktivnosti: Razvoj lovnog turizma na privatnim lovistima, uz edukaciju, te obilazak i
snimanje lovista bez oruzja. Razvoj ribolovnog turizma kroz natjecanja u Saranaskom ribolovu na
terenima jezero Lapovac i naSicki ribnjak, buduce etno selo Gazije, muzej u kuriji Mihalovi¢ u
Feri¢ancima kroz projekt obnove kulturne bastine. Arheoloska iskapanja na podru¢ju NaSice - Fericanci.

Europski muzej male umjetni¢ke keramike, spomen zbirka slikara Tihomira Maroevica.

Poucni park industrijske arhitekture Burdenovac.

Mogucéa nova smjeStajna infrastruktura: Apartmanski vinski hotel Feravino Feri¢anci na lokaciji uz
stari podrum.

Razvoj vinskog turizma uredenjem privatnih kuSaonica vina Frankovke i Grasevine, podrucja Martin,
Zoljan, Gazije 1 Goveda glava na vinskoj cesti NaSi¢ko Fericanackog vinogorja.

Enogastronomska ponuda §ljivovice Pani¢ i slavonskog kulena, te ribljeg paprikasa i Sarana na rasljama
uz ribolov i promatranje ptica na Nasi¢kom ribnjaku kao dijela ponude ruralnog turizma Nasi¢kog kraja.

Brdski takmicarski biciklizam, sportski ribolov na jezeru Lapovac, sportovi na vodi, pripreme sportskih
klubova na sportskim terenima u centru NasSica u Perivoju grofova Pejacevi¢. Rukomet RK "NEXE",
valorizacija Krndije

Obitelji s djecom, grupe turista 50+, sportski kolektivi, skolske grupe, poslovni gosti, Parovi 25-49

3. OSJECKI KRAJ

Karta regije
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KLJUCNI PROIZVOD: 1. KRATKI ODMORI (kultura/dogadanja/ruralni/enogastronomija)
Postojeéa infrastruktura/mogucde aktivnosti:

Znamenitosti: Tvrda, General vojarna - Rektorat Sveudilista, Trg sv.
Trojstva, Europska avenija, Vise¢i most i secesijski zdenac, Trg Ante
Starcevica, Trg Slobode, trg Bana Josipa Jelacica;

Mugzeji: Muzej Slavonije, Muzej likovnih umjetnosti, Gradske galerije -
Waldinger, Kazamat i Barutana, Galerija Vernissage, Drzavni arhiv u
Osijeku, znanstveni centar Milutin Milankovic;

Ostale urbane atrakcije: Zoo vrt, Mlin - Vodenica na Dravi, Perivoj
kralja Tomislava i parkovi oko tvrde;

Dogadanja: Urban Fest Osijek, Osjecko ljeto kulture, Osjecko ljeto
mladih, Pannonian Challenge, razvoj novih dogadaja;

Sakralna baStina: Crkva sv. Mihovila Arkandela, Crkva Uzvisenja
sv. Kriza, Kon-Katedrala Sv. Petra i Pavla, Crkva Sv. Jakova, Crkva
preslavna imena Marijina;

Rural i enogastronomija - osjecka okolica sa svojim atrakcijskim
potencijalom integrirani u ponudu grada, programi unaprjedenja,
kvalitete i specijalizacije osjeckih restorana;

Moguce nove aktivnosti: ozivljavanje muzejskih prica, vodene ture
gradom, posjet skrivenim mjestima grada s lokalnim vodi¢em, izlozbe na
otvorenom, organizacija inovativnih medunarodnih festivala (glazba,
kultura i sl.), predstave na otvorenom u parkovima i sl.

Mogucéa nova smjestajna infrastruktura: Gradski hoteli, hosteli, privatni smjestaj, ruralni smjestaj
(prije svega Erdut), B&B, panonski resort, wine&wellness hotel i sl.

KLJUCNI PROIZVOD: 2. TURE I KRUZING
Postojeca infrastruktura/moguce aktivnosti:
Drava i Dunav

Moguée nove aktivnosti: smjestaj na rijecnom brodu,
panoramske voznje, voznja rijekom u suton uz gurmansku
veceru, vecernje brodske voznje - Jazz& cocktail,
Art&wellness cruise.

Ture scenografije, Ture najljepsih lokacija u Osijeku, Ture
kulturno-povijesnog nasljeda, Gastro ture, Ture gradova
(Osijek, DBakovo, Bizovac, Erdut, Belis¢e, Valpovo, NaSice,
itd.), Vinske ture - kusaonice vina i Ture / posjeti svetistima
(Aljmas, itd.).

KLJUCNI PROIZVOD: 3. POSLOVNI
Postojeca infrastruktura/mogucde aktivnosti:
Postojeca hotelska smjestajna struktura zadovoljavajuce kvalitete;
Moguce nove aktivnosti: Poslovni skupovi, incentive, team building s programima obilaska regije.
KLJUCNI SEGMENTT:

Parovi 25-49, Parovi 50+, Backpackeri, Generacija Y i Z, Poslovni.
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4, DPAKOVSTINA

Karta regije
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Postojeca infrastruktura/mogucde aktivnosti:

DrZzavna ergela Pakovo, Sakralni kompleks u Pakovu, Kulturno -
turisti¢ki centar '"Lucije Karali¢" (UNESCO - Ljelje)

Dogadanja: Pakovacki vezovi, pokladna manifestacija Pakovacki
busari, Sajam poljoprivrede, obrtnistva i gospodarstva "Pakovo Expo
Zlatne ruke", Bozi¢ni bal lipicanaca, Strossmayerovi dani, Proljetni
ophod kraljica ili Ljelja iz Gorjana, Dani vina i turizma Osjecko-
baranjske Zupanije u Pakovu, Gastro fest, Bonavita - vinska
manifestacija, Dan Ergele Dakovo;

Muzeji: muzej Pakovstine, Spomen muzej biskupa Josipa Jurja
Strossmayera;

Sakralna bastina: Katedrala Sv. Petra, Biskupski dvor, Bogoslovno
sjemeniste, Kaptolske/kanonicke kurije, Samostan Milosrdnih sestara Sv.
Kriza, Samostanska crkva Presvetog Srca Isusova, Zupna crkva Svih
Svetih, Crkva Dobrog Pastira, Filijalna crkva u Pisku Sv. Ivana Krstitelja,
Grobljanska crkva Uskrsnuca Isusova, Marijansko svetiste Dragotin;

Spomenici: Glava koja tone, Spomenik Berda, Spomenik "Majka
Slavonka", Spomenik Domovinskom ratu, Spomenik Luke Boti¢a, Peace in
Heaven (Davidova zvijezda i drvo zivota) na Zidovskom groblju, Skulptura
Ive Lole Ribara, Spomenik biskupu J.J. Strossmayeru, Monumentalni Kip
Sv. Oca Ivana Pavla II, Bista Stjepanu Radicu, Bista dr. Franji Tudmanu,
Spomenik Zivotu, Strossmayerov perivoj;

Enogastronomija: Dakovstina sa svoja dva vinogorja skladno se
nadopunjuje s kulturnim i gastronomskim atributima grada, programi
unapredenja kvalitete usluzivanja vina i unapredenje i specijalizirana
ponuda dakovackih restorana;
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Prirodne znamenitosti: dakovacki parkovi, jezera, vinogorje

Moguée nove aktivnosti: vodene ture gradom, "Putovima dakovackih
biskupa" (Sakralni kompleks Pakovo), "Putovima lipicanaca", obilazak
biskupskog podruma s degustacijom misnih vina, stalna postava i
interpretacija Pakovackih vezova, UNESCO tura, stalna postava i
interpretacija posjete britanske kraljevske obitelji Dakovu Vinske ture -
kuSaonice vina, Ture gradova (Pakovo, Osijek, Bizovac, Erdut, Valpovo,
Nasice, Belis¢e itd.), predstave, koncerti i ostala dogadanja u perivoju, na
jezerima i staroj gradskoj jezgri (Korzo), organizirane ture "Sakralna
bastina Osjecko-baranjske Zupanije", teaj pravljenja kulina, degustacije
tradicionalnih mesnih proizvoda (kulin, slanina, ¢varci...)

Postojeca infrastruktura/moguce aktivnosti:

Drzavna ergela Dakovo, biciklisticke staze, jezera, vinogorja, ispitati moguénost izgradnje golf terena

Moguce nove aktivnosti: Skole jahanja, terapijsko jahanje,
seminari vezani uz konji¢ki sport, trekking, nordijsko hodanje,
ribolov, off road biciklizam i sl.

Golf kao novi proizvod regije s moguéim aktivnostima:
Treninzi i edukacija o igri, Otvoreno prvenstvo
Hrvatske u golfu, VIP sastanci u golf klubu;

Moguca nova smjestajna infrastruktura: golf resort,
ruralni oblici smjesStaja, privatni smjestaj, kamp, B&B,
gradski hoteli s 4 i 5 zvjezdica, bungalovi na vodi.

Postojeca infrastruktura/moguce aktivnosti:

"Sakralni kompleks u Pakovu", jezera, Kulturno - turisticki centar "Lucije Karali¢" (UNESCO - Ljelje),
Glazbena skola
Mogucée nove aktivnosti: turistifikacije vjerskog sadrzaja tijekom cijele godine, turistifikacija UNESCO

bastine, kiparske i slikarske kolonije u trajanju od sedam dana, $kole sviranja tradicionalnih
instrumenata u trajanju od sedam do deset dana;

Parovi 50+, Obitelji s djecom, Generacija Y i Z, Parovi 25-49




5. BARANJA

PANONSKI "JOIE DE VIVRE"

Karta regije
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KLJUCNI PROIZVOD: 1. KRATKI ODMORI (rural/gastro)

Postojeca infrastruktura/mogucée aktivnosti:

Park prirode Kopacki rit, Dunav, Drava, KneZevi vinogradi, vinske
ceste, etno sela, Stara Drava, ruralni smjestaji 1 autohtona seljacka
gospodarstva, Eko centar Zlatna Greda, Memorijalni kompleks
"Batinska bitka", Etnoloski centar baranjske bastine;

Dvorci: kompleks dvorac Tikves, Lovacki dvorac u Bilju, dvorac
Eugena Savojskog;

Sakralna basStina;

Dogadanja: Ribarski dani, Gator Fest, Akademija blata, Slama land
art fetival, vinski maraton, Zemlja bez granica, Tarda Festival i sl.

Moguce nove aktivnosti: Dozivljaj ruralnog Zivota i sudjelovanje u
ruralnim tradicijama regije; opustanje i rekreacija u ruralnom
okruzenju; posjete lokalnim kulturnim i povijesnim atrakcijama,
kampiranje u vinogradima, pokazna ekoloSka imanja, "Zivot kakav je
nekada bio", gastro ture i teCajevi kuhanja, tecajevi za kusace vina,
piknik izleti, organizacija medunarodnog festivala vezanog uz eno-
gastro;

KLJUCNI PROIZVOD: 2. TURE

Postojeca infrastruktura/moguce aktivnosti:

Mogucée nove aktivnosti: Ture scenografije, Ture ruralnih smjestaja i OPG-
ova, Ture kulturno-povijesnog nasljeda, Gastro ture Baranja, Ture gradova
(Osijek, Bakovo, Bizovac, Erdut, Belis¢e, Valpovo, Nasice, itd.), Ture sela
Baranje, Vinske ture - kusaonice vina i Ture/posjeti svetiStima.

Moguéa nova smjesStajna infrastruktura: ruralni oblici smjestaja,
privatni smjestaj, B&B , panonski resort, glamping, boutique hotel,
agroturizmi i sl.
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KLJUCNI PROIZVOD: 3. SELEKTIVNI OBLICI
Postojeéa infrastruktura/mogudée aktivnosti:

Moguce nove aktivnosti: lov i ribolov, organizirano promatranje ptica, kolonije/ skole slikarstva,
Kiparstva i sl. u trajanju od tjedan dana;

KLJUCNI SEGMENTI:
Parovi 50+, Parovi 25-49, Obitelji s djecom, Generacija Y i Z, Skolske grupe, Poslovni (team building).

POGLAVLJE 6.

6. PLAN INVESTICIJA

6.1. UVOD

Investicije predstavljaju klju¢ni pokreta¢ znacajnije ekspanzije.

Strateskim okvirom ovog dokumenta definirani su ciljevi koji, izmedu ostalog, predvidaju:
=  povecanje ukupnog smjestajnog kapaciteta na 10.000 kreveta,
=  povecanje nocenja za vise od 5 puta u odnosu na 2015. godinu,
=  razvoj nekolicine panonskih turistickih naselja/resorta.

Prethodne analiticke faze pokazale su da se ovaj porast moze dijelom ostvariti kroz podizanje
poslovnih performansi postoje¢ih kapaciteta (veca zauzetost jedinica), no za ostvarenje zacrtanog rasta
biti ¢e nuzno aktivirati niz dodatnih investicijskih projekata na podru¢ju Zupanije po principu
generiranja potraznje kroz stvaranje nove ponude na konkurentskom standardu Srednje Europe, ne
samo za trziSte Hrvatske, ve¢ i Sire regije.

Klju¢ jadanja turisticke aktivnosti Zupanije, a time i investicijske atraktivnosti, jest u privlaéenju
veceg broja posjetitelja s postoje¢im kapacitetima koji su u ve¢em dijelu znac¢ajno neiskoristeni, kako
bi se dodatno osigurala poduzetnicka isplativost postojecih subjekata. Stoga treba inzistirati na
promicanju kontinentalne Hrvatske, a time i u zna¢ajnoj mjeri Zupanije, kao turisticki vrijedne i
atraktivne regije - bilo kroz ¢isti marketing ili kroz potporu drzave u usmjeravanju domace turisticke
potraznje prema kontinentalnim destinacijama. To je potrebno obzirom na to da trenutna razina bruto
domaceg proizvoda po stanovniku jos§ uvijek ne osigurava dovoljnu razinu raspolozivog dohotka za
znacajniju potro$nju u svrhu turizma i ugostiteljstva, posebice u kontinentu kao turisti¢ki inferiornoj
zoni u odnosu na primorsku Hrvatsku.

Druga linija aktivnosti jest pritisak na redefiniranje uvjeta i namjene fondova EU za turizam u
kontinentu u financijskoj perspektivi 2014. - 2020., a posebice u buducoj financijskoj perspektivi,
kako bi se osigurala sredstva za snazniji pozitivni Sok u pogledu stvaranja nove turisticke ponude te
induciranja potraznje. Navedeno je moguce ostvariti kreiranjem kvalitetnih projektnih prijedloga te
lobiranjem za osiguranjem njihove realizacije kod nadleznih ministarstava ili pojedinaca zaduzenih za
pregovaranje uvjeta sufinanciranja iz fondova EU. S obzirom na trenutno stanje turistickog sektora,
tesko je na Cistoj komercijalnoj osnovi racunati na adekvatne stope povrata na investicije s obzirom na
trenutnu nisku razinu potraznje i potrosnje (nuznost stvaranja trzista kroz kreiranje ponude i postepeno
privlaCenje potraznje). Za $to kvalitetniju pripremu argumenata za redefiniranje postojecih uvjeta
financiranja i/ili osiguranje sredstava u novoj financijskoj perspektivi, potrebno je oformiti bazu
projekata turisticke infrastrukture (¢vrstih investicija kao i nematerijalnih investicija - npr. marketing,
promocija, ulaganje u IT i digitalnu infrastrukturu itd.) s argumentacijom vaznosti za daljnji razvoj
turisti¢kog sektora Zupanije.
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S obzirom na trenutno stanje investicijskog potencijala dionika turizma Zupanije, za vecinu prioritetnih
investicija javni ¢e sektor (Zupanija i JLS) morati preuzeti odgovornost stvaranja preduvjeta, pripreme,
nacelnog oblikovanja i pronalazenje financijskih modela i/ili investitora za navedene projekte. Plan
investicija, elaboriran u ovom poglavlju, predstavlja prvi korak u daljnjem procesu oblikovanja
investicijskih prilika i nudenju istih na domacem ili medunarodnom trzistu investitora.

U nastavku se nalaze kljucni razvojni projekti iz domene javnog i privatnog sektora, od kojih dio
predstavlja i destinacijske "marker projekte” sukladno svojoj vaznosti ili utjecaju na turisticki imidz
cjelokupne regije.

6.2. RAZVOJINI PROJEKTI

Sukladno strateskim odrednicama, sljede¢i su identificirani investicijski projekti s ciljem realizacije,
odnosno isporuke Zeljene vizije turizma Zupanije:

- KLJUCNI PROJEKTI PRIVATNOG SEKTORA
= Golf resort
= Slavonski dvori/Panonski resort
= Zdravstveni i wellness resort
=  Dva vinska i wellness hotela
=  Fisherman resort
= Glamping resort

- KLJUCNI PROJEKTI JAVNOG SEKTORA

= Panoramski balon Slavonija

= Interpretacijski i centar za posjetitelje Slavonija

=  Projekt rekonstrukcije komunalne infrastrukture osjecke Tvrde

*  Urbana rehabilitacija manjih gradskih sredista Zupanije

=  Prosirenje Drzavne ergele Dakovo

= Integrirani razvojni projekti obnove i turisticke valorizacije kulturno-povijesnog nasljeda
biskupa Josipa Jurja Strossmayera

=  Unaprjedenje infrastrukture za rijecna kruzna putovanja

=  Sustav turisticke smede signalizacije na regionalnoj razini

U nastavku obrazloZeni su i predstavljeni prethodno identificirani klju¢ni projekti. Prilikom odabira
alternativnih lokacija za definirane projekte, potrebno je voditi brigu da iste uvazavaju specifi¢nosti
podru¢ja pod posebnim rezimima zastite/koriStenja i mogucih namjena povrSina, uz uvazZavanje
uobicajenih praksi planiranja dugoro¢no odrzivih projekata.

Investicije su procijenjene temeljem usporednih projekata i industrijskih standarda te, zavisno o kona¢nom
konceptu 1 rjeSenju privatnog ili javnog investitora, mogu znacajno odstupati od inicijalne procjene.
Potrebno je naglasiti kako su koncepti projekta na razini projektnih ideja, te da je potrebno konacnim
investitorima osigurati maksimalnu fleksibilnost u prilagodavanju ili predlaganju novih koncepata. Ovaj
plan predlaze projekte koji su uobicajeni i potrebni u destinacijskim regijama sa slicnim resursima i
turistiCckim potencijalom, ali se investicijske odrednice plana, za privatni sektor, ni u kom pogledu se ne
smiju tumaciti kao restriktivne, vec¢ isklju¢ivo kao smjerokaz potrebnog daljnjeg razvoja.

6.2.1. Kljuéni projekti privatnog sektora
GOLF RESORT
Lokacija:

= 80 do 100 ha uz mogucnost krajobraznih zahvata za prirodne prepreke (uzvisine, pjescanici,
hortikultura, vodene prepreke) te moguénost osiguravanja adekvatnog navodnjavanja terena.
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Argumenti za prioritet investicije:

Pozicioniranje Zupanije kao regije visoko vrijednog turisti¢kog proizvoda
Nedostatak rekreativnih sadrzaja za visednevno zadrzavanje gostiju
Progirenje smjestajnih kapaciteta na razini Zupanije

Pozitivan ucinak na cijene nekretnina u blizini projekta

Osnovni koncept:

Golf teren s 18 rupa i vjezbaliStem

Medunarodni dizajner/arhitekt/planer golf terena kako bi se osigurala medunarodna trzi$na
prepoznatljivost i atraktivnost terena

Svi prate¢i sadrzaji - klupska kuca, golf klub s organiziranom akademijom/Skolom golfa,
servisnim objektima, prodavaonicom opreme, garazom za golf vozila, parkingom za igrace
Golf hotel visoke kategorije (4*) kapaciteta 100 soba (200 kreveta) s popratnim wellness
sadrzajima i bogatom gastro i enoloskom ponudom

15 do 20 vila uz moguénost faznog prosirenja temeljem razvoja potraznje

Dodatni rekreativni sadrzaji resorta (staze za trekking, biciklistiCke staze, prostor za jogu i
meditaciju, teniski tereni i sl.)

Okvirna procjena investicije:

=  Golf teren s 18 rupa: 5 do 8 milijuna EUR

= Hotel 4*: 12 milijuna EUR

= Vile/kuée za odmor standarda 4*: 2 milijuna EUR

= Ukupna investicija: 19 do 22 milijuna EUR
Inspiracija:

Golf and spa resort Konopiste: http://www.golf-konopiste.cz/
Loreta Golf Club Pysely: http://www.loretagolf.cz/en/
Haugschlag golfresort: http://www.golfresort.at/

Forest Hills: http://www.foresthills.hu/en

SLAVONSKI DVORI/PANONSKI RESORT

Lokacija:

Atraktivna lokacija unutar autentinog slavonsko-panonskog ambijenta i scenografije.
Alternativno moze biti smjesSten uz obale rijeka ili na blaZze izdignutim lokacijama s pogledom
na panonske ravnice i krajobraz.

Argumenti za prioritet investicije:

Moguca atraktivna prezentacija cjelokupne panonske tradicije gostoljubivosti i ugostiteljstva
na jednom mjestu

Nedostatak smjestajnih objekata veceg kapaciteta i kvalitete smjestaja van urbanih destinacija
Progirenje smjestajnih kapaciteta na razini Zupanije

Osnovni koncept:

Prostrani resort s panonskom temom uZzivanja u prostoru i gastronomiji
Hotel kategorije 4*, kapaciteta 250 do 350 soba (500-700 kreveta)
Bogat wellness program

Unutarnji i vanjski bazeni te vanjski grijani bazen

Vanjski i unutarnji sportski sadrzaji (sportske pripreme)
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=  Bogata gastro i enoloska ponuda

= Bogat program obiteljskih aktivnosti i djecje animacije s panonskom tematikom (djecje
radionice kuhanja, avanturisticke aktivnosti, djec¢ji ZOO s domaéim zivotinjama itd.)

=  Mogucnost sportskih priprema

=  Sadrzaji kongresnog turizma

Okvirna procjena investicije:
= Hotel 4*: 25 do 35 milijuna EUR
Inspiracija:

=  Vila Vita Pannonia Resort, Austrija: http://www.vilavitapannonia.at/

ZDRAVSTVENI I WELLNESS RESORT BIZOVACKE TOPLICE

Lokacija:

=  Bizovacke toplice

Argumenti za prioritet investicije:

Infrastrukturno stanje kompleksa prilikom preuzimanja zna¢ajno zanemareno

Potreba za daljnjim investiranjem u podizanje standarda usluge, ali i novu ponudu

Obnova postojeceg hotela

Dodavanje novih sadrzaja

Iskustvo u zdravstvenom segmentu te cjenovna konkurentnost u odnosu na srednjoeuropske
konkurente

Osnovni koncept:

=  Obnova postojeceg hotelskog dijela i podizanje kategorije na 3-4*
= |zgradnja kampa

=  Daljnji razvoj vodenih rekreacijsko zabavnih sadrzaja

=  Daljnji razvoj zdravstvene ponude i pripadajucih sadrzaja

Okvirna procjena investicije:

=  Hotel obnova: 2.5 do 5.5. milijuna EUR
= Vodeni sadrzaji: 2.5 do 3.5 milijuna EUR
=  Kamp: 1 do 2 milijuna EUR

Inspiracija:

= Danubius Health Spa Resort Sarvar, Madarska: http://www.danubiushotels.com/our-hotels-
sarvar/danubius-health-spa-resort-sarvar
= Tree of Life Health Hotel, Ceska: http:/treeoflife.cz/en

VINSKI WELLNESS HOTEL

Lokacija:

= Unutar ili s pogledom na vinorodna podru¢ja Zupanije. Preporuéa se pozicija na uzvisini kako
bi se osigurala atraktivna panorama na vinograde i okolno podrudje.
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Argumenti za prioritet investicije:

= Kvalitetna vinska proizvodnja Zupanije i daljnja afirmacija kroz ovaj proizvod

= Europski primjeri pokazuju kako je upravo spoj wellnessa i vinske tematike uspjes$na trzi$na
formula ako se kvalitetno isporucuje

=  Postojece ideje realizacije slicnih projekata

Osnovni koncept:

=  Hotel s 80 do 120 soba (160 do 240 kreveta)

=  Kategorija smjeStaja 4*

Sobe jednostavnijeg uredenja

Bogat spa i wellness-sadrzaj te tretmani s kozmetikom inspiriranom vinom i grozdem
Panoramske saune

Teretana

Vanjski grijani bazen za cjelogodiS$nje kupanje s unutarnjim i vanjskim suncaliStem/bazenskim
prostorom

Okvirna procjena investicije:

=  Ukupna investicija: 9 do 12 milijuna EUR
Inspiracija:

=  Loisium Wine & Spa Resort, Austria: http://www.loisium.com/en/southern-styria/news-resort/
=  Echaurren Gastronomic Hotel, Spanjolska: http://www.echaurren.com/eng/index.php

FISHERMAN RESORT

Lokacija:

= Na obalama rijeke Drave ili Dunava na atraktivnoj mikrolokaciji koja je u komunikaciji s
vodenim povr§inama (npr. jezera poznata po svojoj ribolovnoj atraktivno$cu). Preporucuje se
identifikacija lokacije s visokom ambijentalnom vrijednosti, ali zaSti¢ene od plavljenja. Mir,
obiteljska atmosfera i sklad s prirodom trebaju biti vazna obiljezja lokacije.

Argumenti za prioritet investicije:

*  Vodotoci i jezera Zupanije obiluju slatkovodnom ribom te veé¢ sada postoji dobar imidz regije
kao ribolovne destinacije

=  Bogata gastronomska tradicija regije zasnovana na slatkovodnoj ribi (npr. fi§ paprikas, riba na
ra$ljama itd.)

= Tematski smjestaj za zaljubljenike u ribolov, privlacenje drugih segmenata posjetitelja i
Sirenje zanimanja za ribolov na segment obitelji (obiteljska aktivnost u prirodi)

Osnovni koncept:

=  Ribicka kuca kapaciteta do 50 kreveta razmjeStenih u sobe razlicitih veli¢ina (dvokrevetne i
obiteljske sobe)

=  Usluga nocenje i doru¢ak (Bed&Breakfast objekt)

=  Malo rijecno priveziste za do 20-ak rijecnih brodica

=  Riblji restoran s pogledom na rijeku, unutarnjim i vanjskim dijelom za sjedenje i pripremanje
hrane

=  Prostor za kupnju i najam ribicke opreme u sklopu ribicke kuce

= Prostor za piknik
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= Riblja trznica/trgovina ribom i ribljim preradevinama (prodaja proizvoda domacih ribica i
preradivaca ribe - npr. svjeza riba, dimljena riba, zacinjena dimljena riba itd.)

=  Aktivnosti koje se organiziraju vezano uz ribicku temu resorta (ribicka natjecanja, ribicka
Skola, natjecanja u pripremi ribickih specijaliteta, Skole pripremanja ribe itd.)

Okvirna procjena investicije:

= Ukupna investicija: 2 do 4 milijuna EUR

Inspiracija:

=  Fisherman's Resort And Marina: https://www.bedandbreakfast.eu/bed-and-breakfast/garden-
bay/fisherman-s-resort-and-marina/294615/
= Westcoast Resorts: http://www.westcoastresorts.com/

GLAMPING RESORT

Lokacija:

= Lokacija visoke ambijentalne vrijednosti u prostoru ocuvane prirode s atraktivnom
scenografijom (pogledi na rijeke/jezera, vinograde i sl.). Atraktivni vidici, pristupacnost i
uklapanje u prirodni ambijent predstavljaju kljuéne predispozicije buduce lokacije glamping
resorta.

Argumenti za prioritet investicije:

=  Glamping (engl. Glamorous Camping) predstavlja jedan od inovativnih trendova u formiranju
smjestajnih kapaciteta koji predstavljaju hibrid izmedu kampinga, ali s uslugama blizima
hotelskom konceptu i komforu smjestaja (atraktivno uredenje i oprema, sanitarni ¢vor unutar
smjestajne jedinice). Za te potrebe koriste se posebni oblici smjestajnih jedinica visoke dizajnerske
privlac¢nosti (npr. kupole, posebno dizajnirane mobilne kuéice i sl.). Na razini Hrvatske ne postoji
glamping resort te bi na nacionalnoj razini ovaj projekt predstavljao inovaciju.

= Praksa je da se glamping resorti smjeStaju na visoko vrijedne lokacije, a zbog svog
minimalnog utjecaja na okoli§ (montazne instalacije, sanitarni i komunalni prikljucei itd.)
prikladniji su za izgradnju od fiksnih smjestajnih objekata.

=  SmijeStaj prilagoden Sirokom spektru potencijalnih korisnika (obitelji, parovi, gosti na
proputovanju, poslovni gosti na teambuildingu itd.).

Osnovni koncept:

= 20 do 40 glamping jedinica, ukupnog kapaciteta 80 do 160 kreveta; u kasnijim fazama i veci
kapacitet (omoguciti fazni razvoj kapaciteta)

= Ulazni dio s recepcijom

=  Restoran i bar

= Manji prostori za sastanke, radionice i teambuilding

= Vanjski grijani bazen i atraktivna hortikultura

= Sportski i rekreacijski sadrzaji (bicikli, multifunkcionalni sportski teren i sl.)

Okvirna procjena investicije:
= Ukupna investicija: 2 do 3,5 milijuna EUR
Inspiracija:

= Garden Village Bled: http://gardenvillagebled.com/
= Herbal Glamping Resort Ljubno: www.charmingslovenia.com/
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6.2.2. Kljuéni projekti javnog sektora

PANORAMSKI BALON SLAVONIJE

Lokacija:

Neposredna blizina atrakcije koja se moze atraktivno promatrati iz zraka tijekom podizanja i
spustanja balona. Lokacije postavljanja ovakvih panoramskih balona obuhvacaju atraktivne
gradove (panorama grada), prirodne fenomene, zaSticene kulturne ili prirodne bastine
(nacionalni parkovi, parkovi prirode, UNESCO zasti¢ena bastina) ili neke druge vedute koje
su atraktivne iz zraka.

Argumenti za prioritet investicije:

U Hrvatskoj jos ne postoji ovakav tip turisticke infrastrukture - inovacija turisticke ponude.
Zupaniju, kao dominantno nizinsku regiju, nije moguée adekvatno sagledati iz zraka, stoga se
ovakva turisticCka oprema moze Koristiti dvojako: za pruzanje atraktivnih panorama
korisnicima/posjetiteljima, ali i kao atrakcija sama za sebe. U svakom slucaju, upravo je
pogled iz balona glavni faktor atraktivnosti.

Mogucnost koriStenja za reklamiranje i promociju te privlacenje sponzora (povrsina balona se
moze oslikati ili ispuniti promotivnim porukama, a preko no¢i se i moze osvijetliti).

Sigurnost koristenja te minimalni utjecaj na okoli§ kao i mali infrastrukturni zahtjevi za
postavljanje atrakcije.

Osnovni koncept:

Oprema za let (podizanje i spuStanje) balonom u kontroliranim uvjetima - balon punjen
helijem je cijelo vrijeme spojen na Celi¢ne sajle koje podizu ili privlace balon prema zemlji.
Voznja se sastoji od ukrcaja putnika u panoramsku kosaru kapaciteta 30 osoba, podizanja
balona u zrak te njegovog spustanja na isto mjesto.

Balon se podize i spusta sustavom koji odmotava i namotava sajlu. Sustav ¢ine elektromotori s
nekoliko razina zastite kako bi se osigurala maksimalna sigurnost. Balon se takoder godiSnje
nadopunjava helijem.

Balon je osiguran s nekoliko neovisnih sustava prizemljivanja ¢ime se postizu vrhunski
standardi sigurnosti.

Bazna stanica balona je u tlocrtu krug promjera 25 metara i instalacija opreme ne zahtijeva
znacajno invazivne zahvate u prostoru.

Okvirna procjena investicije:

Ukupna investicija: 1 do 1,3 milijuna EUR

Inspiracija:

Angkor Vat, Kambodza: http://aerophile.com/en/references/natural-historical/francais-angkor-
vat-cambodge/

INTERPRETACIJSKI | CENTAR ZA POSJETITELJE SLAVONIJA

Lokacija:

Visoko frekventna lokacija - blizina Osijeka, Pakova ili uz autocestu (A3) kako bi se osigurala
dovoljna koli¢ina posjetitelja i vidljivost centra. Lokacija treba biti lako dostupna za osobna
vozila, ali i autobuse.
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Argumenti za prioritet investicije:

= Ne postoji trenutno jedinstveno mijesto interaktivne i inovativne interpretacije, odnosno
pricanja price, cjelokupne regije. Potrebno je ponudu regije na jednom mjestu fizicki i
kreativno ispricati posjetiteljima centra.

=  Promocija svih atributa regije, kljucnih atrakcija, poljoprivredne proizvodnje, bogatstva
gastronomije, turisti¢kih destinacija i motiva dolaska na jednom mjestu - centar za posjetitelje
postaje nezaobilazna tocka informiranja svih posjetitelja.

Osnovni koncept:

= Interpretacijski i centar za posjetitelje ima dvojaku funkciju:

a) Informativna - mjesto gdje posjetitelji dobivaju sve informacije o turistickoj ponudi Zupanije, te

b) Interpretacija prostora - mjesto izraza identiteta Zupanije - njenog tipi¢nog ugodaja, arhitekture,
nosnji i artefakata, suvenira, gastronomskih specijaliteta i agrikulturne proizvodnje.

=  Centar za posjetitelje ima izraZzenu prisutnost digitalnog, inovativnog i multimedijalnog
prezentiranja atributa regije te postaje samostalna atrakcija na regionalnoj razini i mjesto
obaveznog posjeta.

=  Centar za posjetitelje takoder ima i ugostiteljski dio gdje se sprema i posluzuje tradicionalna
hrana regije i degustiraju vina, ¢ime se dodatno interpretira eno-gastronomska ponuda.

=  Potrebno je planirati i dio za prodaju/trgovinu lokalnih proizvoda koja bi sluzila kao izlog u
cjelokupnu regionalnu proizvodnju hrane, vina, uporabnih suvenira, odjevnih predmeta itd.

=  Vanjski prostor za dogadaje, manifestacije i vanjski dio interpretacije regije.

=  (Cijeli kompleks zapravo predstavlja jedinstveno izlozbeno, interpretacijsko, edukativni centar
visoke atraktivnosti te postaje nezaobilaznom tockom posjete.

Okvirna procjena investicije:

= Ukupna investicija: minimalno 5 milijuna EUR, u idealnom scenariju preko 10 milijuna EUR.

Inspiracija:

= La Cite du Vin, Boredeaux, Francuska: http://www.laciteduvin.com/en

= Genussregal, Austria: http://www.genussregal.at/

= Frank Slide Interpretative Centre: http://www.history.alberta.ca/frankslide/default.aspx
=  Loch Ness Centre and Exhibition: http://www.lochness.com/

=  Spomen park Opusztaszer, Madarska: http://www.opusztaszer.hu/?1=en

PROJEKT REKONSTRUKCIJE KOMUNALNE INFRASTRUKTURE OSJECKE TVRDE

Lokacija:
= Osijek
Argumenti za prioritet investicije:

=  Preduvjet za daljnji razvoj Tvrde
= Osigurava funkcionalnost infrastrukture
= Zastita povijesne i kulturne bastine i vrijednosti

Osnovni koncept:

=  Sanacija ceste

=  Rekonstrukcija i obnova pjesackih povrsina (ukljucujuéi Trg sv. Trojstva)

=  Vodoopskrba i vatroobrana

=  Sanitarna i oborinska kanalizacija

=  FElektroenergetska mreza (trafostanica i mreza), niskonaponska mreza, distributivna kabelska
kanalizacija i javna rasvjeta
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Okvirna procjena investicije:
= 59.912.698,74 kn

URBANA REHABILITACIJA MANJIH GRADSKIH SREDISTA ZUPANIJE

Lokacija:

=  Urbana rehabilitacija manjih gradskih/seoskih cjelina (gradski trgovi, urbana infrastruktura,
parkovi, perivoji, Setnice, pjeSacke zone itd.) u klju¢nim destinacijama poput, NaSica,
Valpova, Belis¢a, Belog Manastira, Donjeg Miholjca, Dakova itd.

Argumenti za prioritet investicije:

=  Postojeca urbana oprema i standard javnih prostora u vecini malih mjesta i gradova zahtjeva
znacajna unaprjedenja

=  Urbana estetika prostora u znacajnoj mjeri doprinosi pozitivnom dojmu posjetitelja i zelji za
zadrzavanjem

=  Uredenjem osnovne infrastrukture otvara se prostor za natjecanja na europskoj razini za
najljepSa ruralna odredis$ta, najljepsa mjesta uredena cvije¢em itd. (EDEN, Europablumendorf,
European Best Destinations i sl.).

Osnovni koncept:

= Oblikovanje pjesackih zona

= |zgradnja infrastrukture za biciklizam

=  Uredenje fasada na gradskim trgovima i u pjeSackim zonama

=  Stiliziranje javne rasvjete i urbane opreme (klupe, koSevi za smece itd.)

= Uredenje cestovne infrastrukture (ukljucujuéi nogostupe)

=  Uvodenje smeda turisticke signalizacije

=  Estetika javnih povrsina (cvjetne gredice i posude, uredenje kruznih tokova itd.)

Okvirna procjena investicije:
=  Procjena investicije zavisi o kona¢nom obuhvatu, broju destinacija i kompleksnosti zahvata.
Inspiracija:

= Gamlitz, Austrija: www.gamlitz.eu
= Tel¢, CeSka: http://www.czechtourism.com/c/telc-unesco/

PROSIRENJE DRZAVNE ERGELE PAKOVO

Lokacija:

= Pastuharna i Ivandvor

Argumenti za prioritet investicije:

=  Postojeca ergela Pakovo zadovoljava osnovne potrebe, no za ozbiljniju turisticku aktivaciju
kao 1 bolju poziciju vezanu uz konjicka natjecanja, potrebno je znacajnije obogatiti sadrzaje

= S obzirom na atraktivnost kompleksa kao i povijesno znacenje, bilo bi turisti¢ki atraktivno
osmisliti i realizirati posjetiteljski centar Drzavne ergele Pakovo

=  ProSirenjem i obogac¢ivanjem turisticke ponude temeljene na snaznom atributu mogli bi se
stvoriti uvjeti za cjelodnevni boravak/posjet i aktivnosti na Ergeli
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Osnovni koncept:

ZavrSetak sadrzaja u jahaonici

Izgradnja dodatne pratece infrastrukture za natjecanja

Uvodenje ozvucenja i multimedije u arenu zatvorene jahaonice i instaliranje video zida na
vanjskom natjecateljskom terenu

Multimedijalni interaktivni centar

Ugostiteljski sadrzaj (bar) u jahaonici

Nova suvenirnica i info centar

KusSaonica i prodavaonica autohtonih lokalnih gastro proizvoda

Stru¢na knjiznica/biblioteka

Dvorane za sastanke i predavaonica

Uvodenje novih usluga poput organiziranog razgleda obje lokacije biciklima i sli¢no
Dodatno hortikulturno i infrastrukturno uredenje/opremanje obje lokacije Ergele
Rekonstrukcija i stavljanje u funkciju stare upravne zgrade na Ivandvoru

Okvirna procjena investicije:

Investicija sukladno kalkulacijama i konac¢nom obuhvatu zahvata koju odreduje Drzavna
ergela Pakovo - inicijalna procjena 2 do 4 milijuna EUR

Inspiracija:

Interaktivni centar Lipica: http://www.lipica.org/en/what-to-do/visit-to-lipikum
Dartfield, Irska: http://www.dartfield.com/

INTEGRIRANI RAZVOJNI PROJEKTI OBNOVE I TURISTICKE VALORIZACIJE KULTURNO-
POVIJESNOG NASLJEPA BISKUPA JOSIPA JURJA STROSSMAYERA

Lokacija:

Pakovo i Osijek

Argumenti za prioritet investicije:

Unaprijedit ¢e se zaStita i prezentacija vrijednih zasti¢enih kulturnih dobara

posjetiteljima ¢e biti dostupni do sada nepoznati brojni podaci o vrijednosti i znacenju
gradevina za vjerski, povijesni i kulturni razvoj

Prezentirana bogata kulturno-povijesna bastina generirat ¢e razvoj znanstveno-istrazivacke i
obrazovne infrastrukture

Uvodenjem inovativnih sadrzaja proSirit ¢e se 1 obogatiti turisticka ponuda

Integrirani razvojni projekt ¢e pozitivno utjecati na ozivljavanje gospodarskih aktivnosti u
Zupaniji

Osnovni koncept:

. faza: Izrada pripremne dokumentacije

Il. faza: Provedba radova

Rekonstrukcija Spomen-muzeja biskupa Josipa Jurja Strossmayera i izgradnja Muzeja
Dbakovacko-osjecke nadbiskupije,

Arheoloska istrazivanja ostataka srednjovjekovnog katedralnog sklopa,

Obnova katedrale sv. Petra u Dakovu,

Obnova konkatedrale sv. Petra i Pavla, apostola u Osijeku
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Okvirna procjena investicije:

=  Moguce utvrditi tek nakon izrade pripremne dokumentacije

Inspiracija:

=  Pecuska biskupija http://pecsiegyhazmegye.hu/en/

UNAPRJEDENJE INFRASTRUKTURE ZA RIJECNA KRUZNA PUTOVANJA

Lokacija:

= Lucko podrucje luke Osijek

Argumenti za prioritet investicije:

=  Trend porasta prometa rijecnih brodova i putnika na kruznim putovanjima koji pristaju u Osijek
»  Trenutna infrastrukturna opremljenost ne pruza adekvatne infrastrukturne uvjete servisiranja
brodova (opskrba vodom, preuzimanje otpada i sl.)

Osnovni koncept:

= [zgradnja novog putnickog pristani§ta koje bi u potpunosti, kako s tehnickog tako i s
ckoloskog stajalista, zadovoljilo potrebe sigurnog pristajanja brodova, ali koje bi takoder
omogucilo opskrbu brodova pitkom vodom i adekvatno preuzimanje otpada s brodova.

=  Putnicko pristaniSte medunarodnog znacaja

= [zrada projektne i ostale potrebne dokumentacije, dokumentacije, ishodenje potrebnih dozvola,
izgradnja pristaniSta koje zadovoljava uvjete sigurnog pristajanja i opskrbe brodova te
upravljanje otpadom.

= Osnovna namjena projekta jest stvaranje uvjeta za sigurno pristajanje brodova i zastitu
okolisa.

Okvirna procjena investicije:

= 1,3do 1,5 milijuna EUR

=  Procjena ne ukljucuje Sire preporu¢ene radove koji bi poboljsali turisti¢ki dozivljaj gostiju na
kruznim putovanjima (dodatne usluge i sadrzaji, uredenje hortikulture i okoliSa pristajalista,
prometna kopnena infrastruktura poput stajaliSta za autobuse i kombije za prijevoz putnika i sl.)

Inspiracija:

=  Passau, Njemacka: http://tourism.passau.de/Offersforgroups/CruiseManual.aspx

SUSTAV TURISTICKE SMEDE SIGNALIZACIJE NA REGIONALNOJ RAZINI

Lokacija:
= Uz prometnice prema kljuénim turistiCkim atrakcijama i to¢kama interesa posjetitelja
Zupanije.
Argumenti za prioritet investicije:

=  Jako se kroz godine ulozilo preko 2 milijuna HRK u signalizaciju, trenutno na razini Osjecko-
baranjske zupanije ne postoji konzistentno oznafavanje i usmjeravanje prema atrakcijama i
tockama interesa
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S obzirom na to da se s vremenom table uniStavaju te se grade nove ceste, potrebno je
konstantno revidirati postojece oznake i nadogradivati sustav signalizacije

Regionalni sustav turisti¢ke signalizacije koji upuéuje prema etabliranim, ali i manje poznatim
turistickim toCkama interesa, doprinosi kvalitetnijem upravljanju i usmjeravanju posjetitelja
regije te signalizira kako se radi o uredenoj i konkurentnoj turistickoj regiji.

Osnovni koncept:

Definiranje kljucnih turistickih toCaka interesa prema kategorijama (npr. prirodna bastina,
kulturna bastina, turisticka atrakcija, vidikovac, sportsko-rekreativni sadrzaji i sl.)

razini te ih prezentirati regionalnom kartom $to predstavlja osnovu ozbiljnije komercijalizacije
biciklizma u Osjecko baranjskoj Zupaniji

Postavljanje signalizacije na klju¢nim pravcima kretanja i usmjeravanje posjetitelja prema
tockama interesa

Postavljanje signalizacije je potrebno adekvatno pripremiti/isplanirati (potrebne studije, idejni
projekti, dizajn signalizacije itd.)

Okvirna procjena investicije:

Potrebno je izraditi poseban projekt te stru¢ne potrebe sukladno definiranoj detaljnosti/gustoci
signalizacije.

Inspiracija:

Stajerska turisti¢ka signalizacija za biciklizam:
http://www.radland.steiermark.at/cms/beitrag/10866077/20854474/

Sustav smede turisticke signalizacije Krapinsko-zagorske Zupanije (unatoC postojecem
nedostatku da ve¢ neko vrijeme nije revidirana/osvjezena)

Izuzev klju¢nih razvojnih projekata privatnog i javnog sektora, u nastavku su identificirani i
ostali razvojni projekti vazni za uspjesnu realizaciju plana i razvoja atraktivne turisticke
ponude. Ostali razvojni projekti ukljucuju:

Profesionalni razvoj i upravljanje dogadanjima:

Jacanje Dakovackih vezova

Jacanje Olimpijade starih sportova

Pannonian Challenge

Ribarski dani u Kopacevu

Slama Land Art Festival

Festival svjetlosnih instalacija

Festival lipicanaca

Medunarodni festival Rock glazbe

Medunarodni festival dunavske gastronomije i glazbe

Razvoj biciklisticke, konjicke i pjesacke infrastrukture
Aktivacija dvoraca kroz jaCanje muzejskih postava i interpretacije te dodavanje tematskih
dogadanja (glazbeni koncerti i festivali klasi¢ne, slavonske i/ili Jazz glazbe)

PROFESIONALNI RAZVOJ I UPRAVLIANJE DOGADANJIMA

Lokacija:

Razlicite lokacije na Zupanijskoj razini
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Argumenti za realizaciju:

Postoji niz atraktivnih dogadanja koja trebaju snazniju potporu (profesionalnu, savjetni¢ku,
programsku, financijsku) kako bi prerasli u jo§ atraktivnije programe te time privukli jo§ veci
broj posjetitelja i ostvarili snazniji utjecaj na turisticku potro$nju

Organizatori (javni 1/ili privatni sektor) imaju ogranicene kapacitete (broj zaposlenih, stru¢na
podloga) za organiziranje i inoviranje postojec¢ih dogadanja kao i za promoviranje istih
Trenutno se sustavno i profesionalno ne prati i ne ocjenjuje utjecaj pojedinog dogadanja na
turisti¢ku potrosnju, izgradnju imidza destinacije ili zadovoljstvo posjetitelja dogadanja

Regija ima potencijal za organiziranje novih tipova dogadanja koja se trenutno ne
organiziraju, a potencijalno bi mogla generirati snazniji interes posjetitelja.

Osnovni koncept:

a)
b)
c)

a)
b)

b)

d)

Od postojecih dogadanja razmotriti unaprjedenje primarno sljedecih:
Pakovacki vezovi,

Olimpijada starih sportova u Brodancu,

Slama Land Art Festival.

Dodatno, razmotriti unaprjedenje i razvoj sljede¢ih manifestacija:
Pannonian Challenge,
Ribarski dani u Kopacevu.

Razmotriti razvoj novih dogadanja koji u perspektivi moraju biti minimalno §ireg regionalnog
znacenja s potencijalom generiranja dodatnih nodenja ili snaznog utjecaja na izgradnju
turistickog imidza regije:

Festival svjetlosnih instalacija - urbana destinacija Zupanije (prijedlog Osijek) gdje se po gradskim
parkovima, staroj gradskoj jezgri, ali i na rijeci Dravi mogu postaviti svjetlosne instalacije
umjetnika koji se bave ovim tipom umjetnosti (uz moguce ukljucivanje i dijela amaterskih izlagaca
- npr. studenti i sl.). PredlaZe se odrZavanje ovog dogadanja u periodu kasne jeseni ili zime kada su
noci duge ¢ime bi se osigurala duza vidljivost svjetlosnih instalacija.

Festival lipicanaca - urbana i ruralna destinacija Zupanije (prijedlog Pakovo) gdje se u
periodu jednog ili nekoliko dana cijeli grad i okolica pretvara u mjesto razli¢itih dogadanja,
zabavnih programa, edukativnih programa, ali i sveCane procesije/parade konja lipicanaca.
Moguée je organizirati i sportska natjecanja u jahanju, konjicke predstave, uprizorenja
povijesnih dogadanja i sl. S obzirom na svjetsku prepoznatost lipicanaca, moguce je racunati i
na prerastanje ovog tipa dogadanja u snazan medunarodni dogadaj.

Medunarodni festival rock glazbe - glazbeni festivali imaju svoje poklonike na nacionalnoj
razini, ali i u velikom broju privlate medunarodne posjetitelje ako se radi o kvalitethom
programu i izvodaCima. Stoga se predlaze organiziranje medunarodnog rock festivala
(vjerojatno u Osijeku zbog mlade populacije studenata, ali i postojanja zracne luke za laksi
dostup) koji bi u svojim pocetcima trebao imati minimalno regionalni karakter te s vremenom
prerasti U zna¢ajniji medunarodni festival.

Medunarodni festival dunavske gastronomije i glazbe - na medunarodnoj razini organizirati opce-
panonski, dunavski festival gastronomije i tradicionalne glazbe koji bi ukljuéivao sudionike i goste
iz svih dunavskih/panonskih zemalja (Madarska, Hrvatska, BiH, Srbija, Bugarska, Rumunjska,
Austrija i Njemacka). Festival bi trebao imati snazan zabavni 1 hedonisticki karakter te imati bogat
program aktivnosti. Uz to, potrebno je organizirati adekvatnu prezentaciju gastronomskih
specijaliteta 1 lokalnih vina, gastro izlozbi i degustacija uz Zivi glazbeni program koji bi mogao
ukljucivati svu lokalnu glazbu dunavskih drzava (tamburice, romska glazba, trubaci itd.).

RAZVOJ BICIKLISTICKE, KONJICKE I PJESACKE INFRASTRUKTURE

Lokacija:

Na razini cijele Zupanije s fokusom na povezivanje kljuénih turisti¢kih to¢aka interesa.
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Argumenti za realizaciju:

Prostor Zupanije je zbog ravni¢arskog reljefa pogodan za voznje bicikala, pjesatenje u prirodi
pa je stoga potrebno osigurati dovoljnu mrezu biciklistickih staza/ruta za profesionalnu
komercijalizaciju ovog proizvoda

Zahvaljujué¢i Drzavnoj ergeli u DPakovu, regija moze postati i sinonim za jahanje diljem
Zupanije te je potrebno osigurati dovoljno ruta za slobodno jahanje (trasiranje staza) kako bi
se oformio sustav konjickih staza na razini Zupanije.

Osnovni koncept:

Na razini Zupanije potrebno je povezati kljuéne turistitke tocke interesa adekvatnom i
obiljezenom biciklistickom infrastrukturom.

Biciklisticke staze trebaju biti trasirane, obiljezene, adekvatno prikazane na regionalnim
mapama i na online platformama (web stranica, mobilna aplikacija).

S obzirom na snazno oslanjanje na segment obiteljskih gostiju, na razini regije potrebno je
planirati i obiteljske staze za biciklizam koje trebaju biti odvojene od prometnica za
automobile kako bi se osigurala maksimalna sigurnost djece.

Predlaze se i tematiziranje biciklisti¢kih ruta (npr. panoramska biciklisticka ruta, ruta rijeka i
jezera, gastronomska ruta, MTB ruta i sli¢no)

Razvoj infrastrukture podrazumijeva i ponudu smjestajnih kapaciteta prilagodenih gostima
biciklistima (spremista za bicikle), smjestaj na ili u blizini trase biciklistickih ruta, dovoljno
raznolikog smjestaja (B&B smyjestaj, hoteli i sl.).

AKTIVACIJA DVORACA

Lokacija:

Na razini destinacija s klju¢nim dvorcima s podruéja Zupanije (Nasice i Valpovo
prvenstveno).

Argumenti za realizaciju:

Dvorci se danas koriste za razli¢ite namjene (udruge, muzejski postavi, radio stanice, itd.) te ih
je potrebno dodatno turisticki aktivirati/fokusirati.

Potrebno je razmisliti o moguénosti prenamjene prostora u dodatni prostor za turisticku
aktivnost kako bi se podigla vrijednost kompleksa dvoraca i atraktivnost za posjetitelje te
stvorili preduvjeti duzeg zadrzavanja i strucnih obilazaka dvoraca.

Uredeni dvorci uz moguénost obilaska atraktivnog postava uz bogat program dogadanja i
edukacija, mogu predstavljati znacajan atraktivni faktor regije.

Osnovni koncept:

Aktiviranje dvoraca kao mjesta za odrzavanje atraktivnih dogadanja (npr. koncerti klasi¢ne
glazbe, festivali barokne glazbe, Jazz glazbe i sl.) koji bi trebali biti koncipirani tako da
privlace ne samo lokalno stanovniStvo ve¢ znacajniji broj vanjskih posjetitelja.

Osim organiziranja dogadanja u prikladnim (atraktivnim) vanjskim i/ili unutarnjim prostorima
dvoraca, potrebno je poceti s pripremom mogucénosti prenamjene cijelih dvorskih kompleksa u
turisticku svrhu s ciljem stvaranja vrhunskih atrakcija na regionalnoj razini.

Zavisno o infrastrukturnom stanju dvoraca (interijer i eksterijer), potrebno je razmotriti
potrebne aktivnosti vezane uz obnovu (djelomi¢nu ili potpunu) te izvrSiti pripremne radnje u
osmisljavanju sadrzaja i pripremi dokumentacije za realizaciju investicije, a s ciljem
pribavljanja adekvatnog financiranja (EU fondovi, nacionalni izvori sufinanciranja i sl.)
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POGLAVLJE 7.

7.

7.1.

AKTIVNOSTI RAZVOJA DESTINACIJSKE KONKURENTNOSTI

UPRAVLJANJE RAZVOJEM TURIZMA

S obzirom na stupanj turisticke nerazvijenosti, te visoko postavljene ciljeve razvoja u narednih 10
godina, nuzno je formirati upravljacki mehanizam koji ¢e osigurati ostvarenje zacrtanih ciljeva. S tim
u vezi, potrebno je:

Savjet za kontinentalni turizam imenovati stalnim tijelom zaduzenim za provedbu Master
plana. Savjet je potrebno strukturirati tako da osim predstavnika javnog sektora, budu
ukljuceni i klju¢ni dionici privatnog sektora. Tako se osigurava sudjelovanje svih relevantnih
dionika turistickog sektora Zupanije kao i veca efikasnost u pogledu provedbe kljuénih
strateSkih odrednica Master plana.
Tako strukturirani Savjet predstavlja i osnovu tzv. proizvodnog kluba. Proizvodni klub je
zamisljen kao radno tijelo kljuénih predstavnika privatnog i javnog sektora u turizmu koji
zajednickim snagama rade po projektnom principu na razvoju novih turistickih
proizvoda/iskustava te jacanju i inoviranju postojecih na razini turisticke regije. Proizvodni
klub je operativno tijelo zasnovano na interesima dionika da mijenjanju, unaprjeduju i
inoviraju postojece proizvode te osmisljavaju nove. Stoga valja razlikovati proizvodni klub
kao manje formalnu organizaciju od turistickog vije¢a kao zakonom propisanog tijela
turistickog upravljanja u Hrvatskoj. Praksa pokazuje kako se u pocetku uglavnom razvijaju
univerzalni proizvodni klub na razini destinacije, dok se daljnjim razvojem destinacije mogu
osnivati specijalizirani proizvodni klubovi fokusirani na pojedini turisticki proizvod (npr. eno-
gastronomija, kultura, rije¢na kruzna putovanja itd.).

U fazi strukturiranja, osmisljavanja i pripreme investicijskih projekata, tehni¢ku odgovornost

treba dodijeliti Regionalnoj razvojnoj agenciji Slavonije i Baranje, posebice iz perspektive

EU fondova i odnosa s investitorima privatnog i javnog sektora.

Okrupniti/konsolidirati sustav i/ili aktivnosti lokalnih turisti¢kih zajednica prema

principu regionalnih klastera (formalno TZ podrucja sukladno trenutnim zakonskim

moguénostima) definiranih u ovom Master planu kako bi se osiguralo lakse, profesionalnije,
financijski efikasnije i brze upravljanje turizmom, manifestacijama kao i razvojem turisti¢kih
proizvoda na razini Zupanije.

Prihvatiti razdiobu odgovornosti na kljuéna tri dionika/skupine dionika kao kljuénih

¢imbenika uspjesne provedbe odredbi Master plana:

1. Zupanija i JLS - provedba projekata javnog sektora i medusektorskih inicijativa
definiranih ovim Master planom poput rehabilitacije urbanih sredina, stvaranje krovnog
brenda regije i sl.;

2. Sustav turistickih zajednica (Zupanijska te klasterske/TZ podru¢ja) iz domene
unaprjedenja konkurentnosti turistickog sektora, turistickog marketinga, razvoja
regionalnog proizvoda/ponude; te

3. Regionalna razvojna agencija Slavonije i Baranje (RRASB) - priprema i provedba
kapitalnih investicija u turizmu (ukljucujué¢i pomo¢ u pripremi privatnih kapitalnih
investicija).

S obzirom na prijedlog definiranja krovnog brenda regije, biti ¢e potrebno profesionalno

upravljati regionalnim brendom, za $to se u provedbi otvara nekoliko moguénosti:

1. Osnivanje odjela za profesionalno upravljanje regionalnim brendom (unutar regionalne
administracije, odnosno Zupanijske uprave) ili

2. Osnivanje regionalne marketinske agencije (jo$ se ne preporucuje).

Izuzev potrebe primjenjivanja gore definiranog upravljackog mehanizma turistickog sustava regije,
uoCeni su snazni razvojno-upravljaCki potencijali turistickog sektora koji se mogu realizirati
provedbom sljedeéih projekata na Zupanijskoj razini. Njihovom uspje$nom realizacijom otvara se
moguénost $irenja i na susjedne Zupanije koje geografski ¢ine cijeli prostor Slavonije.
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DEFINIRANJE KROVNOG BRENDA REGIJE

=  Predlaze se projekt stvaranja jedinstvenog brenda regije koji bi u osnovi integrirao turisticki
brend i brend prehrambene proizvodnje regije.
= S obzirom na ograniéena financijska sredstva na razini Zupanije te ¢injenicu da ne postoji
profesionalno razvijen turisticki brend regije, predlaze se da se jednim procesom definira
zajednicki brend koji bi na racionalan nacin objedinio suStinu turisticke ponude i
poljoprivredne proizvodnje regije te ih snazno i sinergijski komunicirao kroz jedinstveni
identitet i pojavnost na turistiCkom trzistu i trziStu prehrambenih proizvoda. Pod zajednickim
krovnim brendom razvijaju se posebni brendovi, koji dijele identitet i imidZ regije, ali ga i
nastupom na trziStu, u kasnijim koracima, zajednicki izgraduju i tvore jedinstvenu trziSnu
sinergiju.
=  Tako formiran krovni brend regije, otvara prostor za jasno diferencirane, ali medusobno
uskladene brendove koji bi trebali ukljucivati:
1. Turisticki brend
Ovo je standardni turisti¢ki/destinacijski brend koji se strateski uklapa, odnosno ¢ini
definiranu arhitekturu krovnog brenda regije, komunicira turisticke vrijednosti i
atraktivnost regije na turistiCkom trzistu. Dodatan prijedlog turistickog brenda jest da se
oformi na regionalnoj razini, a sukladno definiranim turistickim klasterima, unutar
turistickog brenda, ekstenzija turistickog brenda, odnosno tzv. ku¢a brendova (engl.
Branded House).
Na taj se nacin, osim formiranja turistickog brenda regije, formiraju i ekstenzije
turistickog brenda koje se odnose na definirane klastere te se neovisno o razini
komunikacije (regionalna ili lokalna) kontinuirano komunicira turisticki brend ¢ime jaca
njegova vrijednost.
Takoder, ovaj pristup moze u kratkom i srednjem roku osigurati konzistenciju
komunikacijskih poruka, stvaranje vece vrijednosti i prepoznatosti destinacija, ali i
omoguciti racionalnije upravljanje marketinskim budzetima uz adekvatnu razinu slobode
na nizim destinacijskim razinama (npr. TZ podrucja/gradovi).
2. Brend regionalnih prehrambenih proizvoda i pi¢a
Ovo je standardni brend prehrambenih proizvoda i regionalnih pica koji ¢ini definiranu
arhitekturu krovnog brenda regije i komunicira izvornost i kvalitetu lokalnih
poljoprivrednih proizvoda.
=  Profesionalno upravljanje brendom predstavlja osnovni faktor uspjeha pa je stoga nuzno
osigurati adekvatan radni tim koji ¢e biti u moguénosti na regionalnoj razini uskladivati i
upravljati primjenom brenda, koordinirati sve uklju¢ene dionike procesa te vrSiti kontrolu i
formirati prijedloge unaprjedenja cijelog procesa.
= Uspje$nog ovakvog pristupa potvrduje krovni brend regije Juzni Tirol? kojeg se danas moze
promatrati kao jedan od najuspje$nijih modela povezivanja identiteta regije i njegovog
komuniciranja kroz jedinstveni brend na podrucju turizma i trgovine/izvoza.

SUDTIROL

e —— SUDtIROL

Izvor: http://www.dachmarke-suedtirol.it/

2 Vise informacija o brendu Juznog Tirola dostupno na: http://www.dachmarke-suedtirol.it/
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7.2.

RAZVOJ LJUDSKIH RESURSA

Znanja, vjestine i sposobnosti ljudskih potencijala u turizmu i hotelijerstvu predstavljaju osnovu
zadovoljstva gosta. Kvaliteta je preduvjet postizanja konkurentske sposobnosti i odrzivog razvoja
turizma. Srednji i vi§i menadzment u hotelijerstvu i turizmu pritom stvara odlucujucu razliku izmedu
prosjecnosti i izvrsnosti.

S jedne strane turisticko obrazovanje podrazumijeva osposobljavanje kadra za upravljanje turistickim
destinacijama, dakle na Sirem destinacijskom obuhvatu, dok se obrazovanje u podrucju hotelijerstva i
ugostiteljstva fokusira na uspostavljanje konkurentskog poslovnog okvira i efikasno zadovoljavanje
ocekivanja gostiju unutar ugostiteljskih i smjesStajnih objekata.

Uzimajuci u obzir situaciju na razini Zupanija, predlaze se sljedece:

TRENING CENTAR ZA HOTELIJERSTVO | UGOSTITELJSTVO

Unutar postoje¢e Ugostiteljsko-turisticke Skole u Osijeku, samostalno ili u suradnji s
potencijalnim partnerima, valja organizirati dodatnu edukaciju po principu prakti¢nih
obrazovnih programa, odnosno svojevrsnog trening centra za turizam i hotelijerstvo. U tom
pogledu, potrebno je predvidjeti osim provedbe redovnih nastavnih aktivnosti i dodatne
aktivnosti unutar S$kolskih praktikuma/trening centara, poput: provodenja programa
dokvalifikacije/prekvalifikacije za odrasle uz rad (dobivanje certifikata), organiziranje
tematskih radionica/teCajeva pripremanja i posluzivanja specifi¢nih kuhinja, uz posebni
naglasak na inoviranje tradicionalne/regionalne kuhinje. Skolski praktikumi i udionice se
pritom koriste kao trening centri, a predavac¢i mogu biti nastavno osoblje ili vanjski angazirani
predavaéi - zavisno 0 temi, kompetentnosti i raspolozivom budZetu te interesu sektora.
Predlaze se provedba ove inicijative uz minimalne infrastrukturne investicije, uz dominantan
fokus na organizaciju i povezivanje dionika zainteresiranih za inicijativu.

PROGRAM EDUKACIJA ZA SUSTAV DESTINACIJISKOG MENADZMENTA I MARKETINGA

Organiziranje, na regionalnoj razini, programa treninga/edukacije koji bi mogli ukljucivati
neke od sljede¢ih tematskih cjelina/modula u segmentu destinacijskog menadzmenta:
upravljanje destinacijom, upravljanje ljudskim resursima u usluznim djelatnostima, planiranje
u turizmu i turisticka regulativa, stratesko upravljanje, financije u usluznim djelatnostima,
upravljanje dozivljajima posjetitelja, ICT u turizmu, profiliranje potroSaca u turizmu.

U sklopu segmenta destinacijskog marketinga, neke od klju¢nih tematskih cjelina/modula
mogu ukljucivati: marketing turistickih usluga, digitalni marketing i druStvene mreze u
turizmu, marketin§ka komunikacija, turisticka geografija, razvoj proizvoda i inovacije u
turizmu, metode istraZivanja, destinacijsko upravljanje i marketing, turisticku strategiju,
racunovodstvo i poslovne financije, upravljanje atrakcijama, razvoj i upravljanje dogadajima.

STIPENDIRANJE UCENIKA

S ciljem poticanja izvrsnosti, te kasnijeg Sirenja najboljih svjetskih praski u turizmu i
ugostiteljstvu, preporucuje se uvodenje ekskluzivne stipendije najuspjesnijim ucenicima
Turisticko-ugostiteljske Skole u Osijeku za odlazak na dodiplomsko obrazovanje u vodece
obrazovne institucije za hotelsku industriju. Moguce obrazovne institucije:

Cornell School of Hotel Administration

Ecole Hoteleiere Lausanne

Glion Institute of Higher Education

The Emirates Academy of Hospitality Management

Hotelschool The Hague

Les Roches International School of Hotel Management

César Ritz Colleges

Itd.

O O O O O O OO0
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Takoder, s obzirom na znacajan potencijal i kvalitetu slavonske gastronomije, predlaze se i
stipendiranje ucenika za pohadanje obrazovnih programa fokusiranih na gastronomiju.
Moguce obrazovne institucije:

o Le Cordon Bleu

o  Culinary Institute of America

o Itd.

Ovaj model podrazumijeva stipendiranje ucenika i uvjetovanje njihovog vra¢anja i rada na
podrugju Zupanije kako bi se ste¢ena znanja dalje §irila ili promovirala regija kroz inovativne
poduzetnicke inicijative tako obrazovanog kadra.

EDUKACIJA PRIVATNIH IZNAJMLJIVACA

7.3.

Program podrazumijeva edukaciju privatnih iznajmljivac¢a glede standarda ponude, uvjeta za
pojedinu klasifikaciju objekta, trendova na trziStu potraznje i moguénosti diferenciranja.
Iznajmljivac¢ima se predstavljaju primjeri dobrih praksi i prednosti koje nose pojedini oblici
ponude. Zainteresirane je moguce dodatno motivirati da unaprijede svoju ponudu u smislu
dodavanja usluga i obnovom postojec¢ih objekata kako bi unaprijedili kategorizaciju objekta. U
tu je svrhu potrebno informirati zainteresirane o postoje¢oj vazecoj kategorizaciji i
preduvjetima za klasifikaciju pojedinih objekata kao 1 mogucnostima financiranja
unaprjedenja postojec¢ih objekata ili programa sufinanciranja izgradnje novih kapaciteta.
Iznajmljivace je takoder potrebno informirati o razli¢itim nacinima kojima se moze gostu
dodati vrijednost i moguc¢nostima plasiranje ponude (udruzivanje, udruzeno oglaSavanje,
vaznost web stranice, agencije i dr.).

ODNOSI S DRUGIM GOSPODARSKIM SEKTORIMA

OZNAKA KVALITETE PREHRAMBENIH PROIZVODA I PICA

Brendirani poljoprivredni proizvodi te povijest i tradicija njihove proizvodnje ¢esto se koriste
pri izgradnji ili ja¢anju turistickog imidza regija u kojima se proizvode. Kao takvi, oni su
posebno snazni privla¢ni faktori za posjetitelje destinacija tih regija, pa se oko pojedinih
brendova, ili temeljem njih, kreira cjelovita turisticka ponuda regije.

Klju¢ni faktori uspjeha u procesu brendiranja poljoprivrednih proizvoda ukljucuju sljedece:

1. Tradicionalni nacini i stroga pravila i standardi proizvodnje (od definiranja geografskog
podrugja, pravila uzgoja, do tehnika obrade),

2. Brendiranje (oznake, vizualni identitet, standardi pakiranja, itd.),

3. Podrska u zastiti, promociji, partnerstvima, itd. u smislu osnivanja organizacije/udruzenja
koje brine 0 ovim elementima,

4. Kontrolirana distribucija.

Klju¢ uspjeha brendiranja i oznacavanja kvalitetnih regionalnih prehrambenih proizvoda

regije lezi u integraciji u krovni brend regije koji bi, osim prehrambenog segmenta, ukljuc¢ivao

1 snaznu turisticku komponentu.

Oznake kvalitete prehrambenih proizvoda regije bi mogli ukljucivati od jednostavnih

prehrambenih namirnica (brasno, ulje, voce, itd.), preko raznih preradenih prehrambenih

artikala (npr. meso i mesne preradevine, suseno voce, med, dzemovi, itd.) do pica, sokova i

vina.

Jedan od najboljih primjera ukljucuje regija Juzni Tirol, koja unutar krovnog brenda ima

razvijene sustave oznake kvalitete/brend agrikulturne proizvodnje:

1. Opéa oznaka kvalitete Juznog Tirola - oznaka kvalitete kojom se koriste proizvodaci
kvalitetnih i kontroliranih namirnica s podrucja Juznog Tirola. Ova regija je pionir
ovakvog tipa oznaka na razini cijele Europe te je ista u primjeni i odobrena od strane
Europske Komisije od 2005. godine. Oznaka kvalitete je dio krovnog brenda regije, te na
taj nacin ujednaceno i sinergijski izgraduje i pridonosi cjelokupnom brendu regije, te
osigurava veci prodajni potencijal. Nezavisna i certificirana inspekcijska tijela utvrduju
uskladenost s definiranim standardima kvalitete.
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Posebna oznaka zemljopisnog podrijetla - ovo je oznaka zasti¢enog zemljopisnog
podrijetla koja opet dijeli brending elemente s krovnim brendom i opéom oznakom
kvalitete Juznog Tirola. Ovu oznaku nose ¢lanovi udruzenja proizvodaca tirolskih jabuka
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Izvor: http://www.dachmarke-suedtirol.it/

Oznaka vina Juznog Tirola - ovo je posebna oznaka proizvodaca vina Juznog Tirola
¢ije odobrenje za koristenje dodjeljuje regionalno udruzenje proizvodaca vina onima koji
garantiraju geografsko podrijetlo vina. Oznaka takoder integrira elemente krovnog brenda

regije.
Wein
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Izvor: http://www.dachmarke-suedtirol.it/

DOMACA TRPEZA

Ideja projekta "Domaca trpeza" je promoviranje lokalnih namirnica i proizvoda u sklopu
smjestajnih objekata na razini Zupanije. Dakle, projekt ima 2 ciljna trzista: Proizvodade
prehrambeno-preradivackih proizvoda s jedne strane te pruzatelje usluge smjestaja i hotelijere
s druge. Ciljevi ovog programa jesu:

1. Educirati proizvodace prehrambeno-preradivackih proizvoda o tome S§to proizvoditi u
turisti¢ku svrhu, §to je vazno ponuditi gostu i kako to mogu uciniti,

2. Informirati ih o aktualnim i nadolaze¢im potrebama trzista, te ocekivanju turistiCkog
trziSta u pogledu kupovne cijene i potrebnih koli¢ina - povezivanje s potraznjom,

3. Predstaviti identitet Slavonije u gastronomskom smislu,

4. Povezati proizvodace s ugostiteljima, pruzateljima usluge smjestaja i hotelijerim.

Takoder, ovaj je program usmjeren i prema pruzateljima usluge smjestaja i hotelijerima gdje

se zeli:

1. Potaknuti pruzatelje smjeStaja da u vlastitoj ponudi imaju tradicionalna jela/namirnice

koja se mogu predstaviti na nov i inovativni na¢in kroz zasebni dio na samoposluznim
doru¢cima kroz prezentaciju domacih namirnica i jednostavnih jela prikladnih za dorucak
- domaci sokovi, med, sirevi, mlijeko, domaci kruh, ukiseljeno povrce, suseno voce, meso
1 mesne preradevine, domaci dZzemovi, domaca jaja, itd.

Informirati kako tradicionalna gastronomija moze pozitivno utjecati na diferenciranje
smjestajnih objekata u odnosu na konkurenciju
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3. Povecati broj smjestajnih objekata koji nude domace proizvode i namirnice u sklopu
dorucka ili drugih organiziranih obroka (pansionski rucak/vecera ili sli¢no)

U sklopu ovog programa potrebno je ukljuciti/integrirati sudionike programa oznaka kvalitete

prehrambenih proizvoda i pica regije.

EDUKACIJA PROIZVODPACA (RUKOTVORINE, SUVENIRI, PREHRAMBENO-PRERADIVACKI
PROIZVODI I SL.)

Kroz ovaj program identificiraju se postojei regionalni proizvodaci te potencijalni novi

proizvodaci, koji se pozivaju na seriju radionica kojima se obuhvaca tematika proizvodnje

trzisno atraktivnih i uporabnih suvenira/lokalnih proizvoda visoke dodane vrijednosti. S

obzirom na prirodu turisticke ponude i bogato povijesno naslijede u podrucju gastronomije,

poseban fokus bi se trebao staviti upravo na ovaj segment (dodavanje vrijednosti
tradicionalnim slavonskim sastojcima/namirnicama i njihovo kreativno nudenje trZistu).

Radionice bi se trebale posvetiti razli¢itim aspektima poput proizvodnje, dizajna vrijednosti,

pakiranja, na¢ina prodaje. Na edukacije je moguce pozvati i uCenike/studente i profesore

obrtnickih i poljoprivrednih $kola kako bi se dovoljno rano tijekom svoje edukacije mogli
usmjeravati sukladno realnim potrebama trzista. Na taj ih se nacin potice da u buduce i sami
postanu kljucni poduzetnici u turizmu. Radionice se posebno organiziraju za proizvodace

nejestivih suvenira te proizvodace prehrambeno-preradivackih proizvoda (odnosno, jestivih i

gastro/gourmet suvenira). Radionice pokrivaju razli¢ite tematike kako bi se osigurala cjelovita

podrska poduzetnicima.

Program ukljucuje sljedece aktivnosti:

a) Osnovna edukacija proizvodaca - kroz ovu radionicu prezentiraju se zainteresiranim
dionicima trzi$ne prilike i potrebe modernog gosta. Potrebno je pokazati koji su proizvodi
koji se kupuju, $to to druge regije nude, kako i gdje se proizvodi prodaju te tako usmijeriti
dionike prema onome S$to oni sami mogu proizvoditi (npr. domaci Cajevi, sokovi,
dzemovi, zimnice, med, moderni suveniri od drva, tkanine i sl.). Kroz primjere i
gostovanja drugih proizvodaca, dionicima se omoguc¢ava da podijele svoja iskustva, da se
povezu i nauce nesto novo iz primjera najboljih praksi. S obzirom na tradiciju slavonskog
zlatnog veza, moguce je organizirati radionicu oko suvremene interpretacije ovog
nasljeda na modne ili uporabne predmete.

b) Mogucnosti financiranja proizvodnje - kroz ovu edukativnu radionicu cilj je informirati
dionike o naCinima pokretanja i financiranja vlastitog poslovnog pothvata/projektne ideje.
Dionike se upoznaje s mogucénostima zaposljavanja, programima samozaposljavanja,
educira ih se 0 procesu otvaranja poduzeca ili obrta te preduvjetima koje moraju pritom
zadovoljiti, mogucénostima sufinanciranja i sl. Takoder, vazno je uputiti dionike u proces
pokretanja proizvodnje i moguénostima unaprjedenja postojece. Na tim bi radionicama
trebali sudjelovati predstavnici komora koji bi sudionike pritom ciljano upoznali sa svim
zakonskim okvirima.

c) Poslovno-operativna podrSka - ovaj set radionica ima za cilj educirati proizvodace o
nacinima promocije proizvoda, vaznosti pravilne prezentacije, vaznosti izgradnje vlastitog
identiteta i pozicioniranja, predstaviti inovativne i efektivne nacine pakiranja, informirati o
moguénostima izrade vlastite web stranice, otvaranja svoje online prodaje i sl.

d) Povezivanje ponude i potraznje - Kroz ovu edukaciju potrebno je objasniti
proizvodac¢ima kako mogu svoje proizvode plasirati na turisticko trziste, kako trziSte
funkcionira, koje su to prilike i mjesta na kojima se njihovi proizvodu mogu predstaviti i
prodavati. Ovo je prilika da se povezu pruzatelji smjestaja, hotelijeri, ugostitelji i muzeji s
proizvodacima kako bi se proizvodac¢ima osigurao jedan dodatni prodajni kanal, a drugi
shvatili vaznost nudenja takvih domacih i lokalnih proizvoda.

Ovaj program posebice se veze/nadopunjuje s provedbom programa uvodenja lokalne 0znake

kvalitete i brendiranja lokalnih prehrambenih namirnica kako bi se postigle maksimalne

moguce sinergije.
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7.4.

PODIZANJE SVIJESTI O TURIZMU I STVARANJE POTICAJNOG OKRUZENJA

PROMOCIJA MASTER PLANA RAZVOJA TURIZMA ZUPANLJA

Jasno i transparentno komuniciranje vizije, ciljeva i klju¢nih aktivnosti javnog sektora vezano
uz implementaciju master plana od klju¢ne je vaZnosti za senzibiliziranje javnosti oko
vaznosti turizma za buducdi razvoj regije, ali i harmoniziranje aktivnosti privatnog sektora u
periodu implementacije planskog dokumenta.

Predlazu se minimalno sljedece aktivnosti podizanja svijesti i stvaranja poticajnog okruzenja:
o  Prezentacija sadrzaja Master plana zainteresiranoj poslovnoj javnosti (na nekom od
gospodarskih dogadanja na razini Zupanije - gospodarski forumi, konferencije ili sl.)
Potrebno je jasno obznaniti ciljeve turistickog razvoja na Zupanijskoj razini
predstavnicima ostalih gospodarskih djelatnosti kako bi iste mogle dodatno prilagoditi
svoju aktivnost sukladno mogué¢im poslovnim prilikama vezanih uz turizam. Vazno je
pritom obznaniti planove i klju¢ne aktivnosti koje ¢e s ciljem postizanja ciljeva poduzeti

javni sektor, upravo iz perspektive ozbiljnosti namjera i ozbiljne implementacije.

o Prezentacija sadrzaja Master plana i njegovih ciljeva opc¢oj javnosti

Predanost i posvecéenost lokalne zajednice turizmu klju¢ je zdravog i kvalitetnog razvoja
turizma, kako na regionalnoj, tako i na nizim destinacijskim razinama. Nadalje,
informiranje o moguénostima uklju¢ivanja u razvoj turizma, poduzetnickim inicijativama,
deficitarnim uslugama, mogucnostima zapoSljavanja i samozaposljavanja, kljucnim
standardima, vaznosti za razvoj zajednice i prednostima koje turizam omoguéava svim
dionicima kljucni su za ovu pocetnu fazu razvoja novog turistickog modela. Takoder, vrlo
je vazno ukljuciti lokalno stanovnisStva od najranije dobi u zajednicko stvaranje svijesti o
vaznosti turizma te ga aktivno ukljuciti u njegov razvoj. Stoga se osim prezentacija op¢oj
javnosti, predlaZze i odrZavanje tematskih prezentacija/radionica s djecom (osnovna
skola).

SAZETA VERZIJA MASTER PLANA ZA DISTRIBUCLIU

Potrebno je izraditi, graficki dizajnirati i umnoziti sazetu verziju Master plana koja bi se u
osnovnim elementima, na jednostavan i §iroj javnosti razumljiv nacin, distribuirala kao
svojevrsni manifest/objava.

Predlaze se prezentacija sadrzaja kroz atraktivne infografike u §to kra¢em obliku, sa sadrzajem
koji bi minimalno ukljucivao sljedece elemente:

a) Problemsku eksplikaciju polazista turisti¢kog razvoja

b) Strateski okvir - vizija, pozicioniranje

c) Objasnjene kljucne ciljeve do 2025. godine

d) Kljuéni turisticki proizvodi

e) Turisti¢ko strukturiranje Zupanije

f)  Kljuéne investicijske projekte

g) Kljucne projekte unaprjedenja turisticke konkurentnosti i sustava upravljanja

POSEBNA SEKCIJA INTERNETSKE STRANICE NAMIJENJENA MASTER PLANU TURIZMA
ZUPANILJE

U sklopu postojeée internetske stranice Turisticke zajednice Zupanije, predlaze se formiranje
posebne mikrostranice koja bi imala zadatak na jednom mjestu prezentirati cijeli master plan
turizma na interaktivan i informativan nacin kako bi se osigurala maksimalna dostupnost
strateSkog dokumenta, njegovih najvaznijih dijelova i svih aktivnosti i dostignuca vezanih uz
implementaciju definiranog plana.

Internetska stranica je svojevrsni sredisnji informativno-implementacijski servis koji na
jednom mjestu definira sve dionike ukljucene u proces realizacije, odgovorne institucije i
organizacije kao i godiS$nja izvje$¢a o implementaciji Master plana.

PREZENTACIJE I PREDAVANJA UZORNIH TURISTICKIH DIONIKA ZUPANIJE

Za kljuéne turisticke proizvode i nositelje buduée turistike aktivnosti na razini Zupanije,
potrebno je organizirati radionice, seminare i predavanja gdje bi uzorni predstavnici sektora sa
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zainteresiranom stru¢nom i op¢om javnosti podijelili steCena znanja, savjete za samostalno
pokretanje posla i sl.

=  Organizirati se mogu i prezentacije i seminari vanjskih predstavnika turistickog sektora
(Hrvatska ili inozemstvo) na temu razvoja odredenih proizvoda - na primjer privatni smjestaj,
ruralni turizam, biciklistiki turizam, kulturni turizam, promatranje zivotinjskog svijeta (foto
safari, birdwatching itd.).

POGLAVLJE 8.
8. PLAN RAZVOJA SUSTAVA MARKETINGA | PRODAJE
8.1. Uvod

Nakon provedene analize situacije i razvijenog modela rasta do 2025. godine predlaZe se sljedeca
marketinska vizija za Zupaniju:

Do 2025. godine upeterostruciti broj nocenja domacih i stranih gostiju s fokusom na goste koji
donose vise prinose, a razvojem novih proizvoda i dozivljaja koji se nude tijekom citave godine.

PredlozZena vizija se sastoji od tri glavna elementa na koje marketing mora djelovati tijekom razdoblja
od narednih devet godina:
1. Porast broja no¢enja

U suradnji s predstavnicima privatnog sektora potrebno je promovirati Zupaniju kao
cjelogodisnju destinaciju u kojoj gost moze dozivjeti nezaboravna iskustva, opustiti se,
pobje¢i od svakodnevice, odmoriti se 1 uzivati. Potrebno je stvoriti svijest o destinaciji,
izgraditi snazan i prepoznatljivi brend te posti¢i suradnju u promociji i prodaji destinacije.
Navedeno treba dovesti do rasta broja dolazaka i no¢enja gostiju tijekom ¢itave godine te rasta
stope zauzetosti smjestajnih kapaciteta.

2. Privlacenje gostiju vece platezne moci
Koordiniranjem aktivnosti turisti¢kih dionika, razvojem aktualne i cjelovite komunikacijske
strategije, brendiranjem, snaznijim povezivanjem s poljoprivredom te fokusiranjem na trzisne
segmente 1 njihovim upoznavanjem, mogucée je uspjesno privuci ciljane segmente koji ce
donijeti destinaciji veée prinose. Zupanija u narednih devet godina mora privuéi nove
segmente potraznje koji imaju vise diskrecijskog dohotka kojeg troSe na odmor, boravak u
hotelima i resortima, uzivanje u aktivnostima i konzumiranje turistickih usluga.

3. Razvoj turistickih proizvoda i doZivljaja

Zupanija moze zadovoljiti potrebe razli¢itih trzi$nih segmenata i iznad svog trenutnog profila
prosje¢nog gosta. To je moguée zahvaljujuci svojim bogatim kulturnim i prirodnim resursima,
nacinu zivota, svom geografskom polozaju u blizini velikih emitivnih trziSta i jednostavnoj
dostupnosti (rijeéna, cestovna i zraéna). Zajedni¢kim naporom potrebno je Zupaniju
pozicionirati kao destinaciju kratkih odmora temeljenu na sadrZajima gastronomije, sporta i
dogadanja. Zbog toga je neizmjerno bitno zajednicki razvijati aktivnosti, ponudu i doZivljaje
koji ¢e se konzistentno komunicirati kroz razlicite kanale zainteresiranim segmentima.

Navedena vizija ostvaruje se kroz strateSke zadatke podijeljene u tri medusobno povezane cjeline:
Marketinska infrastruktura, marketinska komunikacija te sustav prodaje i komercijalizacije. Ti su
strateSki zadaci dodatno razradeni kroz inicijative razliitog prioriteta. Zajedno ¢ine strategiju
marketinga koja je u funkciji turisticke vizije i strateskih ciljeva.
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8.2. RAZVOJ MARKETINSKE INFRASTRUKTURE

Strateski zadatak Inicijative

Opis

1.1. Definiranje
strategije brenda

Prije nego se zapocne proces brendiranja
potrebno je definirati strategiju brenda. S
obzirom da se tu radi o dugoro¢noj
podrsci brendu, treba ju graditi na
definiranim karakteristikama ciljanih
trzi$nih segmenata, njihovim
preferencijama i ocekivanjima. Pritom,
valja imati na umu ¢injenicu da ¢e buduci
brend morati biti razlikovan, koherentan i
relevantan segmentima kojima se obraca.
S obzirom na ¢injenicu da se predlaze
izrada krovnog brenda regije uz dva
brenda - jedan turisticki a drugi za
poljoprivredne namirnice/proizvodnju,
potrebno je formirati kvalitetnu strategiju
koja ¢e jasno razdijeliti ali i sinergizirati
navedenu viziju.

1.2. lzrada
brending briefa
1. Stvaranje jedinstvenog
krovnog brenda i
oznake regije (Horwath

Kako bi kreativne marketinSke agencije
mogle ponuditi adekvatno brending
rjeSenje za turisticki sektor i lokalnu
proizvodnju, potrebno je definirati
kvalitetan i sveobuhvatan projektni plan,
tzv. brending brief temeljem kojeg se
treba is¢itati bit brenda i koji mora
definirati atribute, koristi, osobnost i
identitet brenda.

HTL prijedlog je da se
fokusira na
Slavoniju/Baranju)

1.3. Razvoj
brending rjesSenja i
vizualnog identiteta
te sustava oznaka

Budu¢i brend mora predstavljati jedinstveni
set iskustva, osjecaja, koristi i slika kojima se
stvara trzi$na prepoznatljivost i veza s
gostima. On se mora jasno diferencirati od
konkurenata te uz razvijen sustav vrijednosti
mora imati razraden vizualni identitet.

S obzirom na sveobuhvatnost krovnog
brenda, potrebno je razviti sustav oznaka
prilagoden za turisticki sektor s jedne strane,
ali 1 za proizvodace prehrambenih artikala s
druge strane.

U kona¢nici, vazna je konzistentnost i
komplementarnost rjeSenja kako bi se na trzistu
(turistickom i prehrambenih namirni-ca)
izgradila ¢im veca svijest o zajedniCkom
brendu i tako gradio imidz regije.

Vezano uz vizualni identitet brenda, potrebno
je definirati i adekvatne oznake kvalitete
lokalnih proizvoda.

1.4. Profesionalno
upravljanje brendom
i oznakama

Jednom kad se brend kreira potrebno je
profesionalno upravljati njime, osigurati
konzistentnu komunikaciju i ton
komunikacije, pravilnu primjenu brenda i
vizualnih standarda prema definiranim
kriterijima i sl.
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2.1. Racionalizacij
a offline oglasavanja

Potrebno je kriticki odluciti koji su mediji i
kanali oglaSavanja najucinkovitiji, te provoditi
mjerenja i kontrole prema postavljenim
klju¢nim pokazateljima uspjeha. O odabiru
kanala valja voditi racuna s obzirom na
dinamiku razvoja turisti¢kih proizvoda i
imajuci na umu kljucna trzista i segmente te
njihov nacin konzumiranja medija.

Centralizacija
offline komunikacije

2.2. Revizija
postojecih tiskanih
materijala

Potrebno je revidirati postojec¢e materijale i
identificirati postoje li sadrzajna preklapanja
materijala izmedu pojedinih gradova i
op¢ina. Potrebno je sve materijale
medusobno uskladiti (vizualno, sadrzajno i
informativno), a postujuci novokreirane
brendove i njihovu primjenu. Valja
centralizirati sve materijale koje ima smisla
jer promoviraju sli¢ne resurse, atrakcije ili
proizvode. Revizijom je potrebno utvrditi
tipove publikacija koje je potrebno odbaciti i
one koje treba zadrzati i unaprjedivati.

2.3. Kreacija novih
oshovnih potrebnih
materijala

3.1. Razvoj
visokokvalitetne web
stranice

Fokus na online
marketing

Nakon provedene revizije potrebno je utvrditi
zahtjeve za novim tipovima tiskanim
materijala na razini regije. Neki od njih na
primjer mogu biti proizvodne broSure (sport,
gastronomija, dogadanja, kultura, kratki
odmor, zdravlje i wellness), imidZ brosure,
tematske karte i sl.

Web stranica prvi je kontakt potencijalnog
gosta s destinacijom i prilika za inspiriranje i
informiranje svakog posjetitelja. Sadrzaj
dobre turisticke stranice mora biti relevantan,
informativan i aktualan, a istovremeno je
vazan i oblik u kojem se prezentira. Web
stranice moraju biti interaktivne, vizualno
pregledne i intuitivne, moraju osigurati lakoct
kretanja kroz strukturu i sadrzaj, te podrzati
pristup i s mobilnih uredaja. Stranica mora
biti centralno mjesto inspiriranja i pruzanja
svih relevantnih informacija te mjesto s kojeg
kasnije, ovisno o interesu, gost moze oti¢i na
druge, povezane Internet stranice pruzatelja
usluga, atrakcija i sl.

3.2. Aktivha
prisutnost na
drustvenim mrezama

Uz popularnu i sveprisutnu Facebook
stranicu, potrebno je goste inspirirati
slikama i video sadrzajem. Instagram profil
i YouTube kanal dva su najprikladnija
modela inspiriranja u tom pogledu.
Drustvene mreZe kanali su informiranja,
kreiranja sadrzaja i angaziranja korisnika.
Omogucuju brzu i personaliziranu
komunikaciju, ali i provodenje konkretnih
marketin$kih kampanja. Komunikacija
putem drustvenim mreZza mora biti
konstanta, inspirativna, relevantna i poticati
angazman gostiju i dijeljenje sadrzaja.
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3.3. Kreiranje
sadrzaja

U svrhu kreiranja sadrzaja potrebno je
pokrenuti blog koji ¢e biti osnovno mjesto
inspiracije. Blog pisu i ureduju lokalni
stanovnici, a piSu o razli¢itim temama na
zanimljiv, inovativan, kreativan i zabavan
nacin. Blog pruza sve relevantne podatke
koji stvaraju svijest o destinaciji, inspiriraju
goste i kod njih stvaraju zelju da destinaciju
1 posjete. Sadrzaj se ujedno moze koristiti i
dijeliti preko druStvenih mreza ¢ime se
povecava vidljivost i trziSni dohvat.

4. Razvoj banke multimedijalnih sadrzaja

Potrebno je stvoriti atraktivnu bazu
multimedijalnih sadrZaja Zupanije. Pritom
je vazno voditi racuna o brendu i njegovim
atributima, o turistickim atrakcijama,
proizvodima i dozivljajima regije.
Multimedijalni sadrzaj ne treba biti samo
prikaz ponude i scenografije, ve¢ mora
evocirati emocije i dozivljaje. Navedenu je
bazu potrebno konstantno obogacivati, te
koristiti ju u promociji regije i nizih
jedinica turistickog sustava.

5. Profesionalno upravljanje dogadanjima

S obzirom da je jedan od strateskih ciljeva,
postavljenih ovim Master planom,
unaprijediti 1 internacionalizirati postojeca
dogadanja te razviti nekoliko novih
medunarodnih dogadanja, vazno je
njihovom razvoju pristupiti profesionalno.
Dogadanja treba razvijati prema kriteriju
regionalne atraktivnosti i potencijala, te
posvetiti posebnu paznju i potporu onim
dogadajima koji imaju snagu privuéi goste
izvan granica Zupanije i generirati dodatna
nocenja.

6. Suradnja zupanijske i lokalnih turistickih
zajednica

Uzimajuéi u obzir ogranic¢eni budzet kojeg
turisticka zajednica zupanije i lokalne
turisticke zajednice imaju za ulaganje u
komunikaciju, vrlo je vazno posti¢i
sinergijske ucinke povezivanjem budzeta i
maksimizirati u¢inak komunikacijskih
aktivnosti. Potrebno je uspostaviti suradnju
izmedu zupanijske i lokalnih turistickih
zajednica, harmonizirati ovlasti i aktivnosti
te iskoristiti prednosti ve¢ izgradenog
imidZa pojedinih destinacija (Osijek,

.....

ili klastera.
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8.3. RAZVOJ MARKETINSKE KOMUNIKACIJE

Strateski zadatak Inicijative

Opis

1.1. Definiranje
trzisnih
segmenata

Kako bi se moguénost pogreske minimizirala vazno je
definirati koja su to trziSta s najvec¢im potencijalom za
trenutni i buduéi portfelj turistickih proizvoda Zupanije.
Potrebno je definirati ciljane trziSne segmente i povezati
ih s iskustvima/proizvodima u destinaciji. Cilj je upoznati
segmente s kljuénih emitivnih trzista te promijeniti
prosjeéan profil potraznje tako da Zupanija poéne
privlaciti goste koji donose vise prinose.

1. Upoznati
goste 1 vrsiti
prilagodbe
temeljem
pokazatelja

1.2. Istrazivanje trzista

Turisticka zajednica, jednom kad definira svoje trziSne
segmente, mora zapoceti s redovitim provodenjem
istrazivanja trzista. Prikupljanjem relevantnih i svjezih
kvantitativnih i kvalitativnih informacija o turizmu
Zupanije (karakteristike potraznje i ponude,
konkurencija, posrednici, percepcija gostiju,
ispitivanje imidza, itd.) kao i ostalih informacija
pojedinih proizvoda pobolj$ava se vlastiti sustav
informiranja. Prije no $to se osigura budzet u
turistickoj zajednici da ovu aktivnost provodi
samostalno, TZ Zupanije mora poticati hotelijere da
provode istrazivanja medu svojim gostima, pri cemu
turisticka zajednica proaktivno kontaktira hotelijere,
osmisljava pitanja vazna za destinacijski razvoj i
upravljanje zadovoljstvom posjetitelja. Cilj je ove
strategije pobliZe upoznati goste, uciti o njihovim
navikama, potrebama, zeljama i percepcijama,

2. Razvoj profesionalne komunikacijske
strategije

Ovaj strateski zadatak ima za cilj definirati
komunikacijsku strategiju i taktike vezane za ciljane
segmente i strateska geotrzista. Zupanija treba
definirati kojim se trziSnim segmentima primarno
obraca i s kojih trziSta oni dolaze. Zatim, definiraju se
iskustva i ponuda koja se pojedinim segmentima nudi,
nacin kako se i putem kojih medija komunicira te
koliki se udio budzeta ulaze na pojedino geotrZiste.

3. Odnosi s javnoséu

Trenutno Zupaniji nedostaje prepoznatljivosti i svijesti o
destinaciji izvan okvira Zupanije i Drzave.

U narednom je razdoblju potrebno profesionalno
upravljati odnosima s javnoscu na strateski i prioritetnim
geotrziStima kako bi se stvorila svijest 1 utjecalo na imidz
destinacije. Odnosi s javnoS¢u posebno su vazni prilikom
razvoja proizvoda gdje je potrebno osigurati da lideri
misljenja upoznaju proizvod i ponudu i da piSu o tome.
Ovdje je potrebno ciljati na generalne novinare, ali i
specijalizirane vezano uz definirane strateske proizvode
Zupanije do 2025. Potrebno je osigurati da se $alju
dosljedne poruke, da se imidZ Zupanije povezuje uz veé
etabliranje brendove. Posebna se paznja stavlja na
poticanje i kontrolu online sadrzaja (blogovi,
multimedijalni sadrzaj, drustvene mreze i dr.) te
pitanjima vezanim uz dogadanja (njihova
internacionalizacija i pravovremena promocija) i ponudu
proizvoda (prepoznatljivost, diferenciranje).
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8.4. RAZVOJ SUSTAVA PRODAJE | KOMERCIJALE

StratesSki

zadatak Inicijative

Opis

1.1. Osnivanje radnog
tijela

1. Povecanje
ucestalosti 1
broja letova

Ovaj strateki zadatak ima za cilj da TZ Zupanije
pristupi suradnji s postoje¢im zrakoplovnim
kompanijama, kroz novoosnovano radno tijelo,
radi pobolj$anja povezanosti sa zraénom lukom
Osijek i povecanja broja dolazaka. Imenuje se
posebna radna skupina uz visoku uklju¢enost
rukovodstva zra¢ne luke Osijek koja ¢e u
narednih devet godina biti zaduzena za
sastavljanje plana radi povecanja povezanosti
Osijeka s glavnim emitivnim trzi§tima.
Predlozeno radno tijelo biti ¢e zaduzeno i za
utvrdivanje odgovarajuc¢ih mjera suradnje sa
zrakoplovnim kompanijama, definiranje novih
destinacija i strukturiranje financiranja. Vazno je
zajednicki odrediti prioritetne linije i povecati
ucestalost postojecih linija te uvesti po potrebi
nove. S navedenim zrakoplovnim poduze¢ima
potrebno je uspostaviti i zajednicku marketinsku
suradnju i definirati zajednicke marketinske
aktivnosti.

1.2.Otvaranje  novih
izravnih
destinacija

Osim postojec¢ih kompanija koje lete u Osijek,
potrebno je uspostaviti suradnju i s novim
zrakoplovnim prijevoznicima. U tu je svrhu
potrebno sastaviti plan akviziranja kao i ponudu
za svakom identificiranog prijevoznika. Radna
skupina mora definirati §to nude prijevoznicima,
ali i sastaviti atraktivan prikaz Zupanije koji ée
potaknuti avio prijevoznike da dodu u Osijek.

2. B2B osobna prodaja

Ovaj se strateSki zadatak ponajvise koncentrira
na zajednicke nastupe na sajmovima. Sajmovi su
prilika za razviti svijest o ponudi destinacije.
Predlaze se u narednih devet godina veci fokus
staviti na B2B trziste i iskoristiti sajmove za
uspostavljanje suradnji i postizanje konkretnih
poslovnih dogovora. Zajedno s turistickim
dionicima moguce je nastupiti na sajmovima od
interesa s jasnim planom i ciljevima. Potrebno je
zajednicki strukturirati nastup na sajmu i uvjeriti
poslovne partnere u inozemstvu o privlacnostima
Slavonije i profesionalne poslovne kulture
lokalnih partnera. Kreiraju se atraktivne ponude
izleta proizvoda i razlic¢itih itinerera koje se nude
agencijama i turoperatorima. Sajmove treba
koristiti kao prilike za maksimalno povecanje
broja poslovnih susreta izmedu lokalnih dionika i
agenata na emitivnim trziStima i turoperatorima.
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3. Edukacije, radionice i seminari

Potrebno je nastaviti i dodatno ojacati suradnju s
lokalnim turistickim dionicima i lokalnim
turistickim zajednicama. TZ Zupanije postaje njihov
lokalni partner koji prema dogovorenoj dinamici
pruza svim zainteresiranim dionicima pravovremene
i pouzdane podatke. Dijeli rezultate provedenih
istrazivanja trziSta i organizira edukacije kako bi svi
dionici bili upoznati s novokreiranim brendom,
njegovim znacajem, planovima turisticke zajednice,
najnovijim marketinskim alatima i tehnikama, te
dobili pravovremene informacije o turistickom
trzistu, obiljezjima potraznje, ponudi, konkurentima
i sl. Edukacije i seminari se moraju provoditi ciljano
i paralelno uz razvoj proizvoda kako bi svaki
relevantan dionik, koji svojom uslugom ili
aktivno$¢u obogacuje turisticki proizvod, mogao
adekvatno i pravovremeno unaprjedivati svoju
ponudu i kvalitetu.

4. Turisti¢ka kartica za posjetitelje regije

Turisti¢ka kartica regije je marketinski alat ¢ija
glavna uloga lezi u izgradnji imidza, upravljanju
iskustvom gostiju i usmjeravanju turistickih tokova
unutar destinacije. Primarna bi uloga ove kartice bila
integracija turisticke ponude i trziSno prepoznat
nacin njene promocije. Za razvoj turisticke kartice
regije potrebno je napraviti procjenu najboljeg
nacina objedinjavanja ponude prema kojemu se onda
definira konac¢na cijena i koristi koje gost dobiva.

Da bi projekt turisticke kartice bio uspjesan,
potrebno je u ponudu ukljuciti vodece atrakcije,
stvoriti razloge/motivaciju za njenu kupnju,
adekvatno promovirati postojanje kartice i osigurati
dovoljan broj prodajnih mjesta za distribuciju.
Prilikom razvoja turisticke kartice takoder valja
definirati oblik u kojemu ¢e se ona izdavati
(papirnata, elektronicka, magnetska, dr.), trajanje
kartice (u danima), osigurati stabilnu prodajnu
mrezu i suradnju s atrakcijama.

S obzirom na specifi¢nost, preporuca se uje
provodenje zasebnog projekta definiranja turisti¢ke
kartice regije kako bi se izbjegle pocetnicke
pogreske te osigurala ¢im uspjesnija realizacija.

5. Pokretanje udruge privatnih iznajmljivaca

S obzirom na rastuci broj privatnih iznajmljivaca,
predlaze se osnivanje udruge privatnih iznajmljivaca
koja ¢e integrirati ponudu privatnog smjestaja,
poticati ukljucivanje i umrezavanje ponudaca, ali i
uspostaviti pravila struke u terminima minimalnih
uvjete koji se moraju zadovoljiti, prava i obveza.
Putem udruge ponudaci zajednicki nastupaju na
trzistu, uz pomo¢ turisticke zajednice zajednicki se
promoviraju te pokrecu vlastitu web stranicu na
kojoj se integrira ponuda i prezentira na atraktivan
nacin.
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POGLAVLJE 9.

9.
9.1

TERMINSKI PLAN
uvoD

Terminski plan predstavlja smjerokaz dinamike, kljuénih zadataka i odgovornosti pojedinih aktera
ukljucenih u implementaciju, odnosno realizaciju klju¢nih aktivnosti identificiranih ovim Master planom.

S obzirom na slojevitost Master plana, u nastavku donosimo terminski plan podijeljen tematski na
nekoliko osnovnih cjelina:

=  Projekti privatnog sektora

=  Projekti javnog sektora

= QOstali razvojni projekti

=  Projekti razvoja destinacijske konkurentnosti

= Aktivnosti marketinga, prodaje i komercijalizacije

9.2. PROJEKTI PRIVATNOG SEKTORA

Master plan je u ovom segmentu identificirao klju¢ne projekte (planirane ili postojece ideje), a koji u
najvecoj mjeri pozitivno utjeCu na daljnju izgradnju imidza regije kao turisticki atraktivnog podrudja.
U smislu planiranja aktivnosti, moguce je isklju¢ivo planiranje dinamike pripremnih aktivnosti koje su
u nadleznosti javnog sektora, a koje se dominantno odnose na formiranje atraktivne projektne ideje/
mogucnosti za investiranje. Pritom je dinamika realizacije projekata privatnog sektora planirana na
nacin da u maksimalnoj mjeri bude koordinirana s ostalim aktivnostima javnog sektora i podizanja
konkurentnosti regije. Planirana dinamika projekata privatnog sektora, u fazi implementacije projekta

je navedena iskljucivo ilustrativno.
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Aktivnost Odgovornost 2024,

1 Golfresort

1 Ioentifkacia projektne mogunost lokecia, viamiho, id) — OBZ LS

2. Formirarie projektnag proekta 0BZ, LSi RAB

3. Romocjia projektne prilike na triiu invedtitora 0BZ, LSiRRASB

4. Reporuene redizoja projita Privtiiestor (1 PP I
2. Slavonski dvori / Panonski resort

1 Ioentifkaoia projektne mogurogt lokecia, viamiho, id) — OBZ LS

2. Formiranje projektnog progekta 0BZ, LSiRRASB

3. Romodjia projektre prilke na trigu inveitora 0BZ, LSi RAB

4, Preporuena realizacja projea Privan investitor (1 PP e
3. Zdravstveni i wellngss resort Privatni investitor
4, Dvavinskai wellness hotela Privetni investitori _
5. Fishermanresort Privatni investitor
6. Glamping resort Privatni investitor -
Izvor: Horwath HTL, 2016.




9.3.  PROJEKTI JAVNOG SEKTORA
U ovom segmentu planiranja aktivnosti fokus se stavlja na aktivnosti javnog sektora u pogledu

realizacije kljucnih investicijskih projekata u turistickom sektoru. Navedeni projekti se imaju dijelom
realizirati kroz inicijativu javnog sektora ili javnih poduzeca/organizacija.

TZOBZ | OBZ (moguée PPl

1. Panoramski balon Slavonija

prondazek privatnog investitora)
2. Interpretacijski i centar zaposjetitelje Slavonija OBZiTZOBZ _
3. Projekt rekonstrukcije komunalne infrastrukture ogjecke Tvrde Grad Osijek
4, Urbana rehabilitacija manjih gradskin srediéta Zupanije LSi 0B e
5. Prosirenje Drzane ergele Dakovo ErgelaDekovo Cekase odgovor Drzaune ergele Dakovo
6 Integrirani razvojni projekt obnove i turisticke valorizacije kulturno 087

povijesnog nadjeda biskupa Josipa Jurja Strossmayera
7. Unaprjedenje infrastrukture za rijeéna kruzna putovanja OBZ, LutkaupravaOsijek, LS

8. Sustavturisticke smede signalizacije na regionalnoj razini 0BZ, LS 2UC I

lzvor: Horwath HTL, 2016.

94. OSTALI RAZVOJNI PROJEKTI

U sklopu ostalih razvojnih projekata nalaze se projekti koji su znacajni, ali ne predstavljaju klju¢ne
investicijske projekte javnog sektora, no imaju snazan potencijal turistiCkog unaprjedenja kvalitete
ponude ili stvaranja novih proizvoda, odnosno preduvjeta za njihovu profesionalnu komercijalizaciju.

"1 Profesionalni razvoj i upravijanje dogadajima
3 Jeanje Dakovadkih vezova LS TZ gradabekova
1) e Olipice danh portowa 15
) Fedil sjtloinirtaadia é:;z graaopGie, TZOL,
 Fesivaliceca J.S'TZ gradalopcine, TZOBZ,
0BZ
¢ Medirarch el ok gzt ég;z gatdopie, 120
1 Meckrerodt il dnaidie @asronomie ] gezbe ég;z grtaoptre, 2082,
"2 Razvoj biciklisticke, konjicke i pjesacke infrastrukture OBZ
"3 Aktivaciadvoraca L9087

Izvor: Horwath HTL, 2016.

9.5. PROJEKTI RAZVOJA DESTINACIJSKE KONKURENTNOSTI
Provedba projekata razvoja destinacijske konkurentnosti predstavlja znacajan imperativ za stvaranje

konkretnih razvojnih mogucnosti 1 boljeg poslovnog okruZenja za bavljenje turistickom djelatnosti na
podruéju Zupanije.

124



Zbog svoje multidisciplinarnosti  u provedbi ovih aktivnosti planirane su i ostale
institucije/udruzenja/komore javnog i privatnog sektora s ciljem Sto kvalitetnijeg umrezavanja i
generiranja znacajnih sinergija.

Definiranje krownog brenda regie

"L Turisidibrend MO e [

2. Brend regionalih prehrambenih proizvodai pica 0B

Razvo fjudskih resursa

3. Trening centar za hotelijersvoi ugodtiteljgvo 0B
"y, Program edukacja za sustav destinacijskog menadzmenta i marketinga TZ0B
g
"8 Edukacija privatnih iznajmijivaca OBZ, HGK, HOK

Odnos s drugim gospodarskim sektorima
1. Oznaka kvalitete prehrambenih proizvoda i pica 0B
8. Domacatrpeza 0BZ TZ0B!

9, Edac]aproodataukcwrin, soenir,prevambenc preradvaddprootiis)  OBZ, HGK HOK ]

Sipendra ek 085 ]

Podizanje svjesti o turizmu i stvaranje poticajnog okruzenja

10, Promocia master plana razvoja tuizma OB T208
"1 Sadeta verzjamster planazadidribucu TI08 -
"2 Poshra sekcija internetske stranie ramijerena master planu tuizma Zupanije TZ08

"13,  Prezentacie i predavria wzomihtuitckin ioika Zupanie TZ08Z _

lzvor: Horwath HTL, 2016.

9.6. AKTIVNOSTI MARKETINGA, PRODAJE | KOMERCIJALIZACIJE

Aktivnosti predlozene vezane uz marketing, prodaju i komercijalizacije predstavljaju znaéajan broj
aktivnosti, od koji su velik dio njih kontinuiranog karaktera, ali su iznimno vazne ne samo za bolju
komercijalizaciju postojecih resursa i turisticke ponude, ve¢ uvelike otvaraju prostor za profesionalno
upravljanje razvojem turizma i efikasnije koristenje raspolozivih budzeta u sklopu turistickog sustava
Zupanije.
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a0 N8 M8 AW AL AR AB A% A

Razvoj marketinske infrastrukture

"1 Stvaranje jedinstvenog krovnog brendai oznake regie

1 Defirraie Srategje e T2087 0B

2. Izata rendingiefa T2087 0B

3, R brending ieial vinihog certitetate atamomala  TZ0BZ10BZ

4, Profesonalno uvaufanje rencomi omekama T2087108Z
" Centralizacija offiine komunikacije

1. Recioralizacja offine ogadvana 12087

2. Revizja posojedh fiskanh meterjala TZ08!

3, Kreaca novih osxonih potrebnh el T208/
"3 Fokusnaonline marketing

1. Rawo visokokvaltetne veb drarice 12087

2 Mima ristro ra rstvenim mredama 1208/

3 et T208! ]
"y Razvoj banke multimedijalnih sadrzaja T208/
5 ol doptain e ]
"s. Suradnja Zupanijske i lokalnih turistickih zajednica T2087 1 TZ nizh rana

Razvoj marketinske komunikacije

"8 Upoznati goste i wiiti prilagodbe temeljem pokazatelja

1, Definirane trdih sqmeneta T208¢

2 e 208! ]
"y Razvoj profesionalne komunikacijske strategie T208
10, Odhesisjanosy TI08! .

Razvoj sustava prodaje i komercijale

11 Povecanje ucestalosti  brojaletova

1. Osivane rachogtisa 087

2 Ovaemiizani s 082 T2082 ]
"12. BB ostbra prodaja 1208/
"13. Edukece, radionie | seminar TZ08 _
"1 Turisticka kartica za posietitelje regije T208/
"5, Pokrearie iuge prvatin znjmijiaca TZ08Y, HGK, HOK e

Izvor: Horwath HTL, 2016.

POGLAVLJE 10.
10. ZAKLJUCCI I PREPORUKE (provedba i kontrola)
10.1. UVOD

Nadzorom provedbe Master plana potrebno je ostvariti kontinuiranu posvecenost dionika ostvarivanju
definiranih aktivnosti i ciljeva. Stoga je cilj ovog poglavlja dati prijedlog modela nadzora provedbe
koji ¢e sluziti za utvrdivanje stupnja realizacije kljucnih strateskih ciljeva turizma Zupanije.

Tako definiran sustav treba biti:
=  Objektivan,
= Mijerljiv,
= Razumljivi
=  Jednostavan za pracenje.
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Kontinuiranim nadzorom provedbe, temeljem definirane dinamike (godisnje ili polugodisnje),
omogucava se jasno pracenje brzine ostvarivanja plana, ali se identificiraju i svi problemati¢ni ciljevi
ili dionici koji nisu u stanju provesti zadane aktivnosti ili definirane ciljeve.

Nadzorom provedbe projekta stvara se jasna uzrocno posljedi¢na veza i komunikacija izmedu svih
strana ukljucenih u provedbu.

10.2.

SUSTAV NADZORA PROVEDBE

Uzimajuéi postoje¢i zakonski okvir upravljanja turizmom, neovisno o viSe ili manje izvjesnim
promjenama u regulatornom okviru, u nastavku se nalazi predloZeni sustav nadzora provedbe klju¢nih
odrednica master plana te dionici/tijela:

Zupan

Predstavlja glavnu politicku funkciju na razini Zupanije, te je ujedno i predsjednik zupanijske
turisti¢ke zajednice. Zupan je u tom pogledu politi¢ki i profesionalno osoba koja ima najvisi
stupanj odgovornosti i moguénosti nadzora - jer su politicka i zakonska odgovornost u ovoj
funkciji objedinjene u najve¢oj mjeri (u odnosu na druge pozicije unutar upravljacke
hijerarhije Zupanije te JLS).

Stoga se predlaze da Zupan na polugodisnjoj razini (rujan/listopad i ozujak/travanj) saziva
sjednice Savjeta za kontinentalni turizam na kojem ga Savjet izvjeStava o provedbi kljucnih
odrednica Master plana.

Savjet za kontinentalni turizam

Savjet za kontinentalni turizam je savjetodavno tijelo Zupana i sastoji se od klju¢nih dionika
koji sudjeluju u fazi izrade planskog dokumenta, predlazu aktivnosti u provedbi Master plana,
te razmatraju aktivnosti u njegovoj provedbi koje predlazu TZ Zupanije, nadlezno upravno
tijelo za poslove turizma i Regionalna razvoja agencija Slavonije i Baranje (u daljnjem tekstu:
RRASB). Savjet prati i prikuplja potrebne podatke o provedbi Master plana turizma radi
pripreme izvjestaja o njegovoj provedbi i napretku za Zupana.

Na Savjet se pozivaju relevantni vanjski sudionici (npr. Zupanijske ceste, predstavnici JLS,
predstavnici prirodnih i kulturnih atrakcija i sl.), koji tematski pridonose radu Savjeta (putem
prezentacije projekta u pripremi/realizaciji ili zavrSenih projekta, ili na neki drugi nacin).
Vanjski sudionici se pozivaju ili po principu odgovornosti ili po principu moguénosti utjecanja
na realizaciju odredene aktivnosti za koju Savjet ocijeni da je posebno vazna te da se o njoj
treba tematski raspravljati. Vanjske sudionike na pojedinim sastancima predlaze neki od
¢lanova, a potvrduje Savjet ve¢inom glasova.

Sjednicama Savjeta prisustvuju i predstavnici RRASB. Iz perspektive pripreme i realizacije
kljuénih infrastrukturnih i razvojnih projekata na Zupanijskoj razini, RRASB sudjeluje u
izvjeStavanju o napretku iz djelokruga aktivnosti koji ¢e se formalno dodijeliti ovoj Agenciji.
Prijedlog izradivaca se odnosi upravo na segment aktivnosti koje se odnose na pripremu i
potporu u realizaciji kljuénih infrastrukturnih/investicijskih projekata na razini Zupanije, kako
javnog, tako i privatnog sektora, a izravno povezano s turistickim sektorom. Stoga je u
buduc¢oj perspektivi sudjelovanje i aktivno uklju¢ivanje RRASB u proces implementacije
Master plana turizma od iznimne vaznosti.

Savjet za kontinentalni turizam se sastaje na minimalno 2 sjednice godiSnje vezano uz
nadzor provedbe master plana

Na sjednicama, Savjet za kontinentalni turizam te RRASB valoriziraju brzinu, kvalitetu i
stupanj provedbe definiranih aktivnosti i ostvarivanje zadanih ciljeva. Materijale za rad
Savjeta priprema TZ Zupanije (uz potporu RRASB, nizih razina sustava turisti¢kih zajednica,
nadleznih Zupanijskih odjela, ostalih relevantnih izvora informacija i sl.). Uvidom u
prezentirane pokazatelje razvoja, Savjet ocjenjuje stupanj ispunjavanja ciljeva te definira
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potrebne dodatne resurse i aktivnosti koje se trebaju provesti s ciljem ostvarivanja ciljeva koji
se ne realiziraju planiranom dinamikom. Savjet u ovom sastavu predstavlja tijelo koji na
dogovornoj bazi naglasava i identificira uska grla u provedbi planskog dokumenta, te predlaze
korektivne mjere i aktivnosti.

Ovim modelom se otvara stvaran prostor za proaktivno upravljanje razvojnim procesom,
identificiranje uskih grla provedbe (institucije, pojedinci, tvrtke i sl.) te za pravovremeno poduzimanje
potrebnih korektivnih mjera.

Potrebno je istaknuti kako bi Master plan razvoja turizma trebao biti "zivuéi" dokument Koji
podrazumijeva i svojevrsno revidiranje na srednjoro¢noj osnovi (npr. svake 2 do 4 godine) kako bi se
osigurao "svjezi" pogled na trenutno stanje na trzistu, redefinirali prioriteti, dinamika ili neke druge
strateske ili operativne ciljeve i aktivnosti, obzirom na veliku brzinu promjena u sektoru kao i ostalih

zakonodavnih i regulatornih uvjeta.

10.3. INDIKATORI ZA PRACENJE PROVEDBE

Klju¢ni elementi za pracenje uspjesnosti provedbe odrednica Master plana definirani su na sljedeci
nacin, a u velikoj se mjeri trebaju oslanjati na akcijski plan i dinamiku provedbe aktivnosti/zadataka
definiranih u sklopu ovog dokumenta:

Kategorija: Realizacija razvojnih projekata
=  Stupanj izvrSenja pripremnih radnji za kljucne investicijske projekte u turizmu, a odgovornost
su javnog sektora
=  Stupanj realizacije projekata javnog sektora, a prema definiranoj dinamici u akcijskom planu
= Stupanj realizacije ostalih razvojnih projekata definiranih ovim master planom i predvidenom
dinamikom u akcijskom planu

Kategorija: TuristiCcki promet i zadovoljstvo gosta

=  Broj posjetitelja kljuénih turistickih tocaka interesa Osjecko-baranjske Zupanije (prirodne,
kulturne i ostale atrakcije s kontrolom/naplatom ulaza)

=  Broj posjetitelja turistickih informativnih ureda

=  Godi$nji promet evidentiran od strane Porezne uprave ili FINE (djelomic¢ni podaci jer ne
obuhvacaju promet obrtnika) u sektoru turizma i ugostiteljstva

=  Broj putnika zracne luke

=  Broj izravnih zra¢nih linija Zracne luke Osijek

=  Stupanj zadovoljstva posjetitelja kljucnih atrakcija i/ili dogadanja; ili opéeg zadovoljstva
posjetom regiji (primarno istrazivanje)

Kategorija: Marketing, promocija i komercijalizacija
= Broj posjetitelja internetske stranice TZ Zupanije
= Broj pratitelja Facebook stranice TZ Zupanije
= Broj sljedbenika Instagram profila TZ Zupanije
= Broj sljedbenika YouTube profila TZ Zupanije
=  Stupanj izvrSenja aktivnosti definiranih master planom u kategoriji "Marketing, prodaja i
komercijalizacija™

Kategorija: EU i nacionalni izvori sufinanciranja

=  Broj razradenih projektnih prijedloga koji mogu biti predmetom apliciranja na EU ili
nacionalne izvore sufinanciranja

=  Iznos dodijeljenih sredstava kroz razlicite programe sufinanciranja

=  Definirane potrebe sufinanciranja iz dostupnih fondova EU za novu financijsku perspektivu od
2020. godine (jasni pregovaracki naputci kako bi se osigurala potrebna sredstva za snazniji
infrastrukturni razvoj turisticke ponude regije - javne i privatne potrebe) te jasna komunikacijski
proces i lobiranje prema adekvatnim nacionalnim donositeljima odluka/pregovarackim tijelima.
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Savjet je u fazi provedbe nadzora/vrednovanja implantacije master plana, slobodan dodatno uvoditi,
izbacivati ili mijenjati pokazatelje kojima prati uspjesnost realizacije, sve s ciljem $to objektivnijeg
izvjestavanja o napretku i razini ostvarivanja strateskih ciljeva Master plana razvoja turizma Osjecko-
baranjske zupanije.

POGLAVLJE 11.

11. PREPORUKE MJERA ZASTITE OKOLISA PREDLOZENIH STRATESKOM
PROCJENOM UTJECAJA NA OKOLIS

Prostornim analizama zahvata koji su predlozeni u Master planu u Strateskoj studiji o utjecaju na
okoli§ Master plana turizma OsjeCko-baranjske Zupanije predloZen je niz mjera za ublazavanje utjecaja
na okolis. U nastavku se prenose mjere iz Strateske studije. Nosilac odgovornosti za provodenje mjera
je Upravni odjel za poljoprivredu i ruralni razvoj Osjecko-baranjske zupanije, a nositelji odgovornosti
za provodenje organizacijskog dijela mjera kao i nositelji financiranja aktivnosti potrebnih za
provodenje mjera su nositelji pojedinih zahvata.

Kljuéni projekti privatnog sektora
1. Golf resort

Izbjegavati bilo kakve zahvate u 1. zoni sanitarne zastite izvoriSta te
planirane zahvate u II. I III. zoni sanitarne zastite provoditi strogo u Stanje voda
skladu s vaze¢im propisima o zastiti voda.

Planirati Golf resort izvan rijetkih i ugroZenih stanista i podrucja gdje su

zabiljeZene strogo zasti¢ene vrste. Preporuca se planiranje Golf resorta

na poljoprivrednim povrSinama koje zauzimaju veliku povrSinu u Bioloska raznolikost
Zupaniji zbog ve¢ postojecih antropogenih utjecaja na ovakvim
staniStima.

Ne planirati izgradnju Golf resorta u zasti¢enim podru¢jima Park prirode
Kopacki rit, posebni rezervat Kopacki rit (zooloski) i Podpanj
(ornitoloski), te na podrucjima znacajnog krajobraza, spomenika
parkovne arhitekture i spomenika prirode.

Zasti¢ena podrudja

U slucaju planiranja Golf resorta na podrucju Regionalnog parka Mura

Drava planirati ga izvan podrucja s rijetkim i ugroZenim stanistima. Zasticena podrucja

Prilikom odabira lokacije za projekt izbjegavati vrlo vrijedne i vrijedne
krajobrazne strukture i uzorke.

Lokaciju planirati izvan zone zastite kulturnog dobra. Ukoliko se planira
u kontaktnoj zoni kulturnog dobra potrebno prilikom izrade plana i Kulturno-povijesna bastina
projekta ishoditi posebne uvjete zastite kulturne bastine.

Prilikom planiranja bilo kakvih trasa/ruta za posjetitelje u prirodnim
podrucjima izbjegavati obitavalista divljac¢i i njihove migracijske putove.

Krajobraz

Lovstvo

Prilikom izrade projektne dokumentacije preporuca se uzeti u obzir

ocekivane klimatske promjene (povecanje temperature, intenziteta Klimatske promjene
oborina i ekstremnih vremenskih prilika).

Prilikom projektiranja, rekonstrukcije i izgradnje turistickih objekata

provesti mjere energetske ucinkovitosti kako bi se smanjile emisije u

zrak (smanjenje toplinskih gubitaka poboljSanjem izolacije, energetski Kvaliteta zraka
ucinkoviti sustavi grijanja i hladenja, novi objekti projektirani blizu nulte

energetske potrosnje, obnovljivi izvori energije...)
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Projektnom dokumentacijom potrebno je precizirati izvore i regulirati
uvjete koriStenja vode koja ¢e se koristiti za navodnjavanje golf terena,
punjenje bazena i wellness sadrzaje.

Prilikom izrade projektne dokumentacije planirati adekvatan sustav
odvodnje oborinskih voda s prometnica u sladu s vaze¢im propisima.

Prilikom izrade projektne dokumentacije planirati adekvatan sustav
sanitarne kanalizacije, a u slucaju odrzavanja dogadanja osigurati
primjereni broj privremenih sanitarnih ¢vorova.

Tijekom razvoja projekta razmotriti mogucnosti poboljSavanja
bioraznolikost unutar samih golf terena na nacin da se stvore manji
prirodni 'otoci' s vegetacijom Koja moze predstavljati vazno staniste za
mnoge vrste.

Posebnu pozornost prilikom izvedbe radova, a i kasnije tijekom
koriStenja treba obratiti na podrucja velike, srednje i male vjerojatnosti
poplavljivanja.

2. Slavonski dvori/Panonski resort

Izbjegavati bilo kakve zahvate u 1. zoni sanitarne zastite izvorista te
planirane zahvate u II. I III. zoni sanitarne zastite provoditi strogo u
skladu s vaze¢im propisima o zastiti voda.

Planirati gradnju izvan rijetkih i ugroZenih stanista (posebno moé¢varnih,

stepskih, Sumskih i vlaznih stanista).

Izbjegavati razvoj ovakvih turistickih sadrzaja u granicama Parka
prirode Kopacki rit, posebnom rezervatu Kopacki rit (zooloski) i
Podpan;j (ornitoloski) ), te na podru¢jima znacajnog krajobraza,
spomenika parkovne arhitekture i spomenika prirode.

U slucaju planiranja ovih turistickih sadrzaja na podruc¢ju Regionalnog
parka planirati ga izvan podrucja s rijetkim i ugrozenim stanistima.

Prilikom odabira lokacije za projekt izbjegavati vrlo vrijedne i vrijedne
krajobrazne strukture i uzorke.

Gradnju resorta, hotela i interpretacijskog centra planirati izvan zone
zastite kulturnog dobra. Ukoliko se planira u kontaktnoj zoni kulturnog
dobra potrebno prilikom izrade plana i projekta ishoditi posebne uvjete
za$tite kulturne bastine. Posebno se to odnosi na arheolo$ku bastinu,
koja ovisno o rezultatima istrazivanja zahtijeva zastitu i eventualnu
prezentaciju in situ.

Prilikom izrade projektne dokumentacije preporuca se uzeti u obzir
oc¢ekivane klimatske promjene (povecéanje temperature, intenziteta
oborina i ekstremnih vremenskih prilika).

Prilikom projektiranja, rekonstrukcije i izgradnje turistickih objekata
provesti mjere energetske ucinkovitosti kako bi se smanjile emisije u
zrak (smanjenje toplinskih gubitaka pobolj$anjem izolacije, energetski

ucinkoviti sustavi grijanja i hladenja, novi objekti projektirani blizu nulte

energetske potrosnje, obnovljivi izvori energije...)

Projektnom dokumentacijom potrebno je precizirati izvore i regulirati
uvjete koriStenja vode koja ¢e se koristiti za navodnjavanje golf terena,
punjenje bazena i wellness sadrzaje.
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Posebnu pozornost prilikom izvedbe radova, a i kasnije tijekom
koriStenja treba obratiti na podrucja velike, srednje i male vjerojatnosti
poplavljivanja.

Prilikom izrade projektne dokumentacije planirati adekvatan sustav
odvodnje oborinskih voda s prometnica u sladu s vaze¢im propisima.

Prilikom izrade projektne dokumentacije planirati adekvatan sustav
sanitarne kanalizacije, a u slucaju odrzavanja dogadanja osigurati
primjereni broj privremenih sanitarnih ¢vorova.

U sklopu Glavnog projekta izraditi projekt krajobraznog uredenja kojim
se trebaju osmisliti rjeSenja za sanaciju podruc¢ja zahvac¢enih
gradevinskim radovima, odnosno za maksimalno vizualno uklapanje
zahvata u okolni prostor.

Prilikom hortikulturnog uredenja koristiti autohtone biljne vrste, a od
ukrasnih biljnih vrsta koristiti one koje su primjerene podneblju.

Odabir urbane opreme odnosno odabir materijala uskladiti s postoje¢im
urbanim kontekstom.

Prilikom planiranja bilo kakvih trasa/ruta za posjetitelje u prirodnim
podru¢jima izbjegavati obitavalista divljaci i njihove migracijske putove.

Poticati razvoj koji ima pozitivnu edukacijsku ulogu u promoviranju
prirodnih bogatstva podruéja §to je vazno za oCuvanje prirode te
promociju zasti¢enih podrucja.

Planirati razvoj specifi¢nih proizvoda (npr.
poljoprivrednih/prehrambenih) koji poticu aktivnosti zasti¢enih podrucja
koje doprinose njihovoj zastiti.

3. Zdravstveni i wellness resort Bizovacke toplice

Prilikom izrade projektne dokumentacije preporuca se uzeti u obzir
ocekivane klimatske promjene (povecanje temperature, intenziteta
oborina i ekstremnih vremenskih prilika).

Prilikom projektiranja, rekonstrukcije i izgradnje turistickih objekata
provesti mjere energetske ucinkovitosti kako bi se smanjile emisije u
zrak (smanjenje toplinskih gubitaka poboljSanjem izolacije, energetski
ucinkoviti sustavi grijanja i hladenja, novi objekti projektirani blizu nulte
energetske potrosnje, obnovljivi izvori energije...)

Prilikom izrade projektne dokumentacije planirati adekvatan sustav
odvodnje oborinskih voda s prometnica u sladu s vaze¢im propisima.

Prilikom izrade projektne dokumentacije planirati adekvatan sustav
sanitarne kanalizacije, a u slu¢aju odrzavanja dogadanja osigurati
primjereni broj privremenih sanitarnih ¢vorova.

U sklopu Glavnog projekta izraditi projekt krajobraznog uredenja kojim
se trebaju osmisliti rjeSenja za sanaciju podrucja zahvacéenih
gradevinskim radovima, odnosno za maksimalno vizualno uklapanje
zahvata u okolni prostor.
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4. Vinski wellness hotel

Izbjegavati bilo kakve zahvate u 1. zoni sanitarne zastite izvorista te
planirane zahvate u Il. I I1l. zoni sanitarne zaStite provoditi strogo u
skladu s vaze¢im propisima o zastiti voda.

Planirati gradnju izvan rijetkih i ugroZenih stanista (posebno moc¢varnih,
stepskih, Sumskih i vlaznih stanista).

Izbjegavati razvoj ovakvih turistickih sadrzaja u granicama Parka
prirode Kopacki rit, posebnom rezervatu Kopacki rit (zooloski) i
Podpanj (ornitoloski) ), te na podru¢jima znacajnog krajobraza,
spomenika parkovne arhitekture i spomenika prirode.

U slucaju planiranja ovih turistickih sadrzaja na podrucju Regionalnog
parka planirati ga izvan podrucja s rijetkim i ugrozenim stanistima.

Gradnju hotela planirati izvan zone zastite kulturnog dobra. Ukoliko se
planira u kontaktnoj zoni kulturnog dobra potrebno prilikom izrade plana
i projekta ishoditi posebne uvjete zastite kulturne bastine. Posebno se to
odnosi na arheolosku bastinu, koja ovisno o rezultatima istrazivanja
zahtijeva za$titu i eventualnu prezentaciju in situ.

Prilikom odabira lokacije za projekt izbjegavati vrlo vrijedne i vrijedne
krajobrazne strukture i uzorke.

Prilikom izrade projektne dokumentacije preporuca se uzeti u obzir
ocekivane klimatske promjene (povecanje temperature, intenziteta
oborina i ekstremnih vremenskih prilika).

Prilikom projektiranja, rekonstrukcije i izgradnje turistickih objekata
provesti mjere energetske ucinkovitosti kako bi se smanjile emisije u
zrak (smanjenje toplinskih gubitaka poboljsanjem izolacije, energetski
ucinkoviti sustavi grijanja i hladenja, novi objekti projektirani blizu nulte
energetske potrosnje, obnovljivi izvori energije...)

Projektnom dokumentacijom potrebno je precizirati izvore i regulirati
uvjete koriStenja vode koja ¢e se koristiti za navodnjavanje golf terena,
punjenje bazena i wellness sadrzaje.

Posebnu pozornost prilikom izvedbe radova, a i kasnije tijekom
kori$tenja treba obratiti na podrucja velike, srednje i male vjerojatnosti
poplavljivanja.

Prilikom izrade projektne dokumentacije planirati adekvatan sustav
odvodnje oborinskih voda s prometnica u sladu s vaze¢im propisima.

Prilikom izrade projektne dokumentacije planirati adekvatan sustav
sanitarne kanalizacije, a u slu¢aju odrzavanja dogadanja osigurati
primjereni broj privremenih sanitarnih ¢vorova.

U sklopu Glavnog projekta izraditi projekt krajobraznog uredenja kojim
se trebaju osmisliti rjeSenja za sanaciju podrucja zahvacéenih
gradevinskim radovima, odnosno za maksimalno vizualno uklapanje
zahvata u okolni prostor.

Poticati razvoj koji ima pozitivnu edukacijsku ulogu u promoviranju
prirodnih bogatstva podrucja $to je vazno za o¢uvanje prirode te
promociju zasti¢enih podrucja.

Planirati razvoj specifi¢nih proizvoda (npr. poljoprivrednih/
prehrambenih) koji poticu aktivnosti zasti¢enih podrucja koje doprinose
njihovoj zastiti.
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5. Fisherman resort

Izbjegavati bilo kakve zahvate u 1. zoni sanitarne zastite izvorista te
planirane zahvate u II. I III. zoni sanitarne zastite provoditi strogo u
skladu s vaze¢im propisima o zastiti voda.

Planirati Fisherman resort izvan podrucja s rijetkim i ugrozenim
staniStima da bi se smanjili negativni utjecaji, posebno na mo¢varnim i
vlaznim staniStima i izbjegavati gradnju na obalnim staniStima tekucica i
stajacica kao i promjenu hidroloskih uvjeta u njima.

Izbjegavati razvoj ovakvih turistickih sadrzaja u granicama Parka
prirode Kopacki rit, posebnom rezervatu Kopacki rit (zooloski) i
Podpanj (ornitoloski) ), te na podru¢jima znacajnog krajobraza,
spomenika parkovne arhitekture i spomenika prirode.

U slucaju planiranja ovih turisti¢kih sadrzaja na podrucju Regionalnog
parka planirati ga izvan podrudja s rijetkim i ugrozenim staniStima.
Prilikom odabira lokacije za projekt izbjegavati vrlo vrijedne i vrijedne
krajobrazne strukture i uzorke.

U sklopu Glavnog projekta izraditi projekt krajobraznog uredenja kojim
se trebaju osmisliti rjeSenja za sanaciju podrucja zahvacenih
gradevinskim radovima, odnosno za maksimalno vizualno uklapanje
zahvata u okolni prostor.

Prilikom hortikulturnog uredenja koristiti autohtone biljne vrste, a od
ukrasnih biljnih vrsta koristiti one koje su primjerene podneblju.

Odabir urbane opreme odnosno odabir materijala uskladiti s postoje¢im
urbanim kontekstom.

Gradnju resorta, hotela i interpretacijskog centra planirati izvan zone
zastite kulturnog dobra. Ukoliko se planira u kontaktnoj zoni kulturnog
dobra potrebno prilikom izrade plana i projekta ishoditi posebne uvjete
zasStite kulturne bastine. Posebno se to odnosi na arheolosku bastinu,
koja ovisno o rezultatima istrazivanja zahtijeva zastitu i eventualnu
prezentaciju in situ.

Prilikom izrade projektne dokumentacije preporuca se uzeti u obzir
ocekivane klimatske promjene (povecanje temperature, intenziteta
oborina i ekstremnih vremenskih prilika).

Prilikom projektiranja, rekonstrukcije i izgradnje turistickih objekata
provesti mjere energetske ucinkovitosti kako bi se smanjile emisije u
zrak (smanjenje toplinskih gubitaka pobolj$anjem izolacije, energetski
ucinkoviti sustavi grijanja i hladenja, novi objekti projektirani blizu nulte
energetske potrosnje, obnovljivi izvori energije...)

Posebnu pozornost prilikom izvedbe radova, a i kasnije tijekom
koriStenja treba obratiti na podrucja velike, srednje i male vjerojatnosti
poplavljivanja.

Prilikom izrade projektne dokumentacije planirati adekvatan sustav
odvodnje oborinskih voda s prometnica u sladu s vaze¢im propisima.

Prilikom izrade projektne dokumentacije planirati adekvatan sustav
sanitarne kanalizacije, a u slucaju odrzavanja dogadanja osigurati
primjereni broj privremenih sanitarnih ¢vorova.

Projektnom dokumentacijom potrebno je predloziti mjere zastite na
razini zahvata da bi se sprijecilo unoSenje novih invazivnih vrsta i
bolesti.
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U planu planirati aktivnosti vezane za edukaciju o prirodnim
bogatstvima podrucja i vaznosti ocuvanja prirode.

Poticati razvoj koji ima pozitivnu edukacijsku ulogu u promoviranju
prirodnih bogatstva podrucja $to je vazno za oCuvanje prirode te
promociju zasti¢enih podrucja.

Planirati razvoj specifi¢nih proizvoda (npr.
poljoprivrednih/prehrambenih) koji potic¢u aktivnosti zasti¢enih podrucja
koje doprinose njihovoj zastiti.

6. Glamping resort

Izbjegavati bilo kakve zahvate u . zoni sanitarne zastite izvorista te
planirane zahvate u II. I III. zoni sanitarne zastite provoditi strogo u
skladu s vaze¢im propisima o zastiti voda.

Planirati gradnju izvan rijetkih i ugrozenih stanista (posebno mo¢varnih,
stepskih, Sumskih i vlaznih stanista).

Izbjegavati razvoj ovakvih turistickih sadrzaja u granicama Parka
prirode Kopacki rit, posebnom rezervatu Kopacki rit (zooloski) i
Podpan;j (ornitoloski) ), te na podru¢jima znacajnog krajobraza,
spomenika parkovne arhitekture i spomenika prirode.

U slucaju planiranja ovih turisti¢kih sadrzaja na podrucju Regionalnog
parka planirati ga izvan podrucja s rijetkim i ugroZzenim stanistima.
Prilikom odabira lokacije za projekt izbjegavati vrlo vrijedne i vrijedne
krajobrazne strukture i uzorke.

U sklopu Glavnog projekta izraditi projekt krajobraznog uredenja kojim
se trebaju osmisliti rjeSenja za sanaciju podrucja zahvacenih
gradevinskim radovima, odnosno za maksimalno vizualno uklapanje
zahvata u okolni prostor.

Prilikom hortikulturnog uredenja koristiti autohtone biljne vrste, a od
ukrasnih biljnih vrsta koristiti one koje su primjerene podneblju.

Odabir urbane opreme odnosno odabir materijala uskladiti s postoje¢im
urbanim kontekstom.

Gradnju resorta, hotela i interpretacijskog centra planirati izvan zone
zastite kulturnog dobra. Ukoliko se planira u kontaktnoj zoni kulturnog
dobra potrebno prilikom izrade plana i projekta ishoditi posebne uvjete
zaStite kulturne bastine. Posebno se to odnosi na arheolo$ku bastinu,
koja ovisno o rezultatima istrazivanja zahtijeva zastitu i eventualnu
prezentaciju in situ.

Prilikom izrade projektne dokumentacije preporuca se uzeti u obzir
ocekivane klimatske promjene (povecanje temperature, intenziteta
oborina i ekstremnih vremenskih prilika).

Prilikom projektiranja, rekonstrukcije i izgradnje turistickih objekata
provesti mjere energetske ucinkovitosti kako bi se smanjile emisije u
zrak (smanjenje toplinskih gubitaka pobolj$anjem izolacije, energetski
ucinkoviti sustavi grijanja i hladenja, novi objekti projektirani blizu nulte
energetske potrosnje, obnovljivi izvori energije...)

Projektnom dokumentacijom potrebno je precizirati izvore i regulirati
uvjete koriStenja vode koja ¢e se koristiti za navodnjavanje golf terena,
punjenje bazena i wellness sadrzaje.
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Posebnu pozornost prilikom izvedbe radova, a i kasnije tijekom
koriStenja treba obratiti na podrucja velike, srednje i male vjerojatnosti
poplavljivanja.

Prilikom izrade projektne dokumentacije planirati adekvatan sustav
odvodnje oborinskih voda s prometnica u sladu s vaze¢im propisima.

Prilikom izrade projektne dokumentacije planirati adekvatan sustav
sanitarne kanalizacije, a u slucaju odrzavanja dogadanja osigurati
primjereni broj privremenih sanitarnih ¢vorova.

Poticati razvoj koji ima pozitivnu edukacijsku ulogu u promoviranju
prirodnih bogatstva podrucja $to je vazno za o€uvanje prirode te
promociju zasti¢enih podrudja.

Planirati razvoj specifi¢nih proizvoda (npr.
poljoprivrednih/prehrambenih) koji poticu aktivnosti zasticenih podrucja
koje doprinose njihovoj zastiti.

U slucaju da tijekom izvodenja radova nastane visak iskopa koji
predstavlja mineralnu sirovinu obavijestiti nadlezno tijelo, rudarsku
inspekciju, jedinicu podruéne (regionalne) samouprave i jedinicu lokalne
samouprave.

Kljuéni projekti javnog sektora

1. Panoramski balon Slavonije

Potrebno je planirati panoramski balon izvan posebnih rezervata.
Lokaciju planirati izvan zone zastite kulturnog dobra. Ukoliko se planira u
kontaktnoj zoni kulturnog dobra potrebno prilikom izrade plana i projekta
ishoditi posebne uvjete zastite kulturne bastine.

Nakon izgradnje planiranih zahvata izvrsiti sanaciju prostora zahva¢enog
radovima.

2. lnterpretacijski i centar za posjetitelje ‘Slavonija’

Izbjegavati bilo kakve zahvate u 1. zoni sanitarne zastite izvorista te
planirane zahvate u II. I III. zoni sanitarne zastite provoditi strogo u
skladu s vaze¢im propisima o zastiti voda.

Prilikom izrade projektne dokumentacije preporuca se uzeti u obzir
oc¢ekivane klimatske promjene (poveéanje temperature, intenziteta
oborina i ekstremnih vremenskih prilika).

Prilikom izrade projektne dokumentacije planirati adekvatan sustav
odvodnje oborinskih voda s prometnica u sladu s vaze¢im propisima.
Prilikom izrade projektne dokumentacije planirati adekvatan sustav
sanitarne kanalizacije, a u slu¢aju odrzavanja dogadanja osigurati
primjereni broj privremenih sanitarnih ¢vorova.

Planirati gradnju izvan rijetkih i ugroZenih stanista (posebno mocvarnih,
stepskih, Sumskih i vlaznih stanista).

Izbjegavati razvoj ovakvih turistickih sadrzaja u granicama Parka
prirode Kopacki rit, posebnom rezervatu Kopacki rit (zooloski) i
Podpan;j (ornitoloski) ), te na podru¢jima znacajnog krajobraza,
spomenika parkovne arhitekture i spomenika prirode.
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U slucaju planiranja ovih turisti¢kih sadrzaja na podrucju Regionalnog
parka planirati ga izvan podruéja s rijetkim i ugrozenim stanistima.
Prilikom odabira lokacije za projekt izbjegavati vrlo vrijedne i vrijedne
krajobrazne strukture i uzorke.

U sklopu Glavnog projekta izraditi projekt krajobraznog uredenja kojim
se trebaju osmisliti rjeSenja za sanaciju podrucja zahvacenih
gradevinskim radovima, odnosno za maksimalno vizualno uklapanje
zahvata u okolni prostor.

Prilikom hortikulturnog uredenja koristiti autohtone biljne vrste, a od
ukrasnih biljnih vrsta koristiti one koje su primjerene podneblju.

Odabir urbane opreme odnosno odabir materijala uskladiti s postoje¢im
urbanim kontekstom.

Gradnju resorta, hotela i interpretacijskog centra planirati izvan zone
zastite kulturnog dobra. Ukoliko se planira u kontaktnoj zoni kulturnog
dobra potrebno prilikom izrade plana i projekta ishoditi posebne uvjete
zaStite kulturne bastine. Posebno se to odnosi na arheolo$ku bastinu,
koja ovisno o rezultatima istrazivanja zahtijeva zastitu i eventualnu
prezentaciju in situ.

Posebnu pozornost prilikom izvedbe radova, a i kasnije tijekom
koriStenja treba obratiti na podrucja velike, srednje i male vjerojatnosti
poplavljivanja.

Poticati razvoj koji ima pozitivnu edukacijsku ulogu u promoviranju
prirodnih bogatstva podrucja $to je vazno za o¢uvanje prirode te
promociju zasticenih podrudja.

Planirati razvoj specifi¢nih proizvoda (npr.
poljoprivrednih/prehrambenih) koji poti¢u aktivnosti zasticenih podrucja
koje doprinose njihovoj zastiti.

3. Urbana rehabilitacija manjih gradskih sredista Zupanije

Izbjegavati bilo kakve zahvate u 1. zoni sanitarne zastite izvorista te
planirane zahvate u II. T III. zoni sanitarne zastite provoditi strogo u
skladu s vaze¢im propisima o zastiti voda.

Posebnu pozornost prilikom izvedbe radova, a i kasnije tijekom
koriStenja treba obratiti na podrucja velike, srednje i male vjerojatnosti
poplavljivanja.

Kod rehabilitacije gradskih sredista potrebno je uzeti u obzir Spomenike
parkovne arhitekture Donji Miholjac - Park uz dvorac, Nasice - Park oko
dvorca, Valpovo - Park oko dvorca, Bilje - Park oko dvorca, Pakovo -
Strossmayerov perivoj , Pakovo - Mali park i izvoditi zahvata na naéin
da ne ugrozavaju karakteristike tih zasti¢enih podrucja

Prilikom izrade plana rehabilitacije/revitalizacije gradskih sredista i
pojedinih projekata rehabilitacije zgrada i podrucja potrebno je izravno
ukljuciti nadlezni konzervatorski ured.

Revitalizaciju parkova, perivoja i Setnica izvesti sukladno projektu
krajobraznog uredenja.

Nakon izgradnje planiranih zahvata izvrsiti sanaciju prostora zahvacenog

radovima.
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4. Prosirenje Drzavne ergele Dakovo

Prilikom izrade projektne dokumentacije preporuca se uzeti u obzir
oc¢ekivane klimatske promjene (povecanje temperature, intenziteta
oborina i ekstremnih vremenskih prilika).

Prilikom izrade projektne dokumentacije planirati adekvatan sustav
odvodnje oborinskih voda s prometnica u sladu s vaze¢im propisima.

Prilikom izrade projektne dokumentacije planirati adekvatan sustav
sanitarne kanalizacije, a u slucaju odrzavanja dogadanja osigurati
primjereni broj privremenih sanitarnih ¢vorova.

U sklopu Glavnog projekta izraditi projekt krajobraznog uredenja kojim
se trebaju osmisliti rjeSenja za sanaciju podruc¢ja zahvacenih
gradevinskim radovima, odnosno za maksimalno vizualno uklapanje
zahvata u okolni prostor.

Prilikom hortikulturnog uredenja koristiti autohtone biljne vrste, a od
ukrasnih biljnih vrsta Koristiti one koje su primjerene podneblju.

Odabir urbane opreme odnosno odabir materijala uskladiti s postoje¢im
urbanim kontekstom.

Prilikom izrade projekta potrebno je ishoditi posebne konzervatorske
uvjete.

Prilikom razvoja projekta razmotriti moguénost povecanja raznolikosti
stanista sadnjom zivice oko granica ergele.

5. Unaprjedenje infrastrukture za rijecna kruzna putovanja

Izbjegavati gradnju pristani$ta na rijetkim i ugrozenim stanistima
(trs¢aci, rogozici, visoki $iljevi i visoki $asevi, vrbici na sprudovima,
poplavne Sume), a nakon izgradnje luke pridrzavati se mjera zastite
prirode propisanih na razini zahvata.

U slucaju izgradnje pristanista u Regionalnom parku Mura-Drava
potrebno postupiti sukladno s posebnim uvjetima zastite prirode.

Pri odabiru lokacije voditi rauna o dostatnoj povrsini za parkiranje
vozila posjetitelja.

U sklopu Glavnog projekta izraditi projekt krajobraznog uredenja kojim
se trebaju osmisliti rjeSenja za sanaciju podrucja zahvacenih
gradevinskim radovima, odnosno za maksimalno vizualno uklapanje
zahvata u okolni prostor.

Prilikom izrade projekta potrebno je ishoditi posebne konzervatorske
uvjete.

Prilikom izrade projektne dokumentacije preporuca se uzeti u obzir
ocekivane klimatske promjene (povecanje temperature, intenziteta
oborina i ekstremnih vremenskih prilika).

U slucaju da tijekom izvodenja radova nastane viSak iskopa koji
predstavlja mineralnu sirovinu obavijestiti nadlezno tijelo, rudarsku
inspekciju, jedinicu podruéne (regionalne) samouprave i jedinicu lokalne
samouprave.

6. Sustav turisticke smede signalizacije na regionalnoj razini

Prilikom izrade projekta potrebno je ishoditi posebne konzervatorske
uvjete.
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Signalizaciju uskladiti s nacionalnim standardima vizualizacije
zaSti¢enih podrucja.

Sagledati moguénost oznacavanja nekih podrucja vaznih za biolosku
raznolikost, (npr. moc¢varna stanista, panonske stepe) koja su rijetka u
Zupaniji i u Hrvatskoj opéenito.

Tijekom razvoja biciklisticke infrastrukture voditi racuna o Sirokom
profilu potencijalnih biciklista (dob, strani drzavljani) kako bi pracenje
infrastrukture i pravila bila jednostavna i razumljiva svima ¢ime se
osigurava odvijanje prometa na siguran nacin.

Ostali razvojni projekti

1. Profesionalni razvoj i upravijanje dogadanjima

Odabrati lokacije za manifestacije izvan rijetkih i ugrozenih stanista.

Prilikom izrade projektne dokumentacije planirati adekvatan sustav
odvodnje oborinskih voda s prometnica u sladu s vaze¢im propisima.

Prilikom izrade projektne dokumentacije planirati adekvatan sustav
sanitarne kanalizacije, a u slucaju odrzavanja dogadanja osigurati
primjereni broj privremenih sanitarnih ¢vorova.

U slucaju organiziranja manifestacija u zasti¢enim podrucjima potrebno
je postupiti sukladno s posebnim uvjetima zastite prirode.

Tijekom dogadaja s velikim brojem posjetitelja planirati poseban rezim
prometa kako ne bi doslo do prometnih zastoja, parkiranja na
nedopustenim povrSinama te odvijanja pjeSackog prometa na nesiguran
nacin.

2. Razvoj biciklisticke, konjicke i pjesacke infrastrukture

- Potrebno je planirati ovakve objekte izvan podrucja Posebnog rezervata
Kopacki rit i Podpan;.

- Prilikom planiranja bilo kakvih trasa/ruta za posjetitelje u prirodnim
podru¢jima izbjegavati obitavalista divljaci i njihove migracijske putove.
- Prilikom izrade projektne dokumentacije preporuca se uzeti u obzir
oc¢ekivane klimatske promjene (povecéanje temperature, intenziteta
oborina i ekstremnih vremenskih prilika).

- U planiranju bolje infrastrukture za pjesake i bicikliste potrebno je
izbjegavati rijetka i ugroZena stanista odnosno na nacin da ne narusavaju
njihove ekoloske uvjete.

- U sklopu projektne dokumentacije ukljuéiti sagledavanje
hortikulturalnog/krajobraznog uredenja staza vrstama prisutnim na
obliznjim staniStima koje su vazan dio za povezivanje staniSta (zelena
infrastruktura) u gradovima i naseljima.

- Tijekom razvoja biciklisticke infrastrukture voditi racuna o Sirokom
profilu potencijalnih biciklista (dob, strani drzavljani) kako bi pracenje
infrastrukture i pravila bila jednostavna i razumljiva svima ¢ime se
osigurava odvijanje prometa na siguran nacin.

- Nakon izgradnje planiranih zahvata izvr$iti sanaciju prostora
zahvacéenog radovima.
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3. Aktivacija dvoraca

- Planirati aktivaciju dvoraca koji se nalaze u sklopu zasti¢enih podruéja

na nacin da se ocuvaju vrijednosti zbog kojih su proglaseni zasti¢enim Zasti¢ena podrucja
podru¢jima.
- Prilikom izrade projekta potrebno je ishoditi posebne konzervatorske

. Kulturno-povijesna bastina
uvjete.

- Izbjegavati bilo kakve zahvate u 1. zoni sanitarne zaStite izvorista te

planirane zahvate u II. T III. zoni sanitarne zastite provoditi strogo u Stanje voda
skladu s vaze¢im propisima o zastiti voda.

- Posebnu pozornost prilikom izvedbe radova, a i kasnije tijekom

koriStenja treba obratiti na podrucja velike, srednje i male vjerojatnosti Stanje voda
poplavljivanja.

- Prilikom izrade projektne dokumentacije planirati adekvatan sustav
odvodnje oborinskih voda s prometnica u sladu s vaze¢im propisima.
- Prilikom izrade projektne dokumentacije planirati adekvatan sustav
sanitarne kanalizacije, a u slucaju odrzavanja dogadanja osigurati Stanje voda
primjereni broj privremenih sanitarnih ¢vorova.

Stanje voda

Projekti razvoja destinacijske konkurentnosti:

- Razvijati promociju proizvoda proizvedenih na nacin koji $titi D .
razvijatl p Jup p ) Bioloska raznolikost

prirodu.

- Uvesti edukaciju za zaposlenike o prirodnim vrijednostima i na¢inima

. . s L ; DY Bioloska raznolikost
o¢uvanja prirode te prenosSenje znanja na posjetitelje.

- Uvesti edukacije za zaposlenike o prirodnim vrijednostima i na¢inima
oCuvanja prirode te prenosSenje znanja na gradane. U promociji staviti Zagti¢ena podrucja
prednost proizvoda proizvedenih u skladu s prirodom.

- Kroz radionice educirati ljudske resurse u turistickom sektoru o
vrijednosti i znacaju kulturne bastine koje ¢e onda oni mo¢i Kulturno-povijesna bastina
primjenjivati kroz direktnu komunikaciju sa posjetiteljima.

Razvoj ljudskih resursa:

- Na radionicama educirati hotelijere i ugostitelje o moguénosti primjene

mjera energetske ucinkovitosti kako bi se smanjile emisije u zrak

(smanjenje toplinskih gubitaka poboljsanjem izolacije, energetski Kvaliteta zraka
ucinkoviti sustavi grijanja i hladenja, novi objekti projektirani blizu nulte

energetske potrosnje, obnovljivi izvori energije...).

Aktivnosti marketinga, prodaje i komercijalizacije:

- U provodenje edukacija, radionica i seminara ukljuciti i one o vaznosti
ocuvanja prirode, da bi se posljedi¢no gradane/posijetitelje potaknulo na Bioloska raznolikost
aktivnu zastitu.

- Moguca je revitalizacija stanista u zasticenim podrucjima zbog povecanja
prihoda koje bi omogucavala takve aktivnosti.

- U programe uvesti provodenje edukacije, radionice i seminare za gradane
o0 vaznosti oCuvanja prirode i poticanje na aktivnu zastitu.

Zasti¢ena podrucja

Zasti¢ena podrucja
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