Temeljem &lanka 30. tocka 2. Statuta Osjeko-baranjske Zupanije ("Zupanijski glasnik” broj
2/95., 2/97., 3/99., 3/01., 8/01., 9/03., 13/05., 2/06. i 5/09.), Skupstina Osjecko-baranjske zupanije
donijela je na 4. sjednici 2. listopada 2009. godine

ODLUKU

o nagradivanju najboljih poduzetnic¢kih ideja
na podrucju Osjecko-baranjske Zupanije

I. TEMELJNE ODREDBE

Clanak 1.

Ovom Odlukom ureduju se uvjeti, nacin, postupak odabira i kriteriji nagradivanja
poduzetnickih ideja na podruc¢ju Osjecko-baranjske Zupanije.

Clanak 2.

Radi afirmiranja novih poduzetnickih ideja, te poticanja poduzetnika pocetnika na podruéju
Osjecko-baranjske Zupanije ustrojava se sustav nagradivanja poduzetnickih ideja.

U smislu ove Odluke poduzetnicka ideja oznaCava zamisao o ponudi konkretnih proizvoda ili
usluga u skladu s potrebama kupca, radi stvaranja dobiti.

Clanak 3.

Pravo prijave na natjecaj imaju:

- fizicke osobe, drzavljani Republike Hrvatske, s prebivaliStem na podrucju Osjecko-baranjske
Zupanije i

- poduzetnici pocetnici, tj. obrti, trgovacka drustva i zadruge koji nisu registrirani duze od
godine dana na dan objave natjecaja, a imaju sjediste na podrucju Osjecko-baranjske Zupanije.

Clanak 4.

Sudionicima na natjeCaju ¢ija poduzetnicka ideja dobije najveci broj bodova dodjeljuje se 17
godisnjih nov¢anih nagrada, kako slijedi:
- prva nagrada u iznosu od 25.000,00 kuna,
- druga nagrada u iznosu od 20.000,00 kuna,
- treca nagrada u iznosu od 15.000,00 kuna i
- Cetrnaest nagrada u iznosu od 10.000,00 kuna.

Prvu nagradu dodjeljuje Osjecko-baranjska zupanija. Ostale novCane nagrade dodjeljuju
sponzori, a fond nov¢anih nagrada osigurava se ugovorom koji Osjecko-baranjska zupanija sklapa sa
sponzorima.

Sponzori nov€ane nagrade za najbolje poduzetnicke ideje uplacuju direktno na racun
nagradenih sudionika natjecaja.

II. KRITERILJI ZA OCJENU I ODABIR NAJBOLJE PODUZETNICKE IDEJE

Clanak 5.

Temeljni kriteriji za ocjenu i odabir najbolje poduzetnicke ideje podijeljeni su u tri grupe.



Unutar svake grupe nalaze se pojedinacni kriteriji, kako slijedi:

Pojedinacni . Coe o R
Grupa kriteriji Opis pojedina¢nog kriterija
1.1. Originalnost Razina originalnosti novog proizvoda ili usluge
1. Karakteristike | 1.2. Funkcionalnost Razma svrhovitosti prmzyqda 4. upotrebl; fvost1
. - djelotvornost za zadovoljenje odredene namjene
proizvoda ili - — I ICIENT
. Razina koristi koju kupac moze ocekivati od nekog
usluge 1.3. Korist za . . . , .. .
proizvoda ili usluge tj. moguénost zadovoljenja potreba i
kupce e
zelja kupaca
e Dosadasnje poslovno iskustvo, formalna i neformalna
2.1. Vjestine 1 . . .
) . naobrazba poduzetnika potrebna za odredeni poslovni
znanja poduzetnika
poduhvat
2.2. Potencijal Dostupnost potrebnih sredstava i predmeta rada, energije,
2. Moguénost trziSta nabave rada, odnosno znanja i informacija
ostvarenja Razina moguéeg opsega prodaje odredenih proizvoda ili

2.3. Potencijal
trzista prodaje

usluga odredenim kupcima po odredenim uvjetima na
odredenom prostoru

2.4. Konkurencija

Postojanje tvrtki koje nude sli¢ne ili iste proizvode koji
imaju za cilj zadovoljiti iste kupce i iste potrebe

3. Ostali kriteriji

3.1. Mogu¢i rizici

Mogu¢nosti financijskog gubitka - smanjenje prihoda od
prodaje, povecanje rashoda poslovanja, smanjenje
imovine, povecanje dugovanja

3.2. Financijska
opravdanost
ulaganja

Omjer ostvarene dobiti i uloZenih sredstava

3.3. Razrada
poduzetnicke ideje

Razina razradenosti klju¢nih to¢aka poduzetnicke ideje

Skala za bodovanje svakog pojedinacnog kriterija unutar tri postojece grupe je od nula (0) do
sto (100) bodova, u razmacima od pet (5) bodova, kako slijedi:

g SKALA ZA BODOVANJE
=
3 Kriteriji Od 0 do 25 0Od 30 do 50 Od 55 do 75 Od 80 do 100
bodova bodova bodova bodova
Karakteristike Karakteristike
= Na trzistu veé proizvoda lh. . proizvoda ili . Proizvod ili
80 . usluga su velikim | usluga su manjim
= . postoje potpuno | .. A . . .~ |uslugau
~ | 1.1. Originalnost | © > =" . ... | dijelom sli¢ni ve¢ | dijelom sli¢ni ve¢ .
= isti proizvodi ili e e potpunosti su
o— postojecim postojecim . .
= usluge . L . . originalni
= proizvodima ili proizvodima ili
= uslugama uslugama
E Niska Umjerena Vrlo visoka Iznimno visoka
g 1.2. upotrebljivosti | upotrebljivost i upotrebljivost i upotrebljivost i
o | Funkcionalnost | djelotvornost djelotvornost djelotvornost djelotvornost
% proizvoda proizvoda proizvoda proizvoda
= Mala Umjerena . . Vrlo velika
e . . Velika moguénost .
X mogucnost mogucnost . . mogucnost
= . . . . . zadovoljavanja . .
= | 1.3. Korist za zadovoljavanja | zadovoljavanja . zadovoljavanja
< . . potreba i .
¥ | kupce potreba i potreba i A potreba i
. e 1. ocekivanja 1.
oc¢ekivanja ocekivanja Kupaca ocekivanja
kupaca kupaca P kupaca




. Dosadasnje Dosadasnje Dosadasnje
Dosadasnje . . . . . .
SKUSEVO i iskustvo i iskustvo i iskustvo i
2.1. Vjestine i naobrazba naobrazba naobrazba
. naobrazba . X .
znanja . poduzetnika poduzetnika vrlo | poduzetnika
. poduzetnika . . . . . .
poduzetnika .. dobar je preduvjet | je dobar preduvjet | izvrstan je
nedovoljno je za . L .
A za realizaciju za realizaciju preduvjet za
realizaciju ideje | ., . L LT
ideje ideje realizaciju ideje
Umjerena . Vrlo velika
Slaba dostupnost Velika dostupnost
= otrebnih dostupnost otrebnih dostupnost
$ | 2.2. Potencijal POtret .. | potrebnih POIre! . potrebnih
< " sirovina, energije; . . . sirovina, energije, | ©. . .
= | trziSta nabave . sirovina, energije, . sirovina, energije,
> rada, znanja i .. rada, znanja i ..
2 . . rada, znanja i . . rada, znanja i
° informacija . . informacija . .
- informacija informacija
g Slaba
5 . Umjerena : . Vrlo velika
= .. moguénost . Velika moguénost .
gn | 2.3. Potencijal . moguénost . : moguénost
S " ox . prodaje . . prodaje proizvoda . .
S | trZiSta prodaje ) . prodaje proizvoda | ... prodaje proizvoda
proizvoda ili L ili usluga L
ili usluga ili usluga
usluga
Vrlo jaka Srednje jaka Slaba
konkurencija - | Jaka konkurencija | konkurencija - konkurencija -
24 vrlo velik broj - velik broj tvrtki | umjeren broj nepostojeci ili
o . tvrtki koje nude | koje nude iste ili | tvrtki koje nude mali broj tvrtki
Konkurencija L N . ST . S
iste ili sli¢ne sli¢ne proizvode iste ili slicne koje nude iste ili
proizvode istim | istim kupcima proizvode istim slicne proizvode
kupcima kupcima istim kupcima
Vrlo velika Velika moguénost | Umjerena ,
, .. X Mala moguénost
moguénost financijskog mogucénost .
- .. : . financijskog
3.1. Mogu¢i financijskog gubitka - financijskog . .
S . . oy . . gubitka - velika
. | rizici gubitka - velika | ograni¢ena gubitka - srednja vieroiatnost
= vjerojatnost vjerojatnost vjerojatnost qu 'eJha
% neuspjeha uspjeha uspjeha P)
=< 39 Financiiska Omjer ostvarene | Omjer ostvarene | Omjer ostvarene | Omjer ostvarene
| J dobiti i ulozenih | dobiti i ulozenih dobiti i ulozenih dobiti i ulozenih
+ | opravdanost . . . .
S | ulacania sredstava manji | sredstava izmedu | sredstava izmedu | sredstava veci od
gan od 10% 10 15% 15120% 20%
3.3. Razrgfl a Sazno tanje Yazne F?cke Vazne tocke vrlo | Sve vazne tocke
poduzetnicke vazne tocke djelomicno .
P . dobro razradene izvrsno razradene
ideje uzete u obzir razradene

Broj bodova unutar grupe izracunava se zbrajanjem bodova pojedinacnih kriterija unutar
grupe, te umnoskom s odgovaraju¢im tezinskim faktorom grupe.

Grupa Pojedinac¢ni Kkriteriji Tezinski faktor
1. Karakteristike LL Orlgln? nost
proizvoda ili usluge 1.2. Funkcwnalnost 0,40
1.3. Korist za kupce
2.1. Vjestine i znanja poduzetnika
2. Moguénost ostvarenja 2.2. Potencqal tr%%gta nabav-e 0,35
2.3. Potencijal trziSta prodaje
2.4. Konkurencija
3.1. Mogu¢i rizici
3. Ostali kriteriji 3.2. Financijska opravdanost ulaganja 0,25

3.3. Razrada poduzetnicke ideje




Ukupan broj bodova izracunava se zbrajanjem bodova sve tri grupe. Maksimalan broj bodova
je tri stotine trideset i pet (335).

II1. POSTUPAK ODABIRA NAJBOLJIH PODUZETNICKIH IDEJA
Clanak 6.

Postupak odabira najboljih poduzetnickih ideja provodi se temeljem natjeCaja koji se
objavljuje jednom godisnje u "Glasu Slavonije" i na web stranicama Osjecko-baranjske Zupanije.

Natjecaj sadrzi podatke o:
- nazivu tijela koje objavljuje natjecaj,
- predmetu natjecaja,
- uvjetima za prijavu,
- potrebnoj dokumentaciji uz prijavu,
- roku i mjestu podnosenja prijave i
- nacinu obavjesStavanja nagradenih sudionika natjecaja.

Natjecaj je otvoren 45 dana od dana objave.

Clanak 7.

Svaki sudionik na natjecaj moze prijaviti samo jednu poduzetnicku ideju.

Clanak 8.

Sudionici na natjeCaju uz prijavu za sudjelovanje na natjeCaju podnose sljedecu
dokumentaciju:
- fizicke osobe:

1. plan razrade poduzetnicke ideje,

2. presliku osobne iskaznice i

3. potvrdu o prebivalistu;
- obrti, trgovacka drustva i zadruge:

L. plan razrade poduzetnicke ideje i

2. presliku obrtnice ili rjeSenja o upisu u sudski registar.

Nepotpune prijave se ne razmatraju.
Prijava se podnosi prema obrascu i obrazlaze se po uputi za izradu plana razrade poduzetnicke
ideje, koji su sastavni dio ove Odluke.
Clanak 9.

Postupak odabira najboljih poduzetnickih ideja provodi Povjerenstvo za odabir najboljih
poduzetnickih ideja na podrucju Osjecko-baranjske Zupanije (u nastavku: Povjerenstvo).

Predsjednika i 4 ¢lana imenuje Zupan, a ostali ¢lanovi su predstavnici sponzora koji dodjeljuju
nagrade iz ¢lanka 4. stavak 1. podstavci 2 do 4.



Clanak 10.
U izvrSavanju svoje zadace Povjerenstvo obavlja sljedece poslove:
- objavljuje natjecaj za prikupljanje poduzetnickih ideja,
- razmatra i ocjenjuje podnesene prijave te donosi odluku o odabiru,
- obavjestava sudionike natjeaja o rezultatima natjecanja, i to: na web stranicama Osjecko-
baranjske Zupanije te pisanim putem na adresu podnositelja prijave i
- obavlja druge poslove u provodenju ove Odluke.

Ukoliko pojedini ¢lan Povjerenstva podnese prijavu, iskljucuje se iz rada Povjerenstva.

Povjerenstvo o tijeku i rezultatima natje¢aja podnosi izvjes¢ée Zupanu.

Clanak 11.

U postupku razmatranja i odlu¢ivanja osigurava se zastita podataka sadrzanih u podnesenim
prijavama.

Clanak 12.
Struc¢ne i administrativno-tehnicke poslove za rad Povjerenstva obavlja Agencija za razvoj
Osjecko-baranjske Zupanije.
Iv. PRIJELAZNE I ZAVRSNE ODREDBE
Clanak 13.

Izrazi koji se u ovoj Odluci koriste za osobe u muskom rodu su neutralni i odnose se na muske
i na zenske osobe.

Clanak 14.

Ova Odluka stupa na snagu osmog dana nakon objave u "Zupanijskom glasniku".

Klasa: 302-01/09-01/5
Urbroj: 2158/1-01-01-09-5

Osijek, 2. listopada 2009.

Predsjednik

mr.sc. Zlatko Maksimovi¢, v.r.



Osjecko-baranjska Zupanija

Povjerenstvo za nagradivanje najboljih poduzetnickih ideja
na podruéju Osjecko-baranjske Zupanije

PRIJAVA ZA NATJECAJ
"NAJBOLJA PODUZETNICKA IDEJA"

1. PODACI O PODNOSITELJU PRIJAVE - FIZICKE OSOBE

1.1. | Ime i prezime

1.2. | Adresa

1.3. | Kontakt telefon

1.4. | Ziro raun

2. PODACI O PODNOSITELJU PRIJAVE - OBRTI, TRGOVACKA DRUSTVA, ZADRUGE
2.1. | Naziv

2.2. | MB

2.3. | Adresa

2.4. | Odgovorna osoba

2.5. | Kontakt telefon

2.6. | Ziro racun

Podnositelj prijave

U Osijeku godine

Prijavi priloziti:

Fizi¢ke osobe:

e Plan razrade poduzetnicke ideje
e Presliku osobne iskaznice

e Potvrdu o prebivalistu

Obrti, trgovacka drustva, zadruge:
e Plan razrade poduzetnicke ideje
e Presliku Obrtnice ili RjeSenja o upisu u sudski registar



UPUTA ZA IZRADU PLANA RAZRADE PODUZETNICKE IDEJE

Elementi plana Okvirni opseg
plana
Sazetak 1 stranica
Vjestine i znanja poduzetnika
Koje su vjestine i znanja potrebni da bi se uspjesno realizirala Vasa .
A 1 stranica
poslovna ideja?
Dosadasnje poslovno iskustvu, formalna i neformalna naobrazba.
Opis proizvoda/usluge
Koje su glavne karakteristike proizvoda odnosno usluge? .
L ) . ) "> . 2 stranice
Koju ¢e potrebu ispuniti proizvod odnosno usluga? Sto ¢e proizvod
odnosno usluga znaciti potro§acima?
Po ¢emu se proizvod/usluga razlikuje od veé postojecih na trzistu
Sto je jedinstveno proizvodu odnosno usluzi? Po ¢emu se zna da je .
o v . ) . . . 1 stranica
jedinstveno? Sto proizvodi odnosno usluga nudi, a konkurentski proizvod
odnosno usluga ne nudi?
TrziSte nabave - tko su dobavljaci?
Dostupnost i uvjeti nabave potrebnih sirovina, energije, rada, znanja i 1 stranica
informacija
TrziSte prodaje - tko su kupci?
Tko su kupci proizvoda odnosno usluge? Gdje su? U kojim koli¢inama ¢e 2 stranice
kupovati proizvod odnosno uslugu?
Konkurencija
Tko su konkurenti? Gdje su? Koliko su jaki? Koliki je ukupni potencijal 1 stranica
trzi§ta? Je li u porastu?
Marketinski plan
Aktivnosti usmjerene na §to bolju promociju i prodaju proizvoda odnosno 1 stranica
usluga. Kako stvoriti svoje kupce? Uz koju cijenu? Mjesta prodaje
proizvoda odnosno usluge. Vrsta oglasavanja i prodajne promidzbe.
Plan upravljanja poduzeéem | stranica
Kako organizirati i raspodijeliti posao? Kakvo osoblje je potrebno?
Procjena prihoda .
.. . . 1 stranica
Vrijednost ukupne prodaje proizvoda odnosno usluga (u kunama)
Procjena troskova | stranica
Materijalni troskovi, bruto place zaposlenika, amortizacija (u kunama)
Procjena profita | stranica
Prihodi - troskovi (u kunama)
Opis moguéih rizika
Rizi¢ne situacije koje mogu ugroziti poduzetnicki poduhvat i posljedice 2 stranice

takvih situacija na poduhvat. Alternativni smjer razvoja.
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