PROGRAM RAZVITKA
TURIZMA U RURALNOM PROSTORU NA PODRUCJU
OSJECKO-BARANJSKE ZUPANIJE

1. uvoD

Pod pojmom ruralni turizam nalazimo razli¢ite nazive kao §to su: eko-turizam, seljacki turizam,
agro-turizam, seoski turizam, turizam u seoskim domacinstvima, eko-ruralni turizam i slicno. Ruralni
turizam je koncept turizma na seoskim gospodarstvima, koji se temelji na koristenju ruralnog prostora u
kontekstu turisticke ponude. lzvan urbanih naselja je i nema odlike masovnosti. Ruralni turizam
razumijeva poticanje razvitka novih turisti¢kih destinacija posebice na kontinentu. Dio je kontinentalnog
turizma. Uporisne tocke su seoska gospodarstva koja svoju egzistenciju temelje na poljoprivredi, a viSak
svojih proizvoda plasiraju kroz novi prodajni kanal - turizam. Znacajno je da dopunsku zaradu seosko
gospodarstvo ostvaruje u svom vlastitom dvoristu, te razumijeva aktivno ukljucivanje cijele obitelji.
Osim prodajom vlastitih proizvoda prihod se ostvaruje i pruZzanjem usluge smjestaja, prehrane, te nekim
drugim sadrZajima (neposredan kontakt s domacim Zivotinjama, sudjelovanje u poljoprivrednim
radovima, "pecenje" rakije, jahanje i sli¢no).

Ruralni turizam ukljuéuje aspekt odrzivog turizma ("Sustainable Tourism™) - turizma Kkoji ne
Steti okoliSu, odnosno razvitak turizma sa $to manjim posljedicama za okoli§, a u pravilu razumijeva i
ekolo3ku poljoprivrednu proizvodnju.

Osjecko-baranjska Zupanija (u nastavku: Zupanija) ima oko 21100 stanovnika koji se bave
poljoprivredom, $to ¢ini 6,4% od ukupnog broja stanovnika Zupanije. Postotak udjela poljoprivrednog
stanovnistva je veéi od hrvatskog prosjeka (5,5%) ali ne zna¢ajno jer je prostor Zupanije i prije Drugog
svjetskog rata bio industrijaliziran, ali po prirodi stvari (bogatstvo zemljom) razvijala se i
komplementarna prehrambena industrija. (Podatci iz "Zupanija u brojkama" 2002.)

2. GEOGRAFSKE ODREDNICE

a) Zupanija je kontinentalna Zupanija u Panonskoj nizini koja obuhvaca dio Podunavlja i Podravlja.
Smijestena je na plodnom tlu Panonske nizine izmedu rijeke Save, Drave i Dunava - slikovit ravni¢arski
kraj, Sume, blagi brezuljci, ribnjaci, vodeni tokovi i moévarna podruc¢ja daju prepoznatljivu i privlacnu
turisti¢ku sliku. Zauzima mjesto na sjeveroistoku Hrvatske.

b) Zupanija se nalazi u Euroregiji Dunav-Drava-Sava, te grani¢i sa Madarskom, Vojvodinom, a u
blizini je Federacija Bosha i Hercegovina. Temeljem navedenih integracija brojne su mogucénosti
razvitka turizma, pa i ruralnog, prekograniénog i meduregionalnog. Povezivanje turistickih
prekogranic¢nih, a i regionalnih resursa veé se namece kao imperativ. U Hrvatskoj, nadopuna turisti¢kih
programa s Istrom, Zagrebom i Dalmacijom moZe biti prednost. Uz hrvatsko priobalje, emitivno trZiste
mogu biti i Harkanj, Balaton, a posebice Istra i Dubrovnik.

c) U Zupaniji se nalaze podrucja posebne drZzavne skrbi. Ista su utvrdena radi otklanjanja
posljedica rata, brZzeg povratka stanovniStva koje je prebivalo na tim podruc¢jima prije Domovinskog rata,
poticanja demografskog i gospodarskog napretka, te postizanja $to ravnomijernijeg razvitka svih podrucja
Republike Hrvatske. U navedenim podruc¢jima dobrim dijelom Zivi poljoprivredno stanovnistvo - ratom
osiromaseno, bez turisticke tradicije.



d) U skoroj buduénosti kroz Zupaniju ée prolaziti TEM (Transeuropean Motorway), nazvan "
koridor V¢ kao euroregionalna poveznica na prometnom pravcu Baltik-Srednja Europa-Jadran. Nakon
izgradnje najkraceg kopnenog puta od Baltickog do Jadranskog mora, koji prolazi od sjevera do juga
Zupanije, o¢ekuje se velik broj tranzitnih gostiju prema Jadranu, a posebno iz Poljske, Ceske, Slovacke,
Madarske pa i Njemacke i Ukrajine. Zra¢ne luke BudimpeSta, Zagreb, Beograd bit ¢e udaljene od
Zupanije dva i pol sata voZnje autoputom, avionom - nepuni sat. lzgradnjom prometnica stvorit ¢e se
uvjeti za razvitak tranzitnog i ruralnog turizma.

3. PRETPOSTAVKE BAVLJENJA RURALNIM TURIZMOM

Za bavljenje ruralnim turizmom ili nekim njegovim dijelom, treba preispitati pretpostavke iz
okruzenja i neke vlastite predispozicije, kao i pretpostavke svog obiteljskog seoskog domacinstva.

A) PRETPOSTAVKE OKRUZENJA (eksterne pretpostavke)

Bavljenje ruralnim turizmom razumijeva neke pretpostavke okruzenja kao Sto su: nezagaden
zrak i voda, zdrava klima, odsutnost buke, ocuvana priroda i prirodne znamenitosti (Kopacki rit, usce
Drave u Dunav, rudnici kraj Popovca), kulturna bastina, mogucnosti slobodnog kretanja okolicom,
slikovit krajolik, dobra cestovna i telefonska povezanost, opredjeljenje i naklonost zajednice i institucija
prema turistickim aktivnostima.

B) PRETPOSTAVKE U DOMACINSTVU (interne pretpostavke)

U samom domacinstvu treba procijeniti atraktivnosti vlastitog seoskog obiteljskog gospodarstva
i to po kriterijima posjedovanja imanja, gospodarskih i stambenih prostora, posjedovanje stoke,
mogucénosti prezentacije ruralne proizvodnje, atraktivnosti lokacije i stambenog objekta, rijeSene
komunalne infrastrukture domacinstva, te visine investicije za preuredenje u turisticko seosko
gospodarstvo. Vrlo je vaZzan odgovaraju¢i broj, dob i sklonost ¢lanova seoskog domacinstva pruZanju
turistickih usluga.

U okviru seoskog domacinstva gradani bez obrta ili trgovackog drustva mogu pruzati:

- ugostiteljske usluge u domacinstvu - samo gostima kojima se izdaju sobe, apartmani ili kuce za
odmor,

- ugostiteljske usluge u seljackom domacinstvu - i drugim grupama do 50 izletnika istodobno, ali
pretezito hranom i napitcima svoje proizvodnje i

- ugostiteljske usluge na plovnom objektu.

4. INSTITUCIJE KOJE SE BAVE RAZVITKOM TURISTICKOG SEKTORA

Tijelo kod kojeg se registrira smjestaj i ugostiteljske usluge u seoskom domacinstvu je Sluzba za
gospodarstvo Ureda drzavne uprave u gradovima Zupanije.

Turizmom, kao svojom jedinom djelatnosti ili jednom od djelatnosti, bave se sljedece institucije
Republike Hrvatske: Hrvatski sabor - Odbor za turizam, Ministarstvo mora, turizma, prometa i razvoja,
Institut za turizam, Hrvatska turisticka zajednica, Turisticka zajednica Osjecko-baranjske Zupanije i
njezine ¢lanice u gradovima i opéinama, Hrvatska gospodarska komora - sektor za turizam i
ugostiteljstvo Zagreb, Zupanijska komora Osijek - Odsjek za turizam i ugostiteljstvo, Zupanija - Upravni
odjel za gospodarstvo i Agencija za razvoj.



4.1. FINANCIRANJE

Ruralni turizam nije kapitalno intenzivna grana visokih i velikih profita, ve¢ viSegodiSnje
ulaganje i jo§ dugoro¢niji povrat uloZenih sredstava.

Unatrag dvije godine Ministarstvo turizma, Ministarstvo za obrt, malo i srednje poduzetnitvo i
Hrvatska banka za obnovu i razvitak poticu povoljnim kreditima poduzetnike u turizmu. Tako je Vlada
Republike Hrvatske Zakljuckom od 14. oZujka 2002. prihvatila Program zaposljavanja, poticanja razvoja
malog i srednjeg poduzetniStva i sprje¢avanja sive ekonomije u turizmu "POTICAJ ZA USPJEH" kao
kreditnu liniju:

- za ulaganje u manje objekte za smjeStaj vrste hotel, pansion, hostel, aparthotel, turisticki
apartman, apartman, sobe i kamp,
- za obnovu starih kuca u skladu sa izvornom tradicijskom i ambijentalnom arhitekturom - "Pod

stoljetnim krovovima™ i
- za refinanciranje postojecih kredita koriStenih za ulaganja u manje objekte za smjestaj vrste hotel

i pansion.

Program "Poticaj za uspjeh™ se provodi od 1. listopada 2002. do 30. rujna 2005. godine.

Programom razvitka tradicionalnih obrta kroz potpore obrtnicima i za 2003. godinu je cilj
ocuvanje kulturnog naslijeda i tradicijskih gospodarskih vrijednosti. Posebno je interesantan "Program
bespovratne potpore projektima zastite i obnove tradicijske i prirodne bastine i projektima od znacaja za
unapredenje ukupne turisticke ponude na turisticki nedovoljno razvijenim podrué¢jima™ objavljen 27.
travnja 2003. godine za dodjelu bespovratnih potpora od dvadeset do petsto tisuc¢a kuna. Rok za dostavu
zahtjeva i projekata je bio do 7. lipnja 2003. godine

Program je namijenjen projektima koji se realiziraju na podruc¢ju koje ima jedno ili vise
obiljeZja:
- podrucje od posebne drZavne skrbi,
- izolirano ruralno podrucje,
- podrucje s izrazenom nezaposlenoS¢éu i depopulacijom,
- podrucje na kojemu turizam nije dovoljno razvijen i
- grani¢no podrugje.

Ciljevi programa su:

- razvoj turisticke ponude na podrucjima na kojima turizam nije dovoljno razvijen,

- zaStita, obnova i reafirmacija vrijednosti tradicijske bastine ukljucivanjem turisti¢ku ponudu,

- zaStita, obnova i vrednovanje prirodne bastine ukljucivanjem u turisticku ponudu i

- razvoj nerazvijenih ruralnih podrugja, te podrucja od posebne drzavne skrbi koje imaju turisticke
potencijale u tradicijskoj i prirodnoj bastini.

Planovi razvoja ruralnog turizma Zupanije potpuno se uklapaju u navedeni program
Ministarstva turizma i Agencija za razvoj Zupanije izvijestila je sve turisticke zajednice i sve
potencijalne korisnike kredita o Programu. U ime svih, ispred Zupanije, upuéeno je Ministarstvu turizma
pismo potpore navedenim projektima.

Dana 3. ozujka 2003. godine Vlada Republike Hrvatske je objavila Poziv poduzetnicima za
ukljucivanje u program razvoja turizma u malom gospodarstvu za 2003. godinu (obavijesti u
Ministarstvu za obrt, malo i srednje poduzetniStvo i Ministarstvu turizma).



Osim navedenih, dobre projektne i turisticke zamisli financijski trebaju podupirati i jedinice
lokalne i podruc¢ne (regionalne) samouprave. Poseban naglasak treba staviti i na potraZivanja
bespovratnih sredstava, iz europskih i svjetskih fondova, namijenjenih razvitku ruralnog turizma i
odrZivog razvitka.

4.2. POZITIVNI UCINCI RAZVITKA RURALNOG TURIZMA

Ruralni turizam u svojoj sveobuhvatnosti ima sljedece pozitivne ucinke:
- dodatni je izvor prihoda seoskog gospodarstva,
- povecava zaposlenost lokalnog stanovnistva i potic¢e proizvodne ali i usluzne djelatnosti,
- sprjecava depopulaciju seoskog prostora (demografski jaca selo),
- §titi i ¢uva hrvatsku prirodnu i kulturnu bastinu,
- obogacuje turisticku ponudu i
- ¢imbenik je integralnog razvitka ruralnog prostora.

5. ANALIZA RURALNOG TURIZMA U OSJECKO-BARANJSKOJ ZUPANIJI
Analizom su odredene unutrasnje snage i slabosti, te vanjske prilike i opasnosti.
SNAGE - unutrasdnje:

pretezno nezagaden okoli$, postoje¢i nedovoljno valorizirani kapaciteti: dvorci, lovacke kuce, crkve,
narodne price i legende, moguénost cjelogodisnje turisticke sezone, moguénost prodaje svojih proizvoda
"u vlastitom dvoristu”, moguc¢nost dopunske zarade iz dodatnih usluga (jahanje, suveniri, smjestaj,
ubiranje ljetine i plodova, kampiranje, usluge hrane, pi¢a i prehrane, "pecenje” rakije, proizvodnja vina,
branje gljiva), posloviéno gostoljubivi Zitelji u seoskim domacinstvima, bogata multietnicka i
multikonfesionalna basStina i postojanje prirodnih znamenitosti (Kopacki rit, us¢e Drave u Dunav,
termalni izvori u Bizovackim toplicama, rudnici kraj Popovca).

SLABOSTI - unutrasnje:

nepostojanje tradicije ruralnog turizma, minirana podrucja, neinformiranost o: zakonima, trzistu,
marketingu, povijesti svoga kraja, bioloSkoj raznolikosti, turistickim atrakcijama, novim tehnologijama i
poticajnim mjerama.

PRILIKE - vanjske:

postojano nezasi¢eno domace i strano ftrziSte potraznje ruralnog turizma koje raste zajedno s
urbanizacijom, mogu¢nosti komplementarnog razvoja s ostalim oblicima turizma, planirana izgradnja
koridora Vc, deklarativno i stvarno poticanje ruralnog turizma i poduzetni$tva u turizmu od strane RH,
ali i od strane vanjskih inicijativa (Interreg 111B CADSES, Interreg I1IC, SSP) i blizina tri susjedne
drzave.

OPASNOSTI - vanjske:
zahtjevna i nekonzistentna zakonska regulativa, nepostojanje pratecih infrastrukturnih objekata

(pristaniSta, parkiraliSta, kanalizacija, vodovod), nedovoljna zastita od otpadnih voda sliva Drave i
Dunava.



6. SNIMAK SADASNJEG STANJA

Bilo kojoj aktivnosti (izrada turistickog master-plana, strategije, programa, operativnih planova i
sllcno) prethodi snimak sadaSnjeg stanja i turisti¢kih potencijala koji je naclnjen u Agenciji za razvoj
Zupanije izlaskom na teren i razgovorima sa svim turisti¢ckim zajednicama Zupanije, nekim jedinicama
lokalne samouprave i dobrim dijelom znac¢ajnim postoje¢im i potencijalnim davateljima turistic¢kih
usluga u ruralnim prostorima.

Obradeni relevantni turisticki podaci odnose se na: manifestacije, gastronomiju, kulturno-
povijesne spomenike, prirodne ljepote, smjestaj, lov i ribolov, suvenire, stare obrte, ostale motive,
informacije, te perspektive turizma i ruralnog turizma.

Rezultati u vidu baze podataka koriste za izradu programa, informacija, turisti¢kih promidzbenih
materijala i konkretnih aktivnosti (npr. formiranje vinske ceste, poticanje seoskih domacdinstava u
izraZzavanju ideja i potreba u turizmu, te koordinacija s Ministarstvom turizma za bespovratne potpore,
suorganizacija promicanja turizma i Zraéne luke Osijek putem promotivnog leta, informativnih broSure u
pripremi i slicno).

7. PROJEKTI

Nakon analize sadaSnjeg stanja ustanovljeni su prioriteti turistickog razvoja ruralnog turizma u
Zupaniji:

7.1. PROMET
7.1.1. PRISTANISTA

Optimalizacija, projektiranje i izgradnja putnicko-rije¢nog grani¢cnog ulaza kod Batine i kod
uS¢a Drave u Dunav (Aljmasa) sa pristaniStem i carinskom (grani¢nom) sluzbom namece se kao uvjet
ako se Zele iskoristiti zemljopisne prednosti i osigurati moguéim turistima dolazak vodenim putem.
Pristanista u Batini i Aljmasu ¢e biti vrata za ulaz u Zupaniju sa svim vidovima turizma koja ona moze
pruZiti. Zupanija postaje vrlo atraktivna destinacija velikih rije¢nih "Cruiser-a" na liniji putni¢kih
brodova Be¢, BudimpeSata, Crno more, a u sklopu europskog koridora rije¢nih plovnih puteva od
Rostoka do Varne.

7.1.2. KORIDOR Vc

Izgradnja koridora utjecati ¢e na povecan broj tranzitnih turista, te stoga treba uloziti sve napore
i u lokalnim okvirima da do realizacije dode Sto prije.

7.1.3. SIGNALIZACIJA

Turisti¢ku signalizaciju na cestama ¢ine: znakovi obavijesti o kulturnim, povijesnim, prirodnim i
turistickim znamenitostima, znakovi za usmjeravanje prema kulturnim, povijesnim, prirodnim i
turistickim znamenitostima i znakovi za pruzanje turisti¢kih i drugih informacija. Ostalu signalizaciju
¢ine: znakovi za izraz dobrodoSlice i znakovi obavijesti za usmjeravanje prema poslovno-trgovackim
objektima i centrima, vaznim objektima i sadrzajima u naselju, te ostalim javnim prostorima (izlozbe,
sajmovi) koji zbog svoje namjene privlace veci broj ljudi.

Turisti¢ku signalizaciju nazivamo jos i smedom signalizacijom jer je propisano da je osnovna
boja turistickog znaka putokaza i obavijesti smeda.



Smedu signalizaciju treba postaviti planski i po mogucnosti od kvalitetnih materijala, te uredno
odrZavati (kositi korov oko znaka, bojiti zahrdale i nadomjestiti dotrajale dijelove).

Znakovlje ponegdje moze biti i od prirodnih materijala, ali za bilo koju aktivnost obiljezavanja
preporu¢ujemo angazman profesionalaca (arhitekata, dizajnera, gradevinaca, marketing stru¢njaka).
Postavljanje smede signalizacije je i jedan od projekata Hrvatske turisti¢ke zajednice.

Turist ¢e nac¢i put do destinacije ili ¢e biti informiran o postojanju iste. UloZeni novac u
oznacavanje viSestruko ¢e se vratiti zadovoljnim gostom koji je i najbolji promidzbeni medij.

7.2. VINSKA CESTA

Vinska cesta razumijeva ponudu vina u vinskih podrumima, u vecini privatnih, na jednom
ograni¢enom geografskom podrucju, a oznaceni su na posebnim mapama ali i na terenu. "Vinska cesta"
je sinonim za obilazak vinskih podruma sa kuSanjem vina i konzumacijom domacih proizvoda.

Osim baranjskih potencijala isticemo dakovacke, te naSicko-feri¢anacke i erdutske. U tijeku je
projekt razvoja "Baranjske vinske ceste” Zupanije (Agencije za razvoj i Upravnog odjela za
poljoprivredu i Sumarstvo) u suradnji s talijanskom udrugom Informest.

Jedna od mogucnosti je i formiranje Vinskog centra (muzeja) kao obrazovne, informativne,
prodajne i turisticke tocke u vinogradarskom kraju. Vinski centar bi promicao kulturu vina i vinskog
sortimenta kraja u kojem se nalazi.

7.3. BICIKLISTICKE STAZE

Moderan ¢ovjek Zeli izazov kretanja vlastitim snagama. VVoznja biciklom kroz prirodu je uvijek
izvanredan i neponovljiv osjecaj. lzgradnju biciklisti¢kih staza u prirodi moglo bi se nazvati izgradnja i
privodenje svrsi, jer mnoge staze veé¢ postoje (dunavski i dravski nasipi, prosjeke kroz Sume, sporedne
seoske ceste).

No biciklisticka staza ipak mora biti legalizirana, ucrtana, obiljezena, te opremljena i kemijskim
toaletima, odmoristima i putokazima.

Neke biciklisti¢ki koridore ve¢ mozemo nac¢i na stranici 40 Koncepta 0 sustavu posjeéivanja
Parku prirode Kopacki rit iz 2002. godine koji za bicikliste prioritetno odreduje dvije staze povezane na
sustav medunarodnih biciklistickih staza koje ¢e i¢i nasipom uz Dunav i Dravu. Medunarodna
biciklisticka staza koja dolazi iz Madarske bi se sjeverno od ulaza Zlatna greda razdvojila u dva pravca:
- jedan pravac bi nastavio nasipom Zmajevac - Kopacevo i Drava - Dunav, te kod ulaza
"Podravlje" izaSao iz Parka prirode i nastavio nasipom uz Dravu,
- drugi pravac bi iSao preko naselja Zlatna Greda, uz dvorac Tikves$ i postoje¢u Zupanijsku cestu
do ulaza Mali Sakadas koji bi se nastavio kroz Kopacevo i Bilje do Osijeka.

Biciklisticka staza u podnoZju nasipa ceste Osijek-Bilje u duzini od 4,7 km je potaknuta od
Opcine Bilje i u fazi je skore izgradnje (ishodovana je i gradevinska dozvola).

Osim toga baranjske biciklisticke staze dolaskom na dravski nasip mogu nastaviti na istok prema
Donjem Miholjcu, Madarskoj, te se spojiti s mrezom biciklisti¢kih staza ostalih Zupanija uz Dravu i
Muru, te nastaviti stazama u Sloveniji i Austriji. Jedan od projekata zapocet od slovenske strane, a
podupire ga Europa je "Drauradweg" biciklisti¢ka staza od izvora Drave do us¢a u Dunav.



Time ¢e se dobiti jedna europska turisticka biciklisticka transverzala, koja ¢e iznjedriti nove
turisticke proizvode, prirodno i nuzno oslonjene na ruralni turizam. Sve jedinice lokalne samouprave
treba potaknuti da promi$ljaju i iznalaze moguce lokacije biciklisti¢kih staza i njihovu umreZavanju, pa i
u urbanim sredinama gdje osim turistickog imaju funkcionalni, sigurnosni, zdravstveni i ekoloski
predznak.

7.4. LJUDSKI RESURSI

Ljudski resursi su glavni pokreta¢i svake djelatnosti, tako i turisticke. U prethodnim analizama
navedena je slaba informiranost ljudi koji se bave ili bi se trebali baviti turizmom. Radi toga treba
organizirati dodatno obrazovanje za one kojima ¢e to biti pomo¢ u daljnjem radu.

Treba poticati uéenje stranih jezika, te opredjeljivanje mladeZzi, putem stipendija i subvencija, za
zanimanja korisna za razvitak turizma, kao Sto su: poljoprivreda, eko-poljoprivreda, ugostiteljstvo, stari
zanati, strani jezici, animatori, turisti¢ki vodici i sli¢no.

7.5. TURISTICKA INFRASTRUKTURA

Vaznim dijelom nedostatne turisticke infrastrukture u Zupaniji smatraju se autobusna
parkiralista i autokampovi.

7.5.1. BUS-TURISTICKA PARKIRALISTA

ParkiraliSta za turisticke autobuse moraju biti organizirana i obiljeZena, posebno u gradovima i
turistickim destinacijama (Kopacki rit, Osijek, Dakovo). Svaka turisticka zajednica treba inicirati
jedinicama lokalne samouprave iznalaZenje i privodenje svrsi takvog prostora.

Ovaj prioritet na prvi pogled nije presudan, ali je vaZzan za funkcioniranje sveukupne turisticke
ponude.

7.5.2. AUTOKAMPOVI

Nepostojanje niti jednog kampa u Zupaniji ima za posljedicu divlje kampere. Formiranje
autokampa u Zupaniji postat ¢e vrlo bitno s po¢etkom veéeg tranzitnog prometa.

Treba informirati zainteresirane da na svojim imanjima na selu, ali i u prigradskim naseljima
mogu oformiti kampove. Uz osnivanje jednog ili dva treba obaviti signalizaciju i kvalitetnu marketinsku
obradu.

7.6. GASTRONOMIJA (etnogastronomija)

Hrvatska je tradicionalna kuhinja vrlo bogata i svaka regija krije gastronomsko blago. Projekt
"Okus Hrvatske" nastao je u suradnji Ministarstva vanjskih poslova i hrvatskih gospodarstvenika, sa
svrhom promicanja hrvatskih proizvoda. U povodu Dana drZavnosti ove godine, hrvatski specijaliteti bili
su postavljeni u hrvatskim diplomatskim uredima u svijetu, te promovirali hrvatsku gastronomiju.

Kako na razini drzave, tako bi i na3a Zupanija trebala biti prepoznatljiva po nekim
specijalitetima. Zato bi trebalo poticati kulinarsku bastinu, te autohtone hrvatske prehrambene proizvode.
U tu grupu pripadaju domace rakije - posebno Sljivovica ili Sljivovaca, domace vino, kulen, med, domaci
pekmez i dZzem, domaci kolaci, fi$ paprika$, suSena i mljevena slatka i ljuta paprika, Stuka na Stapu, Saran
u raSljama. Navedeni proizvodi jo§ nemaju standardiziranu i organiziranu proizvodnju i ponudu.

Sve je veci broj turista vegetarijanaca koji posebno pozdravljaju i cijene jela pripremljena za
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njih.

Za poticanje kulinarske baStine i gastronomskog identiteta obvezno treba angaZirati
Ugostiteljsko-turisticka Skola i TehnoloSka Skola, te Ekonomski fakultet kao nositelji projekta, a
rezultate provoditi u turizmu - posebno ruralnom turizmu.

7.7. ODRZIVI RAZVOJ TURIZMA

Odrzivi razvoj turizma razumijeva uravnotezeni razvoj i kulture i gospodarstva i infrastrukture
podrucja na kojem se turizam odvija, ali sa Sto manje "diranja" u prirodu i okoli§. Samo onoliko koliko je
to stvarno neophodno. U isto vrijeme naglasak je na $to veéem uklju¢ivanju lokalnog stanovnistva u sve
razvojne aktivnosti, jer domaci ¢ovjek sa svojim specificnostima, koji poznaje i prostor i prirodu i ljude
Siri posebno ozragje.

Za ekolodki osvijeStene turiste ruralni turizam je vrlo atraktivan jer je seosko domadinstvo
okrenuto prirodi, a kod nas jo$ i bogato kulturnom bastinom koju treba prepoznati, zastititi, njegovati i
prikazati. Turisticki projekt koji u sebi nema ugradene i elemente zastite i ocuvanja prirode danas nema
razvojne perspektive.

Jedan od vecih projekata zaStite je izrada Plana upravljanja Kopackim ritom, te inicijativa
ekoloSkih udruga na zastiti biosfere i krajobraza rijeke Drave.

Dugorocni zadatak razvoja znanja, ekoloSke svijesti, gostoljubivosti, susretljivosti i prijateljskih
stavova prema turistima - gostima, te poticanje motivacije za bavljenje i prepoznavanje turistickih
potencijala je jedan od najvaznijih prioriteta koji se mogu ostvariti uz velike napore. Istovremeno to je i
dugotrajan proces koji treba pokrenuti od vrti¢a pa nadalje, a moZzemo ga staviti pod zajednicki nazivnik
"Razvitak svjetonazora turistickog i ekoloSkog promisljanja".

Takav odnos nuzno podiZe kvalitetu usluge, podize stupanj zadovoljstva gosta, Siri pozitivan
turisticki "image", pozitivno utjece na najkvalitetniju promidzbu - usmenu predaju, te na ponovni
dolazak "starih™ gostiju.

Svakim spomenutim prioritetom treba se baviti pojedinacno, no u svojoj cjelokupnosti sve
aktivnosti se trebaju odvijati simultano u smislu poticanog i kontroliranog procesa, koji svoje prave
rezultate moze dati tek u slijedecih tri do deset godina.

8. LOVNI TURIZAM

Na podru¢ju Zupanije nalazi se 103 lovista - 20 je u vlasni$tvu Republike Hrvatske, a 83 su
zajednicka, te 95 lovackih drustava i 3361 registriranih lovaca.

Lovackim udrugama, pak, bavljenje lovnim turizmom namece cijeli niz zakonskih odredbi o
turistickim i ugostiteljskim djelatnostima. Lovacke udruge posjeduju lovacke kuc¢e u Vardarcu, Dardi,
Jagodnjaku, Bilju, Bizovcu, Podravlju kod BeliS¢a, Staklani i Vranovi¢u kod NaSica, te Levanjskoj
VaroSi. Te lovacke kuce potpuno su turisti¢ki neiskoristene. Zato bi se lovacke kué¢e morale ili iznajmiti
ili doregistrirati djelatnost lovackih udruga i uposliti osobu za rad u udruzi. Promet koji bi se sa
uposlenom osobom koriStenjem lovackih kuca tada eventualno ostvario, ne bi bio dostatan da se ta
djelatnost sama financira.

Lovni turizam dodatno otezavaju i zakonske odredbe o postupanju s divljaci nakon odstrela, te o
vodenju raznih evidencija.
Osim tri privatno zakupljena lovista JP "Hrvatske Sume™ u svojim uredenim Sumskim objektima
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Zlatna greda, Monjaro$, Co3ak Sume, Kondri¢ i Ma¢kovac mogu smjestiti i ugostiti turiste. Objekti su
zatvorenog tipa Sto znaci da je koriStenje moguce jedino uz najavu i organizirano. Kako bi zadovoljili
neke od zakonskih normi JP "Hrvatske Sume" su krajem proSle godine osnovale tvrtku "Hrvatske Sume
tours" d.o0.0. putnicka agencija kako bi legalizirali i iskoristili svoj poloZaj i svoje kapacitete.

MJERE
Program razvitka turizma u ruralnom prostoru na podru¢ju Zupanije treba obuhvatiti sljedece:
1 Imenovanje stalnog tijela za razvoj i promicanje turizma u ruralnom prostoru

Tijelo se sastoji od tri ¢lana (iz Agencije za razvoj, Upravnog odjela za poljoprivredu i
Sumarstvo i Upravnog odjela za gospodarstvo), a formirano je odlukom navedenih odjela i Zupanijskog
poglavarstva. Osim razvoja i promicanja turizma u ruralnom prostoru, tijelo treba koordinirati veliki broj
svih postojec¢ih organizacijskih formi koje se bave turizmom, te uspostaviti efikasno kolanje turisticki
relevantnih informacija (vertikalno i horizontalno).

2. Profesionalizacija Turisticke zajednice Osjecko-baranjske Zupanije

Profesionalizacija razumijeva upoSljavanje direktora Turistickog ureda Turisticke zajednice
Osjecko-baranjske Zupanije i preseljenje sjediSta u Osijek radi efikasnijeg djelovanja. Navedeno treba
realizirati natje¢ajem u roku od Sezdeset dana. TroSkovi nisu predvideni.

3. Promidzba turizma Osje¢ko-baranjske zupanije s naglaskom na ruralni turizam

Promidzbu ruralnog turizma treba izvesti kroz tiskanje Vodic¢a kroz ruralni turizam i kataloga
smjesStajnih kapaciteta i objekata ruralnog turizma. Nositelj posla je Agencija za razvoj uz suradnju
ostalih upravnih odjela, Hrvatska gospodarska komora i Hrvatska turisticka zajednica (u nastavku teksta:
HGK i HTZ). Mogucdi rok izrade je izmedu 90 i 120 dana, a okvirni troSak 200.000,00 kn.

4. Permanentno obrazovanje

Permanentno obrazovanje se odnosi na postojece i potencijalne subjekte ruralnog turizma
Zupanije, a provelo bi se kroz tiskanje vodi¢a "Ruralni turizam - od ideje do realizacije", "Abeceda
ruralnog turizma", savjetovanja, seminare i radionice. Nositelj posla je Agencija za razvoj uz suradnju
ostalih upravnih odjela Zupanije, te HGK i HTZ. Mogu¢i rok izrade je izmedu 90 i 120 dana, a okvirni
troSak 250.000,00 kn.

5. Umrezavanje turisti¢ke ponude

Turisticku ponudu treba uciniti transparentnom i pristupacnom. To razumijeva formiranje
Modularnog turisti¢ckog servisa, redizajn www stranica i kreiranje novih viSejezi¢nih web stranica,
ostvarivanje Sto viSe svrsishodnih veza na web stranicama, te informiranje putnickih agencija u regiji,
zemlji i inozemstvu. Nositelj projekta je Agencija za razvoj u suradnji s Turistickom zajednicom
Osjecko-baranjske Zupanije. Rok izrade je 30 do 60 dana, a okvirni troSak 20.000,00 kn.

6. Sudjelovanje i pripomo¢ pri provedbi projekata:
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6.1. Rije¢na pristaniSta

Pripremu i izgradnju rijecnih pristaniSta Batina i Aljmas treba inicirati Agencija za razvoj
Zupanije, jedinice lokalne samouprave i Hrvatske vode. Potrebito vrijeme realizacije je tri godine, a
okvirna sredstva za projekte 1.800.000,00 kn.

6.2. Biciklisti¢ke staze

Biciklisticke staze je moguce realizirati tijekom tri godine, a za pripremu projektne
dokumentacije i izvedbu okvirni troSak je 7.000.000,00 kn. Na projektu trebaju suradivati Agencija za
razvoj, Zavod za prostorno uredenje, jedinice lokalne samouprave i Turisticka zajednica Osjecko-
baranjske Zupanije.

6.3.  Vinske ceste

Projekt vinskih cesta je u tijeku, a sudjeluju Upravni odjel za poljoprivredu i Sumarstvo,
Agencija za razvoj i talijanska udruga Informest sa sjediStem u Osijeku. Pretpostavljeno vrijeme
realizacije je jedna godina, a okvirni troSak 500.000,00 kn

6.3.1. Vinski centar

Vinski centar treba realizirati u roku od tri godine, a nositelji posla su Upravni odjel za
poljoprivredu i Sumarstvo i Agencija za razvoj. Okvirni troak je 4.500.000,00 kn.

6.4. Smeda signalizacija

Smeda signalizacija je projekt HTZ i Zupanijskih turistickih zajednica no Agencija za razvoj
moze pripomoc¢i kod pripreme projektne izvedbe. Vrijeme realizacije je jedna godina, a okvirni troSak
800.000,00 kn.

6.5.  Auto kampovi

Za auto kampove treba odrediti potencijalna mjesta i inicirati postavljanje privatninh kampova.
Vrijeme realizacije je do jedne godine, a u projekt se trebaju ukljugiti Agencija za razvoj i Turisticka
zajednica Osjecko-baranjske Zupanije. Okvirni trosak je 300.000,00 kn.

6.6. Etnogastronomija

Etnogastronomija je znacajan dio ruralnog turizma. U tom smislu treba izraditi gastronomsku
kartu i vodi¢ kroz etno i eko hranu regije. Nositelj projekta je Agencija za razvoj i Turisticka zajednica
Osjecko-baranjske Zupanije. Vrijeme izrade vodica je tri mjeseca, a okvirni troSak 150.000,00 kn.

6.7. Suveniri

Agencija za razvoj i Turisticka zajednica Osjecko-baranjske Zupanije trebaju realizirati projekt
izrade ruralnog suvenira u roku od dva mjeseca, a okvirni troSak je 50.000,00 kn.
7. Prilagodba zakonske regulative
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Agencija za razvoj i Turisti¢ka zajednica Osjec¢ko-baranjske Zupanije trebaju Odboru za turizam
Hrvatskog sabora i Ministarstvu mora, turizma, prometa i razvoja prijedlozima sugerirati prilagodavanje
zakona u turizmu stvarnim potrebama i mogucnostima, posebno u ruralnom turizmu. Vrijeme izrade
prijedloga je do tri mjeseca.

8. Promatranje i praé¢enje pokazatelja razvitka ruralnog turizma
Turisticka zajednica Osjec¢ko-baranjske Zupanije treba usporedbom broja smjestajnih kapaciteta,
nocenja, vrste i kvalitete ponude pratiti razvoj ruralnog turizma. IzvjeSc¢a se trebaju podnositi jednom

godisnje, a okvirni troSak je 30.000,00 kn.

Ukupni okvirni troSkovi navedenog programa iznose 15.900.000,00 kn.

ZAKLJUCAK

Ruralni turizam u Hrvatskoj i turizam u seoskim domacinstvima u Zupaniji se nalazi u pocetnoj
fazi. Promjena drustveno-ekonomskog sustava pocetkom devedesetih godina proSlog stolje¢a bila je
poticaj razvitku ove vrste turizma u Hrvatskoj. No kako veci dio ruralnog prostora ima obiljezje
socijalno-ekonomske krize, ruralni turizam u Zupaniji postaje zna¢ajan &inbenik u revitalizaciji ruralnih
prostora.
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